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Eine Rekordleistung!

Das neuveste Modell unserer

Zweifarben-Schnellaufer-Offsetpresse

grof3en Formats

auf der diesjahrigen Leipziger Frihjohrsmesse

- 1

in 3z Tagen,

sofort nach Aufstellung, vor aller Augen eine Aufl. v.rd.

MO0 000 Bogen

zweifarbig von je einer Platte auf
40 Gramm-Papier,

somit Uber 30000 Bogen je achtstindigen Arbeitstag,
samtliche Aufenthalte inbegriffen.

Der Stapel war am Ende der Auflage glatt wie
geschnitten, die Platten waren so gut wie zu Anfangl

Faber & Schleicher AG, Offenbach a.M.

Grofite deutsche Spezialfabrik fir Offset- und Lithopressen
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Elfter Jahrgang 1934 Heft 4

GEBRAUCHSGRAPHIAK

MONATSSCHRIFT ZUR FORDERUNG KUNSTLERISCHER REKLAME

Herausgeber Prof. H K Frenzel

Offizielles Organ des Reichsverbandes Deutsche Reklame-Messe E.V.
Offizielles Organ des Bundes Deutscher Gebrauchsgraphiker E. V.

Fachverpand in der Reichskammer der bildenden Kinste.

Eleventh Volume 1934 Number 4

INTERNATIONAL
ADVERTISING ART

MONTHLY MAGAZINE FOR PROMOTING ARTIN ADVERTISING

Editor Proft H.K.Frenzel

'
' aole Representatives for the United States of America and Canoda
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Bewegungsphase einer Tanzerin

b st e ) L F G ANG

Der Kinobesucher ist gezwungen, das aus Reklame- und anderen Kurzfilmen zusammengesetzte
Vorprogramm Uber sich ergehen zu lassen. Mehr oder weniger geduldig erwartet das Publikum den
Beginn des sensationellen Spielfilms. Zundchst aber heiBt es stillsitzen und die Propaganda fiir irgend-
welche Markenartikel auf sich wirken zu lassen. Viele, die sich fir den Hauptteil des Abends schonen
wollen, halten die Augen geschlossen. Plétzlich prasseln Lachsalven durch das Haus, das ganze Par-
kett rast Beifall: die Pointe des neven Werbefilms hat geziindet! Alles ist mitgerissen von dem
sprilhenden Humor des geistreich komponierten kurzen Bildstreifens, der mit seinen unzdhligen
amisanten Regieeinfallen die Aufmerksamkeit auch des Unwilligsten zu fesseln versteht. Blitzartig
wird in diesem Augenblick der Sinn der Reklame enthiillt, der Name der propagierten Marke leuch-
tet von Akkorden umrauscht tausendfach auf: so zu werben, daf} ein grofies Publikum sich an Schuh-
wichse oder Kaffee-Ersatz begeistert, das ist wahre Reklamekunst. ..

Erst im Ufa-Atelier des Schopfers dieser Kurzfilme, bei Wolfgang Kaskeline, lernt man die kaum vor-
stellbare Kleinarbeit kennen, die einen solchen Bildstreifen vorbereitet. Viele begabte junge Kinstler
schaffen hier mit erstaunlicher Prézision die unzdhligen Details, die spdter in der Zusammenwirkung
den Bewegungsfortschritt von Person oder Gegenstand im Bild ergeben. Zu einem Meter Film ge-
hdren meist mehr als fiinfzig Zeichnungen, und die Werbefilme sind im allgemeinen zwischen dreiflig
und hundert Meter lang. Fir die mustergiiltige Organisation dieser Herstellungstechnik ist kein Lob
zuviel, — fiir den kinstlerischen Erfolg der Propaganda zeichnet allein der Regisseur des Ganzen

verantwortlich.

Szenenbilder ous
ainem zweitarbigen
Wiarbefilm for Scholler

Anker-Teppiche
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Fhose of the movement of a dancing figure

KASKELINE

The frequenter of cinemas is forced to endure the preliminary programme of advertising and other
shorts. More or less impatiently, the public await the beginning of the sensational big film which they
have come to see. First, however, they must sit still (or fidget) and endure propaganda for some patent
article. Many close their eyes in an endeavour to reserve their energies. Suddenly an explosion of
laughter rattles through the house and the whole audience applauds. The new advertising film is a
success — everybody sees the point. The audience is carried away by the sparkling humour of
the brief but brilliantly compoesed picture, full of innumerable amusing ideas which has caught the
attention of even the most bored spectator. At this moment, the meaning of the advertisement is
revealed, the name of the arficle concerned flashes up over and over again and impresses itself
upon the mind; to advertise so that the public becomes enthusiastic over a shoe cream or a coffee
substitute is certainly a triumph of advertising art....

In the Ufa studio of Wolfgang Kaskeline, the creator of these advertising shorts, we realize something
of the almost unthinkable quantity of minute preparation which such a picture demands. Many
talented young artists are at work here creating with astonishing precision the innumerable details
which go to make up the moving picture of people or objects in motion. More than fifty drawings
go to every yard of film and advertising films are usually from thirty to one hundred yards long. We
cannot over praise the excellence of the organisation which lies behind this technique of building up
a film—but the producer alone is responsilbe for the artistic success of his propaganda.

Kaskeline the artist not only designs the pictures for his propaganda ideas, but also writes the

5:'!2::“_‘.'- ['l’_-!l O WWO-Colour !_:d'fl_‘-'-

tising film for Scholler Anker carpets
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WOLFGANG KASKELINE

WERBE-TOMFILM  SIEG” ADVERTISING TALKIE,
FOUR PANFLAVIM "VICTORY" FOR PANFLAVIN

Traume der Menschen Jahrigusende Dreams of mankind for a thousand
alt, year

Finden in unsarer Zeit Gestall. Taoke on a form and as truth appear

Eisen und Stahlskelett wachsen lron and steel, great skeletons rise,

empor, Haommers resound, flame roars to the
Miathammer, Stichflammen brollen
Empaor,
Traum wird zur Wirklichkeit
in unserer Zeit

SKIBS,
Dream visions as real things
Our own time brings.

Schwingend durch Weltenroum
zu uns erklingt
irgendein lied, das man
irgendwo singt.
Traum wird zur Wirklichkeit

in unserer Zei
Menschen am Steuer bandigen
Motarkraft,
KEreuzen im Luftmeer

Zeit wird gerafft.
Traum wird zur Wirklichkeit

in unserer ZLeif.

Borne on the unseen wings of
the air

Floats a song they cre singing
somewheare.

Dream visions as real things
Qur own time brings.

Man at the 51eerir-g-'~whee=
holds in his hand
Time ot command,

Cruising through oceons of air,
Dream visions as realthings
Our own fime brings.

‘|;I.
'..

. 3

TRLAL
T REYAWA
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Menschen von heute, die
Tachnik besiegen,

Menschen, die taglich
Rekorde ftliegen,

Darfen denn die noch Er-
kéltung kriegen®

Man of to-day, to commanc
and dispose,

lord of the turbines and
dynamaos,

Dare he give way to o cold
in the nose?

Wl SLUB

Wir flhren Wissen.

Krankheit der grolbite Feind
Thckisch und wild

Sickness, the greatest fos,
Caolls thee to vieig,

Gesundheit braucht Schutz
Hier ist dein Schild
SAMFLAVIM.

Health needs protection
Here is thy shield.
PANFLAVIN

Trans. by E.T. 3.

WOLFGANG KASKELINE
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Der Zeichner Kaskeline entwirft nicht nur die Bilder zu seinen Propaganda-ldeen, er schreibt auch die
Musik und den Text dazu. Und hierin liegt wahrscheinlich der Schliissel zu seinen grofien Erfolgen:
wenn schon im grofien Spielfilm die Vereinheitlichung von Regie und Komposition zur Geschlossen-
heit des Werkes entscheidend beitréigt, so wird die Produktion aus einer Hand fir den Effekt des
Kurzfilms geradezu notwendig. Was soll nicht alles in den wenigen Minuten des Spielablaufs er-
reicht werden! In Uberraschendem Zusammenklang von Ton, Bild und Farbe muf} schon der Auftakt
Konzentration und die Stimmung erzeugen, die ein witziger propagandistischer Einfall schon nach
wenigen Filmmetern in atemlose Spannung verwandelt, — eine Spannung, die sich erst lost, wenn
das neuve Allheilmittel gegen Haarausfall oder Schnupfen verkindet ist. ..

Zuerst steht bei Kaskeline die Musik da, die fiir die Arbeiten aus seiner Werkstatt charakteristisch
geworden ist. Wie zauberhaft ist beispielsweise die Figur des Sangers durchgefiihrt, der sich durch
alle Farben der ,Indanthren”-Werbung hindurchjubiliert. Und in diesem Zusammenhang darf auch
der schéne Zweifarbenfilm , Feuerzauber” nicht unerwdhnt bleiben, dessen mitreilender Rhythmus
nicht zuletzt der mit sicherem Instinkt gewdhlten melodidsen Untermalung zuzuschreiben war.
Verschiedene erfolgreiche Werbefilme dieses Kiinstlers sind als Kombinationen von Natur- und
Zeichenfilm entstanden. Wenn ein phantastischer Hintergrund fir das Objekt der Reklame geeignet
erscheint, kann sich der Einfallsreichtum des Regisseurs voll entfalten. Die Uppige Farbenpracht der
Mérchen vom Orient”, die um die Herkunft der Teppiche ein wahres Wunderland aufbaut, zeigt
ihn in seinem Element. Aber erst in der schwersten Aufgabe, das Niichterne reizvoll zu gestalten,
beweist sich auch auf diesem Gebiet die Meisterschaft: wie man ein Vorbeugungsmittel gegen Er-
kéltung mit Geist und Witz propagiert, das hat uns Kaskeline in einer seiner letzten und wirkungs-
vollsten Arbeiten, der Panflavin-Reklame, schlagend vor Augen gefihrt. Dieser rein graphische
Film ist in Bild und Text nahezu vollendet gebaut, nicht eine iiberflissige Zeichnung und kein Wort
zuviel. Wann kénnte man das von einem Spielfilm behaupten?

Es gehdrt sehr viel dazu, jede beliebige Ware so amisant auf die Leinewand zu bringen, daf}
man sein Publikum damit fesselt. Ein Werbefilm ohne originelle Idee ist schlecht und seine propagan-
distische Auswirkung gleich null. An den gewaltigen Fortschritten jedoch, die wir in den letzten
Jahren an diesen zweckbestimmten Kurzfilmen verfolgen konnten, I&ft sich wohl ermessen, wie-
viel Begabung auf dieses Spezialgebiet der Reklame, dem sicher noch eine grofie Entwicklung be-
vorsteht, verwandt wurde. Unzweifelhaft gehért Wolfgang Kaskeline zu den produktivsten Képfen
dieser Filmkategorie.

UNIVERSITAT
ERFURT
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music and his own text. This is probably the key of his great success: even in big films the unity of
producing and composition has a decisive influence upon the harmony of the work as a whole
and for the effect of a short the one-man production is absolutely essential. How much is to be
attained in the few short minutes that the film lasts! From the very beginning, a surprising unity of
sound, picture and colour must create concentration and atmosphere which can transtorm a witty
propagandistic idea into breathlessly exciting proceedings in the course of a few yards of film—
excitement which only subsides when the new universal remedy against baldness or colds in the head
has been safely launched. ...

With Kaskeline, music, which has become characteristic of work issuing from his studio, comes first.
How magical is the figure of the singer, for instance, who jubilates his way through all the phases
of the ,Indanthren” fast-colour propaganda. On this connection the beautiful two-colour film ,,Flame
Magic” must not be forgotten, the enchanting rhythm of which was in no small measure due to the
melodious undercurrent of melody by which it was accompanied.

Various successful advertising films by this artist came into being as a combination of natural and
trick film. If a fantastic background appears suvitable for the object advertised, the rich imagination
of the producer can be allowed full play. We find him in his element among the gorgeous splend-
our of the ,,Oriental Fairy Tale” which builds up a veritable wonderland about the origin of carpets.
But his mastery shows itself in his success in the most difficult task of making uninteresting material
charming and fascinating. He recently proved in his latest and most effective advertising for Panfla-
vin that even a colds preventive can be advertised comically and wittily. This purely graphic film
is practically perfect in picture and text, there is not one unnecessary picture or word. How often
can we say the same of a full-length film?

It makes great demands upon an artist to present any kind of wares on the film canvas so that
the public may always be attracted and held. An advertising film that does not contain an original
idea is bad and the propagandistic effect is practically non-existent. The gigantic progress made
by these shorts with a purpose in the course of the last few years lets us divine how much talent
must be expending itself upon this particular branch of advertising, which undoubtedly holds great
possibilities of still further development. Wolfgang Kaskeline is unquestionably one of the most

productive and creative spirits at work in this film category. Trans. by E. T. Scheffaver,
Two scenes from o WOLFGANG
golured talkie tor

Sobo Rodio KASKELINE

S =R EEe . S e e —
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WOLFGANG KASKELINE

WERBE-TONFILM
+MEHR SONMNE"

Ein Spiel-Trickfilm

Der Film zeigt zundachst
die Miohen und Plogen
des Reinemochens und
Waschens, Ungetahr in
der Mitte erscheint die
angebotene Ware und
die erldsende Wirkung
dieses Waschmittels wird
in  hellen leuchtenden
Bildern vorgefihrt.

ﬁﬁ-&?ﬂ 004010

ADVERTISING TALKIE
"MORE SUN'

A frick film with a story.
The film first depicts the
troubles and struggles of
cleaning and washing.
About half-way through
the wash-powder which is
the subject of the advert-
isement makes iis oppear-
ance and the other half
of the film shows its bene-
ficent effects in o series
of gay and brilliant pic-

TUres.
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WERBE-TONFILM FOUR EINEM STRUMPF

Der Fiim beginnt sofort mit positivem
Werbeappell und zeigt den gut
sitzenden Strumpf, dann die Méngel
schlechtsitzender Strimpfe und endef
wieder mit positivem Appell der
Freude am gutsitzenden Strumpf,

ADVERTISING TALKIE FOR A STOCKING

The picture begins at once with a
positive advertising oppeal, showing
a well-fitting stocking, then the effect
of ill-fitting stockings and ends with
another positive appeal, depicting the
pleasures of well-fitting hosiery.

ERFURT
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Inserat und Jllustrationen aus dar ZLeit-
schrift ,Yogue®

Advertisement ond Jllustrations ftrom
tha "Vogue”
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Der haufige Wechsel im Stil modischer lllustrationen liegt im Wandel der Mode begriindet. Carl Erickson, der in Paris
lebende dadnische Kiinstler, schuf vor einigen Jahren eine Serie von Gesellschaftsbildern fiir Inserate der Camel-Zigarette.
Die Eleganz der gezeigten Personen war absolut neuartig. Auch die Darstellung wich stark von dem damals tiblichen
Stil der modischen lllustration ab. Der Herausgeber der ,Vogue"” machte Erickson zu seinem Mitarbeiter, und seitdem sehen
wir in dieser Zeitschrift jene neuartigen Bilder weiblicher Eleganz, von denen wir hier einige Proben wiedergeben. Erick-
son zeichnet nicht, er malt Mode. Sehr oft sind seine Bilder nur Skizzen und stehen im absoluten Gegensatz zu dem bis
dahin Gblichen graphichen Stil der modischen lllustration. Seine Technik hat bereits Schule gemacht; denn auch seine
auflerordentlich begabte Landsménnin Carolyn Edmundson ist ohne die Vorarbeiten von Erickson nicht denkbar. Lebendig

in der Darstellung, frisch in der Farbe und absolut korrekt im Modischen — das sind die hauptséchlichen Vorziige dieses

begabten Kiinstlers.

H. K. Franzal,

F/

It is probably due to the mutable nature of fashion that the style of fashion illustration should change so quickly. Carll
Erickson, a Danish artist living in Paris, created a series of society pictures for Camel cigarette advertisements some
years ago. The elegance of the figures represented was expressed in an entirely original way, departing entirely
from the style of fashion illustration usual at the time. The editor of "Vogue” summoned Erickson to collaborate with
him and since then we find such original illustrations of feminine fashion as those which we now reproduce, in the|
pages of this magazine. Erickson does not draw, he paints fashion. Often his pictures are mere sketches and an
absolute contrast to the graphic style of fashion illustration formerly prevalent. His technique has already inspired
others; even his extraordinarily talented countrywoman, Carolyn Edmundson would never have developed such o

style as she has if there had never been an Erickson. His pictures are always vital, fresh in colouring and absolutely|

correct in every detail of fashion—and these are the principal virtues of this highly gifted artist. Trans. by E.T. §

ERFURT
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Zeitschriften-Umschiog

Magazine Cover

16

Unter den Kinstlern der kommenden Generation tritt Erich Haase
immer mehr hervor. Seine Komposition und sein graphischer Stil
erinnern manchmal noch an seinen Lehrer Professor Otto Arpke.

Seine Bilder sind sehr einfallsreich und von starkem Plakateffekt.
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Erich Haase comes more and more to the front among the artists
of the coming generation. His composition and his graphic style
sometimes still remind us of his teacher, Professor Otto Arpke.

His pictures are full of original ideas and strong poster effects.
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Plakatentwirfe
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Praspekl

Falder

E R |I26& F

Verloren

Plakat

Poster

e1ne kleine

Anzeige

geniig

|I r . m
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BILDFOLGE AUS DEN WERKSTATTEN
DER SCHAUFENSTERKUNST G. M B H.

Fabrik fiir Schaufenster-Figuren — maénnliche und weibliche

Lachler fir den taglichen Gebrauch. Mit helenischer Heiter-

keit spaziert die Kamera um die kalkverstaubte Wunderwelt.
Victor Borel, sonst einer der sachlichsten unter den jungen
Photographen, hot hier einer seltsamen Welt zu wirklichem
Leben verholfen. Zartes Empfinden fir die Kérperlichkeit
treibt hier ein heiteres Spiel.

Diese Bildfolge ist einer Studie zu einem Filmlustspiel des

jungen Kiinstlers entnommen. Sie filhrt uns von der Werk-

Die vielarmige Géttin

reportage bis zur Ausdrucksstudie und Puppenkomadie.

The '|'|-:':|'|'-,-'—':-'I':'|E=':| -;j'.':-:'i':T|E'55

W. von Iasirow.

Enthollungean
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SERIES OF PICTURES FROM THE WORKSHOPS OF THE
SCHAUFENSTERKUNST CO. LTD. (WINDOW DISPLAY ART)
Works making figures for window display — masculine and
feminine wearers of perpetual smiles for daily use. With
old Greek gaiety the camera wanders about the dusty

plaster wonderworld.

Victor Borel, otherwise one of the most sober of young

photographers, has been bringing a singular world to life.

A tender sensibility to the corporeal has here been
playing o joyous game.

This series of pictures is taken from the young artist's

— £l

wvvolien Gnadigste nicht ablegen?
studies for a cinema comedy. It leads us from factory
“¥ont modam toke off her things?

reporting to the study of expression and the puppet comedy.

Trans, by E. T, Scheffauer.
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Der letzte Schliff Dia

zerlegbaren Schalen, denen die lachelnden
The final touch Damen entschlipfen

The collapsing shells cut of which the smiling

lodies emarge
g

Fingerspitzengefih| : : s ;
Feeling in the finger—tips
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When work is done ..

Mach getaner Arbeit .
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Obgleich kein Propagandaministerium oder eine andere benannte Sammelstelle das Werbewesen
ltaliens in sich vereint und organisiert, wird dasselbe dennoch mustergiltig, einheitlich und syste-
matisch durchgefilhrt. Dies gilt sowohl fir die Prinzipien, die als ungeschriebene Gesetze streng
befolgt werden, wie fir die Praxis, welche fest umrissene Formen angenommen hat.

Jede Ausstellung, ob sie heimatliche Landwirtschaftsprodukte, Kunstgewerbe oder Textilien zeigt, wie
iede Veranstaltung nationaler, kiinstlerischer und sportlicher Art, wird als staatliche Werbung auf-
gefaBt, zumal jede Ausstellung da und dort wiederum einen weiteren Werberuf auslést: Besucht
ltaliens Stédte! Ein Werbefeldzug geht in den anderen iber, alle lavfen parallel und treffen sich
an vielerlei Kreuzungspunkten. Staatswerbung schliet Propaganda fur den Fascismus ein, Dieser
will den Aufbau des Landes férdern, das Verkehrswesen beleben, die Wirtschaft ankurbeln, die

geistige Substanz des Volkes ent-
wickeln helfen. Jedes einzelne
Plakat, jeder Werberuf lafit alle
diese Faktoren als stark mitwir-
kend erkennen. Es ist bewun-
dernswert, wie einfach und ein-
gleisig und dennoch vielgestaltig
die Methodik arbeitet — echt
fascistisch!

Mag der Volkscharakter wie
auch die Sitten und Gebréuche
in Nord- und Siditalien recht
verschieden sein, das ganze Land
wird werbemdfig unterschiedlos
erfafit. Von Turin bis nach Pa-
lermo sind die LifaBsdulen ein-
ander gleich, und auch die
Strafienwerbung, die stark aus-
genitzt wird, zeigt dasselbe
Schema. Ein und derselbe
Werbestreifen mit der gleichen
Aufschrift fordert die Birger von
Mailand und die von Sizilien auf,
die Ariost-Feier in Ferrara, die
Vorfihrungen in der Arena von
Verona oder die Trauben-Aus-
stellung auf Elba zu besuchen.
Jede Stadt, jedes Ver-
kehrsmittel, jeder In-
dustriecund Wirtschafts-
zweig wirkt fir den
anderen, als konne es gar
nicht anders seinund seialles ein
grofies, untrennbaresRaderwerk.

Ausstellungsplakate

Entwurt
NIZZOL
Design
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| ITALIAN ADVERTISING METHODS

Although no ministry of propaganda or point of concentration by any other name forms a centre
and organizing focus of Italian advertising, it is nevertheless carried out as a systematic and uni-
tied whole in a manner worthy of all praise. This applies not only to the principles followed, which
constitute an unwritten law which is strictly adhered to, but also to their practical application, which
has taken on definite outlines.
Every exhibition, whether of inland agricultural products, arts and crafts or textiles, is regarded
as propaganda for the state, just like a national, artistic or sporting event, the more so as it
frequently leads to another propaganda slogan: visit the cities of Italy! One propaganda cam-
paign melts into another, they all run on parallel lines and meet one another at various points of
crossing. State propaganda includes publicity for fascism. This movement aims at building up
the country, encouraging traffic, promoting indusiry and helping to develop the intellectual sub-
stance of the people. Every individual poster, every advertising slogan contains a goodly propor-
tion of all these factors. It is admirable to see how simply the method works, how single its aim,
yet how many-sided its aspects—
truly fascistic!
The character of the people in
North and South ltaly may vary as
. much as their manners and cust-
: oms, but for propaganda pur-
poses the whole country is embrac-
ed without any distinctions. From
Turin to Palermo we find the same
advertising pillars and all ouvtdoor
advertising, which is much resorted
- to, follows one and the same
scheme. One advertising ribbon
with exactly the same inscription
exhorts the citizens of Milan and of
Sicily to visit the Ariosto celebrat-
lons in Ferrara, the performances
in the arena of Yerona or the grape
exhibition on the isle of Elba.
Every town, every means of trans-
port, every industry and branch of
trade works for the others, as if
no other method were thinkable
and as if all were a great cog-
wheel machine in which every part
were indispensable.
The word , propaganda” and all it
implies, to be sure, are emphatic-
ally refuted by official circles. It
Is no longer necessary to conquer
anything when one has already

Exhibition Postars

i) OREANIZEATA DAL |
L SINDACATO MNAZIONALE FASCISTA TeECwNicl
Design

AGRICOLI SOTTO L'ECGIDA DEL MIMISTER
ottt AGRICOLTURA e 0e1ic FORESTE RO M &
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i-l SLUB http:/idigital.slu b-mmﬁﬁ&w 0040/31 u univesar o

Deutschen Forschungsgemeinschaft
Wir fihren Wissen. —”



"4

i
Il'

|

k=1
- Xt

LS
YEMEZIA LIDO

Wl SLUB

Wir flhren Wissen.

lalienische Verkehrsplokate

und — - Postkarien

hitp://digital. slub-gerarsa v oader®
Deutschen Forschungsgemeinschaft

Das Wort und der Begriff ,Pro-
paganda” wird von offizieller
Seite Ubrigens entschieden ab-
gelehnt. Man braucht nicht er-
obern zu wollen, wo auf der
ganzen Linie gesiegt wurde. Der
Birger soll nur wachgehalten
und aufnahmefahig bleiben, er
mufi auch ermahnt und aufge-
klart werden, um die Leistungen
und Qualitétsunterschiede be-
urteilen zv kénnen, um stets von
sich und den anderen das Best-
mogliche zu verlangen. Eine
Entwicklung und Steigerung des
Begriffsvermagens wird im Infer-
esse der Volkswirtschaft erstrebt,
der Export verlangt Hochst-
leistung, die nur von fortgeschrit-
tenen Arbeitern der Hand und
der Stirn geliefert werden kann.
Wie ein Hammer, dessen Schlage
den Schlaf verscheuchen, so rut-
telt die Werbetrommel alle Ge-
muter wach und demonstriert die
Parole des Duce, des Huters der
fascistischen Lebenshewegung:
Wir sind gegen das bequeme
Leben!”

NAPOLI

ﬁﬁ-&'smmnmz

UNIVERSITAT
ERFURT



been victorious all along the line.
It is only necessary to keep the
citizen awake and receptive, he
must also receive explanations
and exhortations in order to re-
main capable ofjudging achieve-
ments and observing differen-
ces of quality, so that he may
always demand the best pos-
sible of himself and others. In the
interests of popular economy,
attempts are made to develop
and heighten the people’s pow-
ers of understanding and judg-
ment, export trade demands
only the best, which can only be
produced by progressive work
of hand and brain.

The propaganda drum wakes
everybody up, like a hammer the
strokes of which banish slumber,
and demonstrates the motto of
the Duce, the warder of the
fascist way of life:

«We are against an easy lifel”

Trans, by E. T. Schefauver.
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italian Traffic Postars

and Post Cards
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talienische Ausstellungsplakate

Italion Exhibition Posters
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PRESSE / UMFANG UND ANTEIL DER EINZELNEM WIRTSCHAFTSGRUPPEN / EIME STICHPROBE

WERBUNG DURCH DIE

Diese Untersuchung soll einen Ueberblick iiber den
gegenwdrtigen Anteil der Werbung in der Presse
geben. Alle friheren Untersuchungen liegen so weit
zuriick, daf sie fir die heutige Zeit keine korrekten
Schliisse mehr zulassen. Die hier gezeigten Ergebnisse
sind nur als Stichprobe zu werten, lassen aber doch
einen SchluB auf die allgemeine Situation zu. Die
Auswahl der Zeitungen und Zeitschriften ist willkirlich.
Wir haben diese Untersuchung besonders im Interesse
der Werbungschaffenden angestellt, da sich aus dieser
Stichprobe ersehen laft, welche Branchen werbe-
mé&fig heute noch am aktivsten sind und in welchem
Umfange sie werben. Wir betrachten diese Unter-
suchung als einen Anfang, der zur Feststellung einer
weiteren Entwicklung als Vergleichsmafistab dienen
kann.

Zundchst erkennen wir, daf} fast alle Zeitungen sowie
Zeitschriften an Auflagenhdhe verloren haben. Ledig-
lich die nationalsozialistischen Blatter in Deutschland
haben auf Grund der politischen Neuvordnung zuge-

LSt T

VOLKISCHERBBEOBACH T

FBRUAR 1934

nommen. Zieht man aber die heutigen Auflagen zu-
sammen und vergleicht sie mit den Auflagen aus den
Jahren 1930 und 1931, so ergibt sich, daff viele Mil-
lionen Zeitungsleser verloren gegangen sind.

Das Gesicht der Zeitungen und Zeitschriften in den
einzelnen Landern hat sich in den letzten Jahren nicht
verdndert. Lediglich im Inseratenteil bemerken wir
eine starke Verénderung. Die ganzseitigen und grof}-
formatigen Inserate sind zur Seltenheit geworden.
Sonderbar ist nur, dafl die jeweiligen Branchen fast
durchweg gleiche Groflen benutzen. Inseriert eine
fihrende Firma irgendeiner Branche in einer be-
stimmten Grofe, so kann man annehmen, dafl min-
destens 80 Proz. der Ubrigen Inserenten dieser Branche
die gleichen Formate benutzen. Die Mehrzahl der
Werbungtreibenden &t sich offenbar durch die
MaBnahmen der Konkurrenz in der eigenen Unter-
nehmung bestimmen, und zwar nicht nur, was den
Umfang der Werbung angeht, sondern auch der Form
und der Argumentierung nach. Nur selten werden
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JANUARY 19"

§

PRESS ADVERTISING

This investigation attempts to give a survey of the
part taken by advertising in the press at the present
' moment. All former investigations were undertaken
so long ago that they no longer permit any accurate
conclusions to be drawn as to present conditions. The
results chronicled here must only be valued as
results of a sample test, but they allow us to draw
| conclusions as to the situation in general. The choice
of newspapers and periodicals was purely arbitrary.
We wundertook this investigation especially in the
interests of those actively at work in advertising,
since this somple test enables us to discover which
branches are most actively at work to-day and to
what extent they are accustomed to advertise. We
regard this investigation as a beginning which could
be used as a comparative standard when considering
later developments.
First of all, we recognize that nearly all newspapers
and periodicals have decreased circulation figures.
Only the National-Socialist papers in Germany have

-BRUARY 4" 1934

/ EXTENT AND PARTICIPATION OF INDIVIDUAL ECONOMIC GROUPS / RESULT OF A SAMPLE TEST

increased figures on account of the political new
order of things. If we add up the circulation figures
of to-day, however and compare them with circu-
lation figures of the years 1930 and 1931, we discover
that many milions of newspaper readers have simply
dropped out.

The aspect of newspapers and magazines in the
various countries has not altered during the last few
years. The only considerable alteration that we
notice is in the advertising pages. Whole-page
advertisements and giant ads. have become a rarity.
It is a remarkable fact that all representatives of any
one particular section of advertising invariably use
the same sizes. If some leading firm in any branch
puts in an advertisement in a certain size, you may
be assured thot at least eigthy per cent of the other
advertisers will use the same size. Most advertisers
evidently allow themselves to be influenced by their
rival's actions, not only with regard to the extent of
their advertising, but also in form and choice of argu-
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Gesamtumfang und Anzeigenteil verschiedener Zeitungen und Zeitschriften: Tabelle 1—3
Size of Paper and proportion of advertising matter

Tabelle 1:  Jlustrierte Zeitungen — Jllustrated Papers
w | B =
Jliustrivrte Ty Gasamiumfang Total number of pages Z8|®= = £
: m — num [ uq"lr & |2 ale E
Lsitungen N Inseraten-Anteil — Proportion of Advertisements - S Wl 210 E
Jilustroted Popers = = = - E E. & E
Januar | 1aq, "{5 ; EE _EE E E
A GilEE|PEIDS
DEUTSCHLAND 22 |5< |53
GERMAMY 82 E : Et
a
Dia Neve linie WHMW‘&&WWW 43500 4| 10 108 'a
Earlinar Hliatiig WM*WW‘MWW 1142018 32 é'. | 203
Jugend NWW OO0 16| 3 | 1875
Jllustriecter Wﬁ%\%ﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁ%‘%ﬁw B11672 36 & 7.3
Beabochier
Eleganie Well Wﬁ%ﬁ%‘%ﬁ%ﬁ%‘%ﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬂ%ﬁ%ﬁ% A9000| &4 10 | 156
ot Tijlil,ml'lﬂf Wﬁm‘w 571200 32 | 5 | 156
uslriarte Freisa
Frankfurter WW 212000 32| 4oy | 15
ustrierie
Sport im Bild W‘%WW%WW 2008 5 7 1B
Jllusir. Zeitung ﬁ
JI.I: Erln-'!!-:l:e ﬁ%‘%ﬁ%‘mﬁ%ﬁ%ﬁmmmmﬁﬂﬂmﬁ% oropo0n| 33| v T
ustriarie
Simplizissimus fﬁmﬁ%ﬁw 17 500 12 4.2
Auferdeutsche Jllustriarte Zeitungen:
Foraign Jilustrated Papers:
126 87 &9
A e m&m%mﬂmwﬁwwwmmmﬂmmw |
B ﬁaﬁmwwmmwﬁmwwmﬂmmmm
. | # 54 15 | 278
kfragan WWWW%WM
52 14 269
The Skatch memxwmmwmmw
Judge a4 12 33,3
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eigene Wege versucht, und gelingt ein never Weg,
<o kann man annehmen, daff in kiirzester Zeit die
ganze Branche nachfolgt. Dieser Mangel an Ori-
ginalitét bewirkt eine Einférmigkeit der Werbung und
diese bt nur noch in den seltensten Fdllen einen
besonderen Ansporn auf den lLeser aus.

Eine Ausnochme hiervon machen nur die Lkleinen
Anzeigen” in der Tagespresse. Sie fragen das kiirzeste
Angebot und werden fast tdglich von den lesern der
Tageszeitungen durchsucht. Sie sind eigentlich ein
Beweis dafiir, daff das sachlich korrekteste Angebot
noch immer wirkungsvell ist.

Hoffen wir, dafd mit der zunehmenden Gesundung
der Wirtschaft die Werbung wieder interessanter
wird; dann wird sie einen nicht unerheblichen Anteil
am neuven Aufschwung haben.

http:/digital.slu b-mmﬁﬁ&.ﬁ# 0040/40
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ment. Seldom does any firm strike out a line of its
own and if a new attempt prove a success, all others
s terested are sure to follow suit as soon as possible.
This lack of originality produces monotony in adver-
tising and very rarely has much effect upon the reader.
An exception to this rule is formed by the "small ads.”
in the daily press. They carry the briefest appeals
and are looked through almost every day by the
readers of daily papers. The are really a proof that
an objectively correct offer never fails of its effect.
Let us hope that as the economic situation improves,
advertising will again become more interesting; for
then it will play no unimportant part in the vpward

movement.
Trans. by E. T. Schefavar,
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Tabelle 2. Tageszeitungen -

DfJi'-,-' F‘npr:-!r,s

-
c = £ g o
Tageszeitungen - | = c i
SRR Gesamivmfang | | Tetal number of s 0|85 =
Daily Papers N Inseraten-Anteil | O™ (- 1-1BM L o portion :fﬁndvz:?::manls LB = - | B 25 E
8287|8888
£ 0
Gesamtumfang | Tolal numb i < = (83 s |3
DEUTSCHLAND w Inseraten-Anteil | ™ S LA Ir Frnpnrrl.;::n ::.;m::?::mmur: = 2 ; : % i E
(] - E e 'E o
GERMAMY ‘3 C s E = E
o [
n 110469 16 | 5%, | 254
Hamburger W
Fremdenblaii W 12 2%, 23
SR PSS 69860 14| 4, | 3
Lokol-Anzeiger _ &0 3& | &0
mincmerneuesie | | DRI NI 106158 | 20 | 5%, | 73
Machrichten
e 23 7 214
Bt wm%mmmﬁ | 32880 14 | 3, | 25
Maorgenpaosi ! -]
A S S, i B | 5
b Nﬁﬂ%ﬁ%&%ﬁﬂ“&ﬂ 52153 | 14 33, | 229
Machrichton
a2 0 | 313
Ll:i:p:.igur rMevesie wﬁmﬁ&%ﬁmﬂhﬁ & 110 I& 24 1?.?
Machrichien
W 17 10 333
Essener All- i&ﬂ\%\“&b 42195 & h 16,6
gemeing-Laltung
ﬁ 2 36 4 12.5
Hannavericher Ww 247185 14 2 4.2
Kurier
— 34 g 25
W‘M‘W A 19
Yossische Zoitung ; ¥
_ 40 | 1135 | 28,1
o
Vélkischer WW 31384 | 20 | 21 | 125
Beaabachier
_ 32 (11| 359
‘ W‘W
rankfurier &5760 0 10 19 11,25
Zoitung
“ 20 5 25
WW
Der Dautsche 102000 | 12 | 13 104
F % | it i
A ) .., -
gsberger 41600 14 1! ¥.3
Tageblat
- 20 5 25
WW
Edlnische Zeitung 104517 ' 12 | 813
W 2 3 s
Disseldorfar w
Madhrichien w 07T | b sy | 5,55
4 LY 45 4
e wﬁ&&&&mﬂmﬂw
g 730920 | 24 4 16,66
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Tabelle 3: Togeszeilungen — Daily Papers

IR
G tumf | *1| Total numbar of pages 3 E E E P E
. esamtumfang 17.1. 1934 o : % w & |2 e
Tageszeilungen W‘M inseraten-Anteil | © | Part of Advertisements E .:Fn.‘: | f ; E EE:- E‘- E::';
= i | = Fa = aa
| G lumfang | *I | Total numbar of poges < = E E & E-E g <c
Daily Papers r In:::;:n-hnhil [ am 3.2 1934 | Part of Abvariisomuabs [ E- 2 :; - :; -
w D & = E =
o2 |8& |28
[
A7 000 14 10 62,5
Affenposten
QOslo W oo N LT
Wmmwmmmﬂ i, ks Lo K
Dagens Nyhaler |
735 000 16 71 46,7
e b :
Londan w 7 45
W%W 104 000 20 9 45
Politiken
P — 10 3
NW 52 000 ] 34 £.7
Meva Zircher : i
1 F
W%% ] 3 43,
Maw York Herald
{Poriser Ausgabe) ﬁ 10 3 0
]
DN 100 000 L r 3
g et | 16 3 18,7
Amsterdam | F :
W‘W 134 000 18 UL 36,1
The Morning Posi
Londaon F 18 5 78
W%%WWW 52 000 15 3ty A
Dagens KMyheder
Kopenhagen W 40 g 23,1
W“&&W 185 000 24 a8 ok i
The Times
s P — 2 | S | 28
Allgemeen W‘W 40 000 16 5 1.3
Handelsblod ; b
Amsterdom # 22 2y 11,4
Sydsvenska W‘Wﬁ 150 D00 14 d 8.4
Dogbladat
Malmé F 20 &1l 12,5
W 700 000 8 2 25
Le Journal
i G b i
W 750 00O B . 25
Le Malin
Faris F : . i
R o
le Temps W R $O000 | B 1t 18,7
Paris
P 8 1 12.5
ﬁ-‘&‘hﬁ\ﬂﬂ 50 000 b 1 18,4
Figara, Poris
I é 1 167
SA\NNSSSS _
Bohemia, Prag ﬁ 21 00D 12 11/ 12.5
{Dsch. Ausgabe) ﬁ
) i a7
Manchesier 16 2 12
Guardian
- a2 7 3B
W
Lo Stampa 300 000 10 1y 11,3
Turin : -
. 10 21 22,5
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*) Da die Zeitungen verschiedener Lander in Berlin gleichzeitig an den beiden
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! Deutsche Togeszeffungen
German Daily Papers
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Inserenten-Gruppen:

Verschiedene Getrinke.

Autos.

Waschmittel,

WarenhGuser.

Schmuck, Optik, Foto.
Grammophone, Radio.
Zigaretten, Tobaok.

Banken, Lebensversicherungen,
Spirituosen,

Bicher.

Mébel, Haushaltungsgegenstdnde.
Bekleidung.

Lebensmittel.

GRS D0mNO e

14. Eigenwerbung des Zeitungsverlages.

15. Kosmetik.

16, Pharmazeutische Artikel,

17. Familiennachrichten,

18. Qeffentliche Bekanntmachungen.
19. Verkehrewerbung.

20. Gastwirtschoftsgewerbe.

21. Theater, Kino etc.

22. Diverse kleine Anzeigen.

INSERATEN-ANTEIL DER

VERSCHIEDENEN

INSERENTEN - GRUPPEN

Tabelle 4a

r Groflar als '/ seitige Insarate
Klelner als 1/ seitiga Inserate
Avflerdeuvische Togeszeitungen
Fareign Daily Papers
.-III.IIIIII||i|| |
s

123 45678 9%10012134151617181720 21

Branches Represented:

1,

Various Beverages.

Motor-cars.

Cleansing articles.

Department stores.

Jewellery, optical instruments, cameras,
Gramophones, wireless,

Tobacco and cigarettes.

Banks, life insurance.

Spirits.

Books.

. Furniture, articles of daily use.

. Clothing.

. Food.

. The periodical's own advertising.
. Cosmetics.

. Pharmaceutical preparations.

Personals.

. Public notices.

. Traffic advertising.

. Hotels and restaurants.
. Theatres, cinemas, etc.
. Various small ads.
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PROPORTION
OF ADVERTISEMENTS OF
THE VARIONS BRANCHES

r mare fhan 1/; Page Size
fess than !'/; Page Size

Tabella 5a

Deutsche lliustrierta Zeitungen
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Born on the
24th of March, 1834

in

Geboran am
24 Marz 1834

ZU

Walthamstow, England Walthamstow, England
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Nur mit Vorbehalten wird der Mensch unserer Tage sich dem Lebenswerk von William Morris
nahern. Ein Uebermaf an schmiickendem Beiwerk,in allem was er schuf, zwingt zur Opposition. Die
Wiederbelebung des gotischen Formenschatzes im Zeitalter der Maschine erscheint als hoffnungs-
loser Ruckschritt.

Dennoch hat Morris und sein Kreis eine wichfige Sendung erfillt. Der warnende Ruf dieses
Reformers stéirkte einer Zeit den Ricken, die Uber der Quantitat die Qualitat, Uber der
Masse den Wert vergessen hatte. Aus diesem geschmacklichen Chaos wollte Morris herausfiihren.
Er sah die Aufgabe richtig. Der Kinstler sollte fir die Herstellung aller Dinge des taglichen
Bedarfs wiedergewonnen werden. Alles, was geschaffen wurde, solite mit Freude geschaffen,
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Men of our day can only approach the life-work of William Morris with certain reservations. Super-

fluity of accessory decoration in everything he created, forces us to opposition. It seems o hope- |

less step backward to attempt a renaissance of form from the richly-filled Gothic treasury in a I|
machine age.
Yet Morris and his circle fulfilled an important mission. The warning cry of this reformer stiffened :
the backbone of an age which had forgotten quality in favour of quantity, and regarded mass rather

than value. Morris sought to point the way out of this chaos of tastelessness. He saw his task clearly.
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: “Yon der Freundschaftt von Amis und Amila”
Vom Altfranzésischen ins Englische Obertrogen von
Willlam Moeorris. Gedruckt out der Kelmscof |
Press 1874 |
| 'Of the Friendship of Amis and Amile" done
out of the ancient French into English by WYilliam |
Morris at the Kelmscott Press, 14, Upper Mall, |
Hammersmith, in the Country of Middlesex;
finished on the 13t day of March, of the vear |
1894, Sold by William Morris, ot the Kalmscotl
Frass ,
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wieder zur Kunst werden und Freude bereiten. Der Weg, den Morris wdhlte, konnte nicht weiter-
fshren. Es war ein Irrtum zu meinen, die Nachahmung alter Form gewdhrleiste schon eine neue
Druck- und Handwerkskultur. Aber es war ein iberaus fruchtbarer Irrtum, den Morris hier ver-
focht. Die Anlehnung an alte Vorbilder weckte wieder die verantwortliche Gesinnung. Sie ist

wichtig geworden und wichtig geblieben.

Gerade die neuveste Zeit zehrt von diesen |deen, ohne es recht zu wissen. Die Forderungen von der
ZweckmaBigkeit der Form, von der Materialgerechtheit, von Klarheit und Logik im Aufbau von
Gebrauchsgerdt und Druckwerk — die von der Sachlichkeit als Neuentdeckungen gebucht werden —,

sie sind in zahlreichen Schriften von Morris mit Fanatismus schon verfochten worden. In der Praxis

Die Werke von Geoffrey Choucer, herousgege-
ben von F. S. Ellis, mit Ornamenten und Bildern
von Sir Edward Burne-lones und in Holz ge-
stochen von W. H. Hooper, gedruckt von William
Marris auf der Kelmscott Press 1896

The Book of the works of Geoffrey Chaucer,
edited by F. 5. Ellis, ornomented with pictures
designed by Sir Edward Burne-lones, and engra-
ved on wood by W. H, Hooper, printed by me,
William Morris at the Kelmscoft Press. Finished
on the 8th day of May 1894
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Die Geschichte von der ,Glittering Plain”, ge-
schrieben von William Morris und mit 23 Bildern
von Walter Crane ausgestottet. Gedruckt auf
der Kelmscott Press und abgeschlossen am
13. Januar 1894,

Zu haben bei William Morris, Kelmscoit Press.

The Tole of the Glittering Plain, written by
William Maorris, and ornamented with 23 pictures
by Walter Crone, Printed at the Kelmscott Press
and finished on the 13t day of January, 1894

Sold by William Meorris, ot the Kelmscott Press.

The artist was to be won back to producing everyday things. Joy should have its part in the creating
of all things, every simple thing should be a work of art and create joy. The way that Morris chose

could lead him no further. It was an error to suppose that the imitation of old forms would

suffice to ensure a new culture of printing and handicrafts. But it was a marvellously fruitful error,

, for which Morris was battling. The approach to good old models awakened the sense of respon-
sibility. It became important and has remained so.

Precisely the modern era draws upon this source without being aware of it. The demand that form

should be purposeful, adapted to the material used, clear and logical in the building vp of

practical objects and printed matter—all these conditions were set up and contended for with fanatic
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sollten diese Grundsdtze auf vielen Gebieten erprobt werden. — Dabei gelang es aber nicht,
sich vom alten Vorbild zu l6sen. Trotzdem stehen die Werke der Kelmscott Press am Anfang einer
neven Epoche der Buchkultur. Auch die Schopfungen der kunstgewerblichen Werkstatt, die Morris
mit Dante Gabriel Rosetti, Burne-Jones, Walter Crane leitete, waren fir die Zeit vorbildlich. Jene
Tapeten, Gldser, Fenster, Teppiche wurden aus echtem Material in handwerklicher Arbeit ohne
Hilfe von Maschinen hergestellt. Allen diesen Werken wohnt eine klare einfdltige Schénheit
inne. Trotz der bewuBten Abkehr vom Heute nehmen die Erzeugnisse gefangen, weil aus

ihnen echte Begeisterung und der Wille zu linearer Einfachheit spricht. Dr. OMte Battmann.

energy in numerous writings by Morris. These principles were to be put into practice in many
fields. But the attempt to break away from old models was unsuccessful. Nevertheless, the work
of the Kelmscott Press marks the beginning of a new epoch of book art. The things created by the
arts and crafts workshop which Morris directed together with Dante Gabriel Rosetti, Burne-Jones
and Walter Crane, were also an example to their age. The wall-papers, windows, glass and carpets
were all produced by hand from finest materials without the aid of machinery. All these things are
imbued with clear and simple beauty. In spite of a deliberate rejection of the spirit of their day,
these things take us captive, because real enthusiasm breathes from them and the will to simplicity

of line. Trans. by E. T. Scheffaver.
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.Jhe Wood beyond the World” von William
Morris, von ihm aut der Kelmscolt Press gedruckl.
Abgeschlossen om 30. Mai 1894
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WYon der Freundschoft von Amis und Amile”. Vom
Altfranzosischen ins Englische Uberfragen von Will.

Morris. Gedruckt auf der Kelmscott Press 1894,
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"The Wood beyond the World” by W. Morris

printed by him at the Kelmscolt Press, Upper Mall,

Hammersmith. Finished the 30th. day of May, 1894
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Printed ot the Kelmscott Press 18%4.
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® g before, that he thought little
“@f that. The twain wenton, shirting the
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stood that little evil thing, be oranothe
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for they were vory weary; and thercaluer they
Lay down, & slept as soundly as if they were
in the best of the halls of men. On the morrow be-
times they aroac soberly and went their waye with
fow words, and, as they deemed, the path otill led
them onward. Hnd now the great ridge on the north
roseateeperand atecper, and their crossmgitacemed
not to be thought of; but their half blind trach failed
them not. They reated at even, and ate & drankhwhat
little they had left, save a mouthful or two of wine,
and then wint on again by the light of the moon,
which was 8o bright that they snll saw their way.
Hndithappened to Dallblitheas moatlyit dom wi
men very travel-worn, that be went onand on acarce
mnmhmng where be was, or who hia Fellows were,
ar that be had any fellows @ So at midnight they lay
deven tn the wilderness again, bungry and weary.
They rosc at dawn and went forward with waning
hope: for nowthe mountain ridge on the north was
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le stonc over which nothing might go save the
F:wl flying; 8o that at firat on that morming
locked For nought save to lay their bones m that
grievous desert whereno man should find them. But,
ap beaet with famine, they Fared on beavily down
the narrow track, there came a boarse ory from Pall-
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Die Geschichte von Reinhard dem Fuchs, ins Eng-
lische I:IIZIEFTFDQEIFI von William Coxton und neu
gedruckt von Williom Morris auf der Kelmscott
Press, abgeschlossen am 15 Dezember 1892

The History of Reynard the Foxe, done into
English out of Dutch by Willlom Caxton and
now reprinted by me Willlam Morris, ot the
Kelmscott Press, Upper Mall, Hammersmith in the
Country of Middlesex. This book was corrected
for the Press by Hanry Halliday Sparling and
finished on the 15th day of Dascember, 1892
acld by Bernard Quaoritch, 15, Piccodilly, London.
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MﬁUlf Rnd) 1- Rubolf Koy ift tot. Man broudyt an Diefer Stelle faum zu betonen,

weldye Bedeutung dicfem gropen Meifter Ser Schrifttunft zufommt. Yielleidht Sas Befte, tvas mon uber ihn
fagen Parm, ift; 6af et in jeber Punftlerifdien Willenstundgebung durdiausg ehelich und Sucdyous beut|dy wae,
Dic Synthefe swifden Gandtwerf und Kunft ift in Sicfer veinen Perfonlichfeit veftlos bollsogen.

Rubolf Koy tourde am 20, November 1876 in Mitnberg geboren. §aft ware man terfudyt su fragen, two fonnte
et fonft geboren [ein. € leente Fifeleur, Sody brady aud) bei diefem getviffenboftcften und pflicdhttreueften Men[dyen
bas Seloftbeftimmungsedit Ses Kimnftlers Surdy, bevor er feine Eehrjeit beendet hatte. €5 30g ihn in [eine
Daterftadt suvid. €r frat in die Mirnberger Runftgetwerbe[dyule e tourde aber bon dem damaligen Betrieb
auf diefer Lefranftalt enttaufdit und ging nady Mundyen, wo et fich auf der Tedmifdyen Hodyfdule auf den
Beruf des Jeidyenlehrers vorbereitete, Dody follte er nody nidyt Lehrer weeden, Das weife Sdyidfal hatte es
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anfiers beflimmt. Rody verfudyte fidy nun praftifdy in Eeipzig und London. Eine Jeidnung in der , Jugend”

bradyte ihn auf den Einfall, das zu verfudyen, was in Ser Folge [einem gangen Eeben Sie entfdieibende Ridytung

gab: Sog Sdiceiben mit Ser breiten Seber. Eemuntert bon cinigen cinfidtsvollen Yerlegern fand e fid) nun
allmaflicy felblt. €r Fam vedytzeitig als Mitarbeiter in Sic Sdyriftgickerei Klingfpor, nun begann er langfam
und ftetig Oas ju twerlen, was er twar. B¢ wird einer [pateren umfaffenderen Yeroffentlichung vorbehalten
bleiben, fein Eebenstoerf ju twurdigen. An dem frifdyen Grabe Hes licbenstwerten und bedeutenben Menfdyen
und Lefrers fiehen Jeine Sreunde tief ergriffen ton Sem wabrhoft uncefeslidyen Yerluft. Unfer Teoft bleibt [ein
Ecbenstoert. YWas Gocethe von einem Groferen, jedod) nidyt Befleren gefant Hhat, gilt audy fur Rudolf Kody:

&8 fann die Spur von [einen Erdentagen nidit in Aonen untergefin.”

Kl DO L)L g

Rudeolf Koch is dead. It is hardly necessary in these pages Lo draw attention to the significance of this
greal master ol :rm”iﬂr'.whi: art. ]".:1'[1.1]\5 the best of much that could be said of him is that his every act
ol artistic expression was wfm”y upriﬁht and L.!mr'ouﬁhly German. In this lucid p-::r::-u:'l.ﬁ.li!*,-* the lusion ol
x.-m!'lnmuz:l':ip and art is ::omp[-:te-

Budell Kech was born on November 18 [B7& in Htll'-?rﬂ!"i.‘r'*-?.. One is half lcnll‘-lu:ui to ask where else
could he be born. He learnt metal engraving; but it was with this most conscientous and zealous of men
as with so many others—the sovereign right ol the artist to lollow his ewn bent asserted itsell. Belore his
term ol -.1}'-1'~|"-.‘:|1i~:+:.~1|1i|.‘| WAS LU he returned to his native town whither he felt irresistibly drawn. The Nuremberg
School of Arts and Cralts of the moment h\lfin:q to come up to his expectations he went to the ]'“c-[f.rl.r..:hni-.:
at Munich to L|LM[EI}-’ AS A L{r..-'-.'.ving master. But this he was not destined to become. A wise fate ruled
otherwise. Koch found a market for his work in [,u:ip::'::, and London. A dn‘xwing in the magazine _fljgc[]c{"

gave him the idea ol trying what was su sequently to give his lile its decisive direction: the possibilities of

the bread nib. ]i!'lw-"'-"'l.ll'-.‘uﬁl.‘t.'! 1."'}-" SOMme diﬁ«:-:rnillﬂ L‘-HHi:- rers he gradually lound himsell H'EICGI'!'IIII'[:«-.," at the
t‘fﬂl]l moment a member ol the stalf of the H!ingspm' type [L"'-lll'lt’II"}-" he E‘rs:g;-.n :1[.Jw|';.r bt g-ur-ﬂ'_,r to realise
his vocation, An appreciabtion ol his lile work is reserved lor a later and more comprehensive study, Te
dl‘w his [riends stand at the t1-:“'ir'-.'|‘,-.-r made grave ol this lovable and eminent man dck‘p[‘f ﬂl‘lt‘\.'{:d at this
real and i:'rr|:|nr.a|:l[c loss. His life work is our consolation. What Goethe said of another but not better

man is also true of Rudolf Kodh: “Es kann die Spur von seinen Erdentagen nicht in Aeonen HII.LI:I'SI.T[H'I;r

[Thu trace of his u‘]ﬂ.}’h on earth cannot fade lor acons to come).
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Dir, Girbig Prof, Frenzel Chr, Kuplarbarg Staatsrat Fraf, Hehlwealn P_ Plund K. Schulpig Prof. Helms
Dr, Schifferer

RESULT
OF THE COMPETITION
TO OBTAIN A TRADE MARK

ERGEBNIS
DES WETTBEWERBS
ZUR ERLANGUNG EINER
SCHUTZMARKE FUR DIE FOR THE

SCHULTHEISS SCHULTHEISS

BRAUEREI BT BREWERY
BERLIN e BERLIN

|. Preis

Im Rahmen des allgemeinen Arbeitsbeschaffungs- zu gestalten. Dem Bund Deutscher Gebrauchs-
programms stellte die Schultheiss-Patzenhofer- graphiker, Fachverband fir Gebrauchsgraphik
Brauverei der deutschen Kiinstlerschaft, soweit sie in der Reichskammer der Bildenden Kiinste wurde
im Bund Deutscher Gebrauchsgraphiker organi- die Durchfilhrung des Wettbewerbes ibertragen.
siert ist, die Aufgabe, die bisherige Schutzmarke, Als Kinstler-Preisrichter fungierten die Herren:
die einen stark bildmé&figen Charakter hat, neu

1. Pref. H. K. Frenzel, Berlin,

2. Prof. P. Helms, Hamburg,

3. Karl Schulpig, Berlin,

4, Prof. lLudwig Hohlwein, Miinchen,

5. Paul Pfund, Berlin.

Hinzu traten von der Brauerei-Direktion:

1. Staatsrat Dr. Schifferer,

2. Direktor Girbig,

3. Direktor Engelbrecht,

4. C. A. Kupferberg, Mainz, Mitglied des Werbe-
rates.
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SCHULTHEIS

W. von SCHEVEN H. HANKE H.H. HAREN
Frankfurt a. M. Frankturt a, M. Berlin
Il. Preis lIl. Preis

Das Preisgericht trat am 18, April zusammen und

fallte nach dreitdgiger Prifung folgende Ent-

scheidung:

Als Preistrdger des 1. Preises wurde Herr Alfred
Eckart, Hamburg, Esplanadestrafie 20, bestimmt.
seine Arbeit erschien am ausgereiftesten, ein-

fach und grofd im Stil.

Als Preistrdger des zweiten Preises wurde Herr

Walter von Scheven, Frankfurt a. Main, Kénig-

strafle 72, ermittelt. Den 3. Preis erhielt Herr
Heinz Hanke, Frankfurt a. M., Lindenring 13.

Die 10 Preise zu je 200 Mk. erhielten die Herren:
1. Hans Méller, Berlin W 15, Sachsische Str. 9.

2. Ernst Heig, Minchen N 13, Tengstr. 5.

3. Maler Miller, Nirnberg, Okenstr. 14.

4. Hans Harre Haren, Bad Schandau-Elbe,

Postelwitz 1.

H. MOLLER
Berlin

H . EUDOLPH
Heilbronn a./N.

3. Karl Saver, Postschlief}-
fach 68.

6. Wiirbel, Berlin W 30, Luitpoldstrafie 33.

/. Hans Kraft, Minster i. W., Kaiser-Wilhelm-
Ring 2.

8. Friedrich Wobst, Berlin-Charl., Dernburgpl. 2.

9. H. Rudolph, Heilbronn a. N., Nordbergstr. 10.

10. Prof. Kersting, Disseldorf, Weddigenstr. 57.

Bad MNevenahr,

Am 24. April 1934 wurde im Preufien-Haus in der
Leipziger Strafle (ehem. Herrenhaus) die &ffent-
liche Ausstellung aller zum Wettbewerb einge-
reichten Arbeiten von Herrn Staatsrat Schifferer
eroffnet. Fur die Kinstlerschaft dankte Herr Paul
Pfund der ausschreibenden Stelle, sowie all

denen, die sich in den Dienst der Sache gestellt
haben,

WURBEL
Berlin
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MULLER
Nirnberg

F. WOBST

Berlin

K. SAUER H. KRAFT
Bad MNeuenahr Mdinster

Prof. W. KERSTING E. HEIG
Disseldorf Minchen
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DR. ANITRA KARSTEN:

FINNISCHE VERKEHRSWERBUNG

Der internationale Touristenverkehr nach Finnland ist in standigem Wachsen be-
grifien. Diese Entwicklung hat erst in jOngster Zeit, nach der Erringung der poli-
schen Selbstandigkeit, eingesetzt. Erst der 1930 gegrindete finnische , Touristen-
verein” hat die Voraussetzung fir eine eigentliche Fremdenwerbung geschaffan,
Es mufiten geeignete Reiserouten, Wege zu Wasser und zu Lande, Hotels, Reise-
buros usw. ausgebaut oder neu geschaffen werden, Der totkriftigen Zusommen-
arbeit von Stagt und Gemeinden, Wirtschaft und Handel und nicht zuletzt der
verschiedenen Dampfergesellschaften, die eine besondere Bedeutung im ,land
der 1000 Seen” haben, ist die schnelle und grofizigige DurchfGhrung dieser
Aufgaben zu verdanken, In der Haouptreisezeit, den drei Sommermonaten, werden
Reisen zusammengestellt, die von Helsingfors bis nach Loppland und dem Nérd-
lichen Eismeer, von den |matra-Wasserfallen noch den an Stromschnellen reichen
Flussen im MNordwesten, von den Binnenseen nach den Koli-Hohen im Osten
fohren. In den Houptorten der Reiseroute sind, wie es z.B. auch in Schweden
Ublich ist, Akademiker oder Werkstudenten Fremdenfihrer und Dolmetscher.

Um ein maglichst vielseitiges Material zusammenzustellen, das spéter for Plakate,
Prospekte usw. Verwandung finden kénnte, wurde ein Watthewerb fir die besten
Photogrophien aus den verschiedenen Gegenden Finnlands ausgeschrieben. Er
umfafite finf Stoffigebiete, und zwar 1. Landschaft, 2 Bauten, 3. Volkstypen, 4. Innen-

ansichten und 5. Volksleben. Dos gesamte preisgekronte Bildmaterial ist in dem
Buch ,2ouomi® [ Finnland™) im Verlog Otava, Helsinki, veraffentlicht worden.
Das Gesamtmaterial erméglicht eine vorzdgliche, umfassende Orientierung iber
Lland und leute. Man hat glicklich vermiaden, die allgemein Gblichen Wege zu
gehen, und nur dos Charakteristische herausgewdhlt, an Kleinigkeiten die be-
sondere Eigenart eines sehr bodenstdndigen Vaolkes einzufangen gewulit, So
kommt es, dald man das Bild des Dichters bejaht:  Der finnische Mensch gleiche
cem Wacholder”, einem fir die finnische Llandschaft chaorokteristischen Strauch,
anspruchslos, wetterfast, zdh, ousdavernd. Der sigentimliche Reiz dieser land-
schaft Obt seine Anziehungskraft immer wieder auf denjenigen ous, der fir Gréfe
und Einfachheit noch Sinn hat.

TOURIST PROPAGANDA IN FINLAND

The volume of international tourist traffic to Finland is continually on the increase.
This development ist very new and began only after Finland achieved national
independence, The Finnish "Tourist league”, founded as recently as 1930, must
first create the essential preliminaries for real tourist troffic propaganda. Suitable
fravel routes by land and water must be extended or built up anew, hotels
improved, travel offices established. The rapid and comprehensive execution
of these tasks wos mode possible by the energetic co-operation of state and
local authorities, commerce ond industry, as well as all the various steamship
companies, which last are of especial importance in the “land of o Thousand
Lakes”.
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Trons. by E. T. Schefouer.
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Leider fehlt diese Seite in unserem Exemplar.

Wir bemuhen uns um Ergénzung.
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Leider fehlt in diesem Heft der Umschlag.

Wir bemihen uns, diesen zu erganzen.
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