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Mode-Album und Mode-Almanach, Modebilder aus vier Jahr-
hunderten, Haous Neverburg Zigorettenfabrik, Koln, mit einer

Einfohrung und Begleittexten von Dr. Wolfgang Bruhn.
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Eine Auswahl von Reklame-Bildern verschiedener
Zigarettenfabriken ergibt folgendes uberraschende
Resultat: auf der Suche nach immer neuen wirksamen
Propagandamitteln wurde auf Anregung fihrender
Firmen wertvolles Anschauungsmaterial von hervor-
ragenden Fachleuten zusammengeiragen. Einfalls-
reiche Werbeleiter haben zu diesem Zweck kultur-
historisch interessante Gebiete erschlossen, die bisher
wenig Beachtung fanden. So wird beispielsweise im
Moden-Almanach der Firma Haus Neuerburg ein so
ausgezeichneter Querschnitt der Mode in vier Jahr-
hunderten geboten, wie er aufschlussreicher kaum
sonst zu finden ist. Daf durch diese propagandistische
Methode héchst lehrreiches Bildmaterial der breiteren
Masse zugdnglich gemacht wird, ist hierbei von ent-
scheidender Bedeutung.

Der Reklame-Appell der Zigarettenbilder richtet sich
nicht unmittelbar an den Konsumenten, sondern an
seine Familie. Alle beliebten Serien bedienen sich
dieses amisanten und sehr wirksamen Umweges.
Denn im allgemeinen reagiert der Raucher gar nicht
selbst auf all die hilbschen Bildchen, Schecks oder
Snips, die er vermutlich achtlos beiseitewerfen wirde,
wenn — ja wenn — nicht seine Familie ein sehr wach-

sames Auge darauf hatte. Ohne den naturgegebenen
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