zeile , Zucker kraftigt” auf eini-
gen der Plakate, die damit |a
noch keinen Weg zeigen, wie
mehr Zucker verbraucht werden
kann. Einen Schritt weiter bedeu-
tet dann das Plakat: ,, Zucker krat-
tigt — und in Verbindung mit
Obst am meisten”. Und die wirk-
samsten Plakate sind wahrschein-
lich die, bei denen in der Zeich-
nung wie im Text Werbung fir
Obst und fiir Zucker eng verbun-
den wurden, obwohl an der
Finanzierung der Propaganda
vielleicht weder Obstproduzen-
ten noch Obsthandler keteiligt

sein durften. Dr. W. P.
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