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etwas ungewdhnlicher placiert sind: sie bleiben har-
monisch imBlickfeld und halten auch langerer Betrach-
tung stand. Angedeutetes bekommt den Wert des
Ausgefiihrten und durch die gleich starke Suggestiv-
wirkung wird der technische Unterschied vom Laien
iberhaupt nicht wahrgenommen. Der Slogan: ,, Hol-
land — where seaside means so much more” ist gut
und seine lllustrierung entsprechend. Hinter Tulpen
gelagerte Landschaft, Menschen in Diinen, weifie
Segel am Horizont, national betonte Maoglichkeiten
internationaler Sports: alldaswird mitdereinladenden
Kunst gegeben, das Sympathische als das Selbstver-
standlichste liebenswiirdig hervorzuheben. Wer Hol-
land kennt, wird bestatigen, dafd Gaillard, der weniger
in der Wahl der Mittel als in ihrer Verwendung ven
personlichem Charakter ist, mit diesen Mitteln unge-
wohnlich viel zu treffen und heranzuziehen versteht.
So ist es auch wirklich. Und wenn es wirklich so ist,
lohnt der Besuch. Hat der Betrachter dieses Gefihl,
hat der Gebrauchsgraphiker seine Aufgabe im
Dienste der Landeswerbung erfillt. Werner Suhr
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