danke des Guteschutzes, fir den sich das Reichs-
kuratorium seit Jahren eindringlich elnsetzt, nicht
auch in dem speziellen Falle des Markenartikels
wirksam werden kdnnte, in dem der Verfasser
seine Anwendung fordert. Mehr Widerspriiche
wird der zweite Teil des Organisationsplanes
Broses finden. Hier wendet er auf das Sonder-
problem des Markenartikels Theorien an, deren
Umsetzung in die Praxis Dr. J. Kastenholz im
Frihjahr im ,Berliner Tageblatt” allgemein for-
derte: Finanzierung der Existenzgiterproduktion
| durch die ,,Zusatzgiter”, die mehr oder weniger
luxuridsen Charakter tragen |(wobei der Begriff
des Luxus allerdings recht weit zu fassen warel.
In Ubertragung dieser Gedankengdnge auf die
Markenartikelbranche fordert Brose, neben den

/h

Spezialartikeln dieser Industrien, Konsummarken” Kopierstiite
| auft den Markt zu bringen in Form von Gemein- :

schaftsmarken, um den Produkien neue Kéufer- Tintenstifte

kreise zu erschliefben. Pate bei diesem Gedan- Farhstifte

ken mogen der Volksempfanger und das Volks-
auvto gestanden haben. Man wird das aqustihr-
lichere Buch Broses abwarten mussen, um end-
giltig zu diesem Plan Stellung nehmen zu kén-
nen, der sich doch vielleicht als zweischneidige
Klinge erweisen kénnte, der aber sicherlich die
Diskussion anregen wird. Und das ist auf alle
Falle dankenswert, dafb die vorliegende Schrif
die Diskussion um den Markenartikel, die nicht zu
umgehen ist, auf eine gut fundierte Basis stellt.
Der Markenartikel verdient es, aus seiner Krise
gerettet zu werden, denn er hat fir Wirtschaft
und Zivilisation viel geleistet. Auch das weist der
Vertasser ausiihrlich und GOberzeugend nach,
wenn man ihm auch nicht gerade darin zustim-
men kann, dofl etwa der Markenartikel die

ASTELL

Musik zu einer Volkskunst entwickelt haben soll

(Seite 20). Durch so Uberspitzte Formulierungen R A D I E R G U M M I
wird der Wert der Broschire nicht gehoben, FUR JEDEN ZWECK
deren geschmackvolle graphische Aufmachung AKA

im Obrigen den geschulten Werbefachmann er- fiir Bleistiftsiriche aller Hartegrade
kennen |afit, Dr. W. P ELEFANT

fir ampfindliche Zeichnungen

PERPLEX

fir Tinte, Tusche v.Schreibmaschine

Die schmallaufende Drescher-Eilschrift. Wilhelm
Woellmer's SchriftgieBerei, Berlin. Jeder Rekla-

mer weif, dafi in der Eile grofe Suggestivitat MOLL

liegt. In den grofen Graden wirkt die Drescher- fiir Blei-, Kopier-und Forbstiftstriche
Eilschrift besonders Oberzeugend und ergibt Gber- VERMEER
raschende und aparte Su’rzbilder. fir Blei- und Forbstiftstriche, Kohle

und Kreide

Jochheim-Deutsch. Wilhelm Woellmer's Schrift-

gieBlerei, Berlin. Die Jochheim-Deutsch ist eine
.' Schrift in gotischem Charakter, Der Schnitt ist
' kihn und markant, kréftig, doch nicht plump.
Eine wertvolle Auszeichnungsschrift.

AKA GUMMIWARENFABRIK
FERD. MARX & CO. - HANNOVER

GEGRUMDET 18Y3
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