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bt am 11. Februar 1935:

Film-

Die Tolirag hat gestern gemeinsam mit der
Keichsfachschaft Deutscher Werbefachleute
(NSRDW) im Rahmen einer Morgenveranstal-
tung im Capito]l am Zoo an der Hand ver-
schiedener Werbefilme und durch einen Licht-
blldervortrag die Grundlagen einer zweck-
mibig avfgebauten Werbung vor Augen ge-
{Ghrt. Ein sorgfiltig vorbereitetes Programm
gelangte vor dem gut besuchten Hause, in
dem sich neben zahlreichen Interessenten
auch Vertreter verschiedener Behbrden. vor
allem des Werberats der Deuntschen Wirt-
schaft befanden, zur Abwickelung. Der erste
'I‘:ﬂ brachte eine Anzah! kurzer Werbe-
tonfilme, im zweiten Teil hielt einer der be-
kannt:st:.| Werbefachleute, K., Th. Senger
einen Vortrag mit Lichtbildern {iber das
Thema: ,ldee, Schlagzeile, Text".

Die zur Vorfiihrung gebrachten Werbefilme
kann man zum grOBten Teil als Muster-
beispiele fiir eine kfinstlerisch und wirkungs-
voll durchgefibrte Filmwerbung ansprechen.
Man sah zunfichst einen etwa 70 Meter langen
Film ,Raumspiel” in dem durch sym-
metrisch nach Musik sich bewegende als Zi-
garetten erkennbare Figuren flir eine ZLigaret-

tenmarke Reklame gemacht wird. In nur
18 Metern wird durch einen Kurzfilm: .. Glo-
ria"® mittels einer einfallsreichen Spiel-
handlung Propaganda gemacht. Ein Film:
~Marke merken!" wversucht in ge-
schickter Form, aui eine bestimmte Waren-
Marke aufmerksam 2zu machen. ., Der

Kichenhusar®, 50 Meter lang, empfiehlt
als kleiner, netter Spielfilm eine Schuhputz-
firma. Ein Zeichen-Trickfilm, 94 Meter lang:
Dieflinf Kameraden" propagiert ein
Haarwasser. ,,Die Legendevom Rog-
genkorn®, 100 Meter lang, dokumentiert
im Scherenschnitt die Vorzilge eines be-
stimmten Brotes. wAllerhalterin
Sonne®, ein 104 Meter langer Tonfilm, ist
fiir die Luftschutz-Propaganda hergestellt
und enthiilt sehenswerte Bilder (liber das
Sonnen-Symbol sowie i{iber den Sonnenkult
der verschiedensten V8lker seit uralten Zeiten.
Zum SchluB strahlt uns das flir das Luii-
schutz-Abzeichen gleichfalls verwendete
sonnen-Symbol entgegen. Ein 75 Meter lan-
ger Film: . Was ist Berlin® filhrt uns
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interessante Bilder aus unserer Keichshaupt-
stadt vor Augen, um dann fiir ein Hari-l:i:nhru!
zu werben. Zwei Farben-Kurzfilme, der eine
zugunsten einer Zigarettenfirma, der andere

fiir Werbezwecke der Tolirag lwrgcst:ﬂt be-

schlossen das von den Zuschauern mit
grofem Beifall anfgenommene Werbefilm-
Programm.

Der Lichtbilder-Vortrag zeigte dil:_ Eh_:—
mente einer erfolgreichen Werbung, wie sie
nur mit Hilfe eines anerkannten Fachmannes

durchgefiihrt werden kann. Durch {arbige
Diapositive wurden erstklassige Reklame-
Entwiirfe vorgefiihrt. I
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am 11. Februar 1935:

Werbetonfilme
im Capitol

AnliBlich einer Vortragsveranstaltung der
Reichsifachschaft deutscher Werbefachleute
im Berliner Capitol wurde eine Reihe wvon
Tolirag-Werbetonfilmen vorgefiihrt, die aul
das Leitmotiv der Veranstaltung .ldee,
Schlagzeile, Text" abgestimmt waren, Einige
von diesen Filmen ,Muratti greift ein" nach
dem Gasparcolor Farbfilmverfahren, .Kreise"
von Oskar Fischinger und andere. hat man
bereits gesehen. Einige andere waren neu
und iiberraschten durch die Eindringlichkeit
ihrer Werbewirkung und durch die Kon-
zentration auf das Wesentliche. Die Farbe ist
filr diese Filme weilgehend mit herangezogén
worden.

i

Nach der Vorfithrung richtete der Keichs-
geschifisiiithrer der Reichsfachschaft deut-
scher Werbefachleute, Hermann M. Lorz.
kurze BegrilBungsworte an die in groBer Zahl
erschienenen Vertreter der interessierten Be-
hiirden und Organisationen und erteilte dem
bekannten Werbeberater K, Th. Senger das
Wort zu lingeren Ausfilhrungen iiber die
Werbewirkung von Bild, Plakat und Schrift.
Seine Worte wurden durch reiches und man-
nigfaltiges Bildmaterial unterstiltzt,

Grundlagen erfolgreicher Werbung
Werbefilme der TOLIRAG!
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