W SLUB

)

TERASPUTKI-
Ti KKMT?

L 4
e
i

L

Prospakte

Folders

Packung

Wrapping

Wir fihren Wissen.

Inserat einer Werbeageniur

Dr.r. ANITRA

REKLAME | N
FINNLAND

Fir die Beurteilung des Werbeniveaus eines Landes
ist die Durchschnittsleistung, sei es in der Produktion
der einheimischen Werbefachleute, sei es dort, wo
sie Anlehnung an Fremdes suchen missen, charak-
teristischer, als die Spitzenleistung in gutem oder
schlechtem Sinne. Die finnische Reklame zeigt ein
erfreulich gutes Durchschnittsniveau. Im geschmack-
lichen Aufbau hat sie viel von Schweden, in Planung
und nichterner Argumentation viel von Amerika ge-
lernt. Immer starker wird der Wille der paar Werbe-
fachlevte spirbar, eine spezifisch finnische Werbung
aufzubaven, Nachwuchs heranzuziehen. Die Haupt-
werbemittel sind Anzeigen — vor ein paar Jahren
waren nur etwa 2 bis 3 Proz. eines Inseratenteils fir
einheimische Waren in Anspruch genommen —, ferner
werden Schaufenster und Packungen besonders ge-
pflegt. An Plakaten sieht man fast nur das Schau-
fensterformat, groflere Plakate zeigen nur Kinos oder
auslandische Reisebiros. Die Werbefilme sind tech-
nisch sehr gut.

Der Werbungtreibende hat mit einem Publikum zu
rechnen mit ausgepragten Forderungen an Qualitat,
Geschmack und Wahrheit in der Reklame, einem
Publikum, das somit an dem erfreulichen Stand nicht
zuletzt mitverantwortlich gemacht werden kann.
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