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Inserate Werbung ist durchaus modern. Und dennoch ist sie nicht ohne Tradition, wenn man unter Tradition

A rti . - o - ; . .
dhstissnen die Gepflegtheit eines Stils versteht, mag dieser Stil selbst auch modern sein. Die Lohse-Werbung
erreicht ihre stilistische Einheitlichkeit dadurch, daft sie zum graphischen und optischen Mittelpunkt
den Namenszug und die Flasche macht. Diese Flaschenformen und ihre dunkelgriine Farbe sind allein

schon in ihrer schlichten, aber stilvollen, zeitlosen Schénheit ein auBerordentliches Aktivum der Wer-

tradition, if by tradition a carefully cultivated style is mea nt, even if the style itself be modern. The
unity of style in Lohse's advertising is attained by making the firm's name and the shape of the bottle
the focus of graphic and optical interest. The shapes of the bottles and their dark green colour alone,
have, by virtue of their simple but stylish and dateless beauty an extraordinarily good attention value.

This proves how greatly advertising is aided when, from the outset, the commodity is given the right,
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