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Wir fihren Wissen.

der die Mode macht, sondern dofi das Modebe-
dirfnis als stindiges Verdnderungsbedirfnis viel-
mehr die Wirtschaft beeinflufit, wahrend der Charakter
der Mode durch den Zeitgeist bestimmt wird. Die
Wirtschaft hat also nur mit den Modewirkungen zu
rechnen und sich darauf einzustellen. Allerdings
hatte die Verfasserin hier erwdhnen missen, daB
die Wirtschaft sehr wohl innerhalb des vom Zeitgeist
vorgeschriebenen Rohmens die Mode erheblich be-
einflussen und lenken kann, und zwar ist dazu dank
der Werbung sowohl die Wirtschaft selbst wie dank
der Propaganda und der staatlichen EinfluBmittel
besonders auch die Wirtschaftspolitik des Staates
imstande. Weniger richtig sind die Behauptungen
der Verfasserin, daf’ zu den Wirschaftszweigen, bei
denen der Einfluf der Mode iberhaupt keine Rolle
spielt, das Lebensmittelgewerbe und die technische
Industrie gehéren. Die erwahnten, zahlenmafig be-
legten Untersuchungen von Woaldes kommen mit
Recht zu dem gegenteiligen Ergebnis. So kommt die
Arbeit dahin, in ihrem Haupteil ,Der Modebetrieb”
falschlicherweise als Modebranchen fast ausschlieB-
lich die Zweige der Textilindustrie bzw. des Beklei-
dungsgewerbes anzusehen und lediglich die Erzeu-
gung von Kleidern, Schuhen, Hiten, Wasche und
den Handel damit zu behandeln. Innerhalb dieses
Rahmens aber sind kluge und griindliche Betrachtun-
gen Uber Arten, Standorte, Gréfie, Produktions-
foktoren, Kosten, Risiken, Umsatz, Gewinn der
»~Modebetriebe” (gemeint sind die modeabhdngigen
Betriecbe| angestellt. Die Arbeit beriicksichtigt dabei
— neben deutschen und amerikanischen Forschungs-
ergebnissen — weilgehend &sterreichische Verhdlt-
nisse als Grundlage.

Auch in Heft 23 der ,Betriebswirtschaft” wird von den
Verhalinissen in Usterreich ousgegangen. Diplom-
kaufmann Dr. llse Knapitsch behandelt hier das
Problem der ,Absatzschwankungen im Einzelhandel”
{1930, 74 Seiten, Preis 3,20 RM.). Sie teilt die Ursachen
dieser Absatzschwankungen in AuBeneinflisse und
Inneneinflisse und stellt als Aufleneinflisse fest die
Grofle und Art der Bedirfnisse, die Kaufkraft und
soziale Faktoren, als Inneneinflisse die Erweiterung
des Leistungsbereichs als Mittel der Absatzsteigerung,
die Art des Warenangebots, den Preis, die Zahlungs-
bedingungen, weiter die Werbung (sie ist fir die
Verfasserin entweder , Bekanntmachung” oder ,Vor-
tauschung”) und die Anwendung direkten oder in-
direkten Zwanges zur Annchme der wirtschaftlichen
Leistungen. AnschlieBend an die Analyse der Ur-
sachen wird das Ausmafl der Absatzschwankungen
untersucht, und zwar die Saisonempfindlichkeit, die
Konjunkturempfindlichkeit und die Modeempfindlich-
keit des Einzelhandels. Weiter wird auf die Rhythmik
der Absatzschwankungen und ouf das von ihnen
verursachte Risike eingegangen. Auch dieses Buch
ist eine sehr sorgfaltige und kluge Arbeit mit wich-
tigen, gut gesehenen und aufschlufireich gegliederten
Erkenntnissen. Sie ist anregend sowohl wegen der
wirtschaftlich-dynamischen Probleme, die sie an-
schneidet, wie dodurch, dafl sie den Einzelhandel
zum Thema hat, ein lange stiefmitterlich behandeltes
Gebiet, dessen Bedeutung jedoch immer mehr An-
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erkennung findet. Die Wichtigkeit der Arbeit fiir die
Marktbeobachtung ergibt sich. aus dem skizzierten
Inhalt ohne weiteres.

Motorisierung und Autemobilausstellung

Der Werberat der deutschen Wirtschaft legt in Zu-
sammenarbeit mit dem Institut fir Konjunkturforschung
unter dem Titel ,,Der Wille zur Motorisierung” auf
27 Seiten DIMN-A4-Formats einen Bericht iber die Er-
gebnisse der Internationalen Automobil- und Motor-
radausstellung Berlin 1935 vor, der selbst eine Wer-
bung fiir die Motorisierung und fiir die Werbung durch
Ausstellungen ist. Der sehr aufschlufireiche Rickblick
uber die Ausstellungen der Vorkriegszeit seit 1899
und die der Nachkriegszeit zeigt die engen Wechsel-
beziehungen, die stets zwischen Motorisierung und
Automobilausstellung in Deutschland bestanden. Der
illustrierte Bericht {iber die diesjahrige Ausstellung
selbst gibt neben einem Uberblick Uber die Schau
ouch einen Blidk hinter die Kulissen. Es wird be-
richtet, wie der Werbefeldzug fir die Ausstellung
durchgefihrt wurde und wie schliefilich diese grofie
Gemeinschaftsaktion die entscheidende Steigerung
dadurch erhielt, ,daf die Reichsregierung bewufit
und ausdriicklich diese Aktion aus der privaten
Sphare heraushob und zu einer offentlichen Ange-
legenheit machte”. Es folgen die zahlenmafig be-
legten Angaben {ber den Erfolg der Ausstellung,
namentlich auch Uiber die ginstigen Wirkungen auf
die Ausfuhr, weiter Urteile der Aussteller und der
auslandischen Presse, schlieBBlich Angaben iber die
Auswirkungen ouf den Inlandsmarkt und eine Sta-
tistik zur Entwicklung des Kroffahrzeugmarktes und
der Krofttahrzeugindustrie. Der Bericht wirbt durch
die Tatsachenaufzahlung und durch die Gediegen-
heit seiner Gestaltung heute schon fir die nachste
Schau.

100 Jahre deutsche Eisenbahnen

Hinter den Fortschritten des Kraftffahrzeuges will
und darf die Eisenbahn nicht zuriickbleiben. Sie be-
weist das aus Anlaf} ihres hundertighrigen Jubilaums
u. a. in einer Sonderausgabe der Zeitschrift ,Die
Reichsbahn”, des amtlichen MNachrichtenblattes der
Deutschen Reichsbahn-Gesellschaft und der Gesell-
schaft , Reichsautobahnen”. Dieses Sonderheft ,Die
deutsche Reichsbahn im Jahre 1935" ist fast 500 Sei-
ten stark, wovon nicht weniger als 350 auf den In-
seratenteil entfallen. Das Heft, oder vielmehr das
Buch, ist eine einzigartige Werbung fir die Reichs-
bahn selbst wie fir die gesamte am Bahnbau und
on der Eisenbahntechnik beteiligte Industrie. Der
Textteil enthalt Beitrage mafigebender Persanlich-
keiten zu allen grundsdtzlichen Fragen der Reichs-
bahn und der Ubrigen Eisenbahnen. Wirtschaftlich
interessieren vor allem die Aufsatze von Staatssekre-
tar a. D. Yogt Ober die Verkehrs- und Tarifpolitik, von
Dr. Hoammer Uber ,,Reichsbahn und Wirtschoft”, von
Robe Uber die Bautdtigkeit der Reichshahn. Der
Band ist eine hochstehende Leistungsprobe der Gra-
phischen Anstalt Otto Elsner, Berlin, die ihn in einer
Weise druckte und ausstattete, die der Hundertjahr-
feier einer der grofiten technischen Errungenschaften
wirdig ist.
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