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Wir fihren Wissen.

Die Zeiten sind voriber! Gebr. Klingspor, Offenbach
a. M. Der Prospekt wirbt fir den ,.Drehwinkel-
Ausschlu®”, der Schragsatzwirkungen auf einfache
und zeitsparende Weise ermoglicht, Eine Reihe von
Abbildungen illustriert den Vorgang, so dafl der
Fachmann sofort ,,im Bilde" ist.

Pelikan - Erzeugnisse 1935 fir den Kunst-, Zeichen-
und Woerkunterricht. Ginther Wagner, Pelikan-
Werke, Hannover. Ein Verzeichnis mit photographi-
schen Abbildungen der Erzeugnisse, mit Preislisten
und fachlichen Erlduterungen. Der Umschlag zeigt
einen neuen, kihn und sicher stilisierten Pelikan von
M letzig®.

Das alte Rothenburg ob der Tauber. Schramm AG.,
Druckfarbenfabrik, Offenbach a. M. Es geht also
auch so. Sonst behelfen sich die Farbenfabriken in
ihren Musterbichern mit zwei oder drei Abbildungen,
die dann in allen Farbtonen wieder und wiederkehren.
Sehr oft sind diese Bilder langweilig, gleichgiltig und
geradezu schiecht. Wahrscheinlich sollte diese Me-
thode bezwedken, die Aufmerksamkeit des Fach-
mannes nicht durch angenehme Bildvorstellungen ab-
zulanken, sondern lediglich auf die gezeigten Farb-
téne zu konzentrieren. Die Firma Schramm AG. hat
mit Glick und Geschick einen ondern Weg be-
schriten. Durch wechselnde Bilder (Photos und
ZLeichnungen| der malerischen Stadt Rothenburg wird
dem Fachmann die vielfaltige Verwendungsméglich-
keit der Schwarzfarben der Firma nahegelegt.

Albachary Handbuch fir den Bogenanschlag. Jacques
Albachary GmbH., Berlin. Das Buch (265 Seiten stark)
ist in zwei Houptteile gegliedert: |. Redaktioneller
Teil. |l. Statistischer Teil. Den redaktfionellen Teil er-
offnet Dr. Hélscher mit einem Beitrag Uber das Plo-
kat, der in schlagwortartiger Form Ober Plakat-Cha-
rakter, -Zweck, -Inhalt, -Gestaltung, -Format, -Ver-
breitung, -Kosten und Plokat-Recht Bescheid gibt.
Sehr instruktiv ist sodann der Aufsatz ,Das Plakat
und der Plakatdruck™ von Georg Dérband, worin die
Druckarten und ihre Eignung fir die besonderen
Iwecke dargestellt werden. Besonders lehrhaft an-
schaulich sind die sechs Plokattafeln, jede in einer
ondern Drucktechnik, mit Angabe der Schatzung der
Druckkosten. Die Plokate selbst (Entwirfe von
Herrler, Martin Wilke, Droescher, Beucke, Pfannkuch)
sind zugleich typische und mustergiltige Arbeiten. Es
folgen die BeitrGge ,,Das Plakat und das Plakatrecht”
von Karl Dittmar und ,,Der Bogenanschlag in Berlin”
von Dr. Fr, Haenschke, MNach einem Schema Ober die
Plakatformate (DIN] beschlieBt den redaktionellen
Teil die IX, Bekanntmachung des Werberats. Der
statistische Teil enthdlt unter anderem einen ,.Errech-
nungsschlissel”, Erlauterungen zur Statistik, Kosten-
Ubersichten fir einen Bogenanschlag nach Stadte-
gruppen, nach Landern und im ganzen Reiche, ferner
Ortsubersichten mit Karten, ein Verzeichnis der Bader
und Kurorte und ein aollgemeines Verzeichnis mit
Angobe des Ortes, der Anschlagsunternehmungen,
der Einwohnerzahl und der Zahl der Haushaltungen.
Eine Schlagzeite, die in dem Buche zweimal wvor-
kommt, wirkt verwirrend. ,Werbe durch Bogenan-
schlog!™ Ist ,Werbe” in diesem Falle Hauptwort
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oder Zeitwort? Wenn es als Hauptwort gedacht ist
im Sinne Weidenmillers (Die Werbe), so muf} gesagt
werden, dafl das Wort , Werbung” gebréauchlicher
und in diesem Zusammenhange verstandlicher ware,
ist es aber als Zeitwort gedacht, so ist es falsch, denn
die Befehlsform von ,,werben” heifdt ,wirb”. — Druck
und Ausstatiung des Buches sind sehr sorgfaltig und
geschmackvoll. Th. Seh

Zeitgemafl werben. Paul O. Althaus, Zirich. Be-
scheidenheit gehért bekanntlich nicht zu den Berufs-
krankheiten des Reklamers. Auch Herr Althaus stellt
sein Llicht nicht unter den Scheffel. Er ist stolz auf
seinen ,Berner Grind” [Schédell, auf seinen ,ziem-
lich breiten Buckel” und auf seine 25jahrige Erfahrung.
Unter den in dem Hefte vorgefihrten praoktischen
Arbeiten findet man eine ganze Anzahl ausgezeich-
neter Losungen. MNur mit dem Theoretisieren hapert
es gelegentlich, Hier vermifit man allzu oft Logik
und Klorheit. , Kunst in der Reklame ist mit dem Feuver
zu vergleichen.” Mit demselben Anspruch auf Giltig-
keit konnte man auch eine Mundharmonika oder
irgend etwas beliebig anderes mit dem Feuer ver-
gleichen. ,Wenn sich der Architekt beim FPlanen
eines Hauses die Hausfrau vor Augen halt, welche
die Wohnung spater unterhalten muf, die Kinder,
die sich darin tummeln, die Stimmung der Mieter beim
Bezahlen des Hauszinses, dann fallt der Baou sicher
besser aus, als wenn er von Anfang an die Publi-
kation der Fachschrift vor sich sieht und an die Kritik
seiner Kollegen denkt.” Sonderbare Auffassung
Ober den Akt des kinstlerischen Schaffens. Der Ar-
chitekt wird sich beim Planen eines Hauses vor allen
Cingen mit dem Plan beschaftigen, die Stimmung der
Mieter beim Bezahlen des Hauszinses ist Sache der
Mieter und des Hauswirts.

Die Gohrsmihle. J. W. Zanders, Feinpapierfabrik,
Bergisch Gladbach. Die Mappe enthdlt préachtige
Drucksachen auf allerfeinsten Papieren gedruckt. Vor
dem Stahlstich ,Tradition”, bei Betrachtung des
Heftes ,Druckiradition” oder beim Studium der zier-
lichen Broschire , Tradition und Fortschritt” mufd wohl
doch jeder merken, was gute Papiere flir den guten
Druck bedeuten. Mit Vergnigen zu lesen ist der
.Vollkommene Bericht des sogenannten Eau admi-
rable de Cologne oder Collnischen Riech- und Heil-
wassers'. Da heifdt es von diesem auch heute noch
berGhmten Artikel: ,dan es reiniget dasselbe, er-
affnet die verstopften Gange des Gehirns, starket
dasselbe und die Gedéachinus.”

Ford im Bild. Nummer 3/4. Jahrgang 1935. Ford-
Motor-Company AG., Koln-Niehl. Die Nummer ist
geschmackvoll hergerichtet und enthalt neben den
Beitrdgen, die tir Ford werben, zwei lustige Kurz-
geschichten, einen Modebericht aus der |, Eleganten
Welt" und hibsche Photos und Bilder aus aller Welt.
Redaktion und werbetechnische Gestaltung: Ernst
Jaster. Werbekraft GmbH., Berlin.

Chronik der Essener Industrie, des Grofd- und Einzel-
handels. Sonderbeilage der Essener Allgemeinen
Zeitung. Verlag W. Girardet, Essen. Die historische
Skizze ,Chronik der Essener Industrie” wvon Dr.
W. Dabritz gibt ein eindruckstarkes Bild von dem
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