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Die Jahrbiicher sind fiir jeden, der mit Re-

klame zu tun hat, ein unschiitzbares Nach-

schlagewerk und fiir den Reklamechef, Gebrauchsgraphi-
kerund Dekorateurein unentbehrliches Werkzeug.
Das 13. Jahrbuch enthilt Reproduktionen von Original-
Plakaten, Prospekten, Inseraten, Zeichnungen und
Werbephotos, die in der letzten alljihrlich vom Art
Directors Club in New York durchgefithrien Ausstellung
der besten Arbeiten des Jahres gezeigt wurden. Fiir
jede Abbildung ist der Name des Kiinstlers und der
Reklame-Agentur angegeben. Dadurch wird das Jahe-
buch zu einem Nachschlagewerk von bleibendem Wert,
dasdie unendliche Verschiedenheit zeigt, mit der dhnliche
Werbungen durchgefithrt werden kinnen.

Die neueste Ausgabe enthiilt 300 Mustrationen, davon

i

2 in¥ ollfarben, Autbestem Kunstdrackpapier gedruckt.
RM 2:2.- fiir das in Leinen gebundene Exemplar

Von fritheren Ausgaben sind noch alle bis auf das

erate Jahrbuch zum Preise von je RM 22 lieferbar
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