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14. JAHRBUCH

AMERIKANISCHER REKLAMEKUNST

In Fachkreisen wufite maon schon seit langerer Zeit, daf die diesjghrige Ausstellung
des Art Directors Club in New York die interessanteste war, die UGberhaupt je veranstaltet
wurde. In dem jetzt vorliegenden 14. Johrbuch Amerikanischer Reklamekunst sind samt-
liche auf der Ausstellung gezeigten Arbeiten abgebildet. Der bekannte Art Director des
Condé-Nast Verlages, Dr. Agha, schrieb das Vorwort zu dem Buch, aus dem wir hier
einen Ausschnift zum Abdruck bringen:

Man kann die Art Directors Show als Barometer betrachten, das den Druck der geschdftlichen Forde-
rungen auf das kiinstlerische Niveau anzeigt und das asthetische Wetter fiir das kommende Jahr vor-
aussagt. Es ist ein sehr fein konstruiertes Instrument und zeigt nur die gesunde grofie Linie und Rich-
tung an.

Die Organisation der Ausstellung geht so vor sich, dafi die hervorragendsten Reklameentwiirfe des
Jahres von einer Gruppe ausgesucht werden, deren Mitglieder sich nicht nur aktiv in der Gebrauchs-
graphik betatigt haben, sondern die auch zu den fihrenden gehdren, die einen betrachtlichen Einfluf}
auf die neue Richtung ausgeiibt haben. Die Auswahl wird zunachst von den Art Directors vorgenom-
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Wir fihren Wissen.
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