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tenhaltung als Ausdruck einer lebensanschauung und
einer gesellschaftlichen Bedingtheit dargestellt und im
Grundsatzlichen geklart wird. Nach einer Erorterung des
Wandels der Konsumenienhaltung und seiner Bedeutung
fir die Aufgaben der Wirtschaft werden dann die Wir-
kungen der Konsumentenhaltung auf Markt und Pro-
duktion geprift. Das hohe Miveau des Buches entspring!
in gleicher Weise der wissenschaftlichen wie der weit-
anschaulichen Grundhaltung des Verfassers.

Fir die Praxis der Konsumforschung ist das wichligste
Ereignis der letzten Zeit ohne Zweifel die Grindung
der,Gesellschaft fir Konsumforschung”, Uzer die Dr. Geoarg
Bergler im ,Praktischen Betriebswirt” (1935, Nr. 10)
ausfihrlich berichtet, Die Gesellschaft ist unter Fihrung
Prof. Yershofens vom , Institut fir Wirtschaftsbeobachtung
der deutschen Fertigware”, Nirnberg, ins Leben gerufen
worden und bezwedkt, die Gewohnheiten und die Haltung
der Verbroucher konsumreifer Waren im Gebiet des
Deutschen Reichs durch entsprechende Mafinahmen fort-
laufend und durch Sondererhebungen zu untersuchen
und die Ergebnisse dieser Unlersuchungen nach wissen-
schaftlichen Grundsatzen zum MNutzen der wirtschaftlichen
Praxis zu verarbeiten. Sie will dozu eine das gonze
Reich umfassende Verbraucherkorrespondenz errichten
und erhalten, die sich auf die Berichterstaottung von
ungefdhr 500 sorgfaltig cusgewdhlten und materiell
uninteressierten Personen stutzt. Jeder dieser Korrespon-
denten wird seinerseits wieder mit 50 Mitarbeitern in
Verbindung stehen, so dafl schlagartig 25000 Personen
befragt werden kénnen, Die Errichtung dieser Organisation
wird selbstversténdlich nicht leicht sein. Sollte sie aber
gelingen, so wird sie nicht nur den einzelnen Markt- und
Konsumforschung treibenden Unternehmungen ein ideales
Hilfsmittel zur Verfigung stellen, sie wird durch ihre
Untersuchungen auch volkswirtschaftliche Bedeutung er-
langen kénnen, weil, wie Bergler mit Recht meint, durch
diese Forschungen Mafinahmen einer planmafiigen Ver-
brauchslenkung ermaglicht werden konnten,

EIN MARKTKUNDLICHER LITERATURNACHWEIS.

In der vom Verband deutscher Diplom-Kaufleute heraus-
gegebenen Sammlung von Literaturnachweisen, , Schriften
fir den Betriebswirt”, ist nach dem Markenartikel im
zweiten Heft die Markiforschung behandelt worden, Die
Bearbeitung dieses Bandchens ,Schriftum Gber betriebs-
wirtschaftliche Marktforschung (Marktanalyse und Markt-
beobachtung)” wurde einem der besten Kenner des
Stoffgebietes anvertraut, Dr. Erich Schafer- Nirnberg.
(1935, Berlin, Deutscher Betriebswirte-Verlog G.m. b. H,,
36 Seiten, Preis RM 2,50). Obwohl Schéfer den Stoff
kritisch gesichtet hat und von der ouslandischen Literatur
nur die selbstandigen Buchvercffentlichungen, nicht auch
die Zeitschriffenaufsatze berucksichtigt wurden, ist es
schon eine stottliche Anzohl von Titeln, mit denen das
doch verhdltnisméflig noch junge Gebiet bereits in die
Literatur eingegangen ist. Insgesamt werden 636 Buch-
und Aufsatzverdffentlichungen genannt, die in zweck-
mafiger Gliederung erscheinen: zunéichst die allgemeine
Literatur iber Marktforschung, dann die Uber Markt-
analyse, iber Markibecbachtung (betriebswirtschaftliche
Konjunkturbecbachtung), weiter Spezialliteratur  zur
Marktforschung fir den Export, Quellenliteratur zur
Marktforschung, Machborgebiete der Marktforschung,
schliefilich Zeitschriften. MNeuartig und fir die Praxis sehr
wertvoll ist der aobschlielende Literaturnachweis zur
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Marktforschung fir einzelne Gewerbezweige und einzelne
Waren, Schafer hat dem Literaturverzeichnis einige
knappe Ausfihrungen iiber den Begriff und die Gliederung
der betriebswirtschaftlichen Markiforschung vorangestellt.
Das Buch, das ebenso notwendig wie wertvoll ist,
wird den Wissenschaftlern wie den praklischen Wirt-
schaftlern, insbesondere auch den Werbefachleuten ein
sehr willkommenes Hilfsmittel fir ihre Arbeit sein, und es
ist auch dieser Bibliographie nur zu wiinschen, daf3 ihr
regelmafiiy Machirége und Ergénzungen folgen mogen.

WAS IST EIN ,,DEUTSCHES ERZEUGNIS®?”

Die Kennzeichnung einer Ware als ,,devisches Erzeugnis”
ist heute eine oft ebenso notwendige wie schwierige
Aufgabe, und die Werbung ist an dieser Frage aufs
starkste interessiert, weil das Rechi zu dieser Bezeichnung
ohne weiteres ein Vorteil im Wettbewerbskampf ist. Fir
die Beurteilung, ob ein Produkt als deutschen Ursprungs
anzusehen ist, wdren einheitliche Grundsitze sehr er-
wiinscht, denn es gibt eine Fille von zweifelhaften
Grenzféllen, Allgemein sind solche Richtlinien amtlich
noch nicht aufgestellt worden, weder vom Werberat noch
von den zustandigen Behodrden und Berufsorganisationen.
MNunmehr hat der Reichsfachausschuf} fir Aufienhandel
im Verband Deutscher Diplom-Kaufleute die Frage zu
kléiren wversucht und gibt ,ErlGuterungen und LeitsGize
zum Begriff ,Deutsches Erzeugnis' als Kennzeichen in-
dustrieller und handwerklicher Produkte” heraus (Berlin,
1935, Deutscher Betriebswirte-Verlag, G. m. b. H., B Seiten,
Preis RM 0,80). Die vier dort formulierten LeitsGtze konnen
natirlich keinerlei amtliche Eigenschoft oder Verbindlich-
keit fir sich beanspruchen, sie sind lediglich als Anregun-
gen und Vorschltge oufzufaffen. Sie beriicksichtigen als
wesentlich fir die Beurteilung des Anspruchs auf die
Bezeichnung ,Deutsches Erzeugnis” vier Foktoren: den
Rohstoffanteil, Herstellungsort und Verwendung deutscher
Arbeit, Kapital und Leitung des erzeugenden Unter-
nehmens, schlieBBlich den Anteil an Transport, Verpackung
und Manipulation,

DER LEIPZIGER MESSEBERICHT.

Der Werberat der deutschen Wirtschaft legt den in
Zusammenarbeit mit dem Lleipziger Messeamt ausge-
arbeileten Bericht iber das ,Ergebnis der Leipziger
Herbstmesse 1935 diesmal frilhzeitig vor und stellt
ihn unter die Devise ,Vorwarts durch Leistung”. Der
Bericht beruht wie ublich auf einer Befragung der deut-
schen Aussteller Uber den Verlouf der Messe und Uber
die Efahrungen mit der Inlands- und Auslandskundschoft,
Das Ergebnis wird vom Werberatsprasidenten als im
ganzen erfreulich bezeichnet, wenn auch nicht in allen
Fallen die gehegten Erwartungen vell erfillt wurden.
Gerade das aober sollte einen Ansporn zu erhéhtem
Wettbewerb der Leistungen geben. Der Besuch der
Herbstmesse war gut, er war 16% grofler als 1934
(81000 gegen 74000), der Besuch cus dem Auslande
stellte sich ouf 5107 Einkdufer gegen 4116 im Vorjohre.
Auch die Ausstellerzahl war héher, und zwar um 63 %
(4748 gegen 4512). Im Messegeschift wirkte sich natirlich
die gestiegene Koufkroft aus, am stirksten bei dem
Kultur- und Luxusbedarf, weniger bei Textilwaren und
Bekleidung und bei den Produkfionsgiitern. Aus den
Einzelberichten mag der lber die Gruppe ,Verpackung
und Reklome” hervorgehoben werden, wo die berichten-
den Aussteller von Verpodwngsmiiteln fast durchweg
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