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gegeniber dem Vorjahr ein besseres Geschaft meldeten,
besonders beziglich des Absatzes von Kartonagen. Das
Auslandsgeschaft dieser Gruppe war durch ausl@ndische
Konkurrenz und Preisdruck erschwert, weiter auch durch
kurzfristige Dispositionen und Inanspruchnohme langer
Zohlungsziele. Das Houptinteresse fanden Neuheiten und
Qualitatswaren,

DIE WIRTSCHAFTSSTRUKTUR LOUBECKS.

Man kann die Markiforschung, wenn sie regional be-
trieben wird, wie es ja ihr eigentliches Wesen ist, als
einen Teil oder eine Seite der wirlschaftlichen Struktur-
forschung ansehen. Die Erforschung der Wirtschafts-
struktur eines Gebietes geht allerdings weit hinaus Gbzr
die Betrachtung des Bezirks als Absotzmarkt, aber Wirt-
schaftsstruktur und marktméfiige Bedeutung eines Wiri-
schaftsraumes sind schlieflich doch nur zwei Biickrichtungen
auf dasselbe Problem, das letzten Endes das der Wirt-
schaftsplanung ist. Je wichltiger und dringender diese
Fragen empfunden werden, desto reichhaltiger wachst
auch die Literatur dardber, und am erfreulichsten und am
wertvollsten sind meist die Arbeiten, die sich die Aufgabe
stellen, wirklich einmal zahlenmaBig und beschreibend
die Wirtschaftsstruktur eines eng umgrenzten Gebietes
oder einer Stadt aufzuzeigen. Vor kurzem konnte
hier auf eine solche Arbeit Uber die Stadt Dessau aut-
merksam gemacht werden. Eine d&hnliche grundiiche
Untersuchung liegt jetzt fir die strukturmafiig so gonz
andere Stadt Libeck vor: J. Fahl:  Libecks Wirtschafts-
leben in der Gegenwart, eine wirtschaftssiatistische Unter.
suchung zur Geschichte einer Industrie- und Handelsstadt”
(Libeck, 1935, Verlag Max Schmidt-Romhild, 278 Seiten,
Preis RM 2,80). Der Schwerpunkt der Darstellung liegt in
dem sehr eingehenden und viele Einzelheiten bringenden
Abschnitt uber Lubecks Industrie und Handwerk. Es wird
sogar Uber jedes einzelne Indusiriewerk eine Darslellung
der Loge von Anfang 1935 gebracht, Der gerade fir
Libecks Wirtschaftsstruktur doch so grundlegende Handel
und Verkehr wird ebenso wie die berufliche und soziale
Schichtung der Bevolkerung merkwirdigerweise sehr
summarisch obgetan. Wohnungswesen, Siedlung, Be-
hérdenwesen werden leider ebensowenig erwahnt wie
die VYerbrauchs- und Bedartsschichtung, obwohl doch
gerade dies wesentiiche Faktoren der wvergleichenden
Wirtschaftsstrukturforschung sind, Manche wichtige Auf-
schlisse hGtte man auch aus einer eingehenden historischen
Darstellung erhalten, auf die der Untertitel des Buches
zwar hinweist, die aber nur bis zum Beginn des 19, Jahr-
hunderts zuriickreicht.

DAS WERDEN ZWEIER MARKENARTIKEL.

Meben aller Theorie, neben aller Stofistik und Stoff-
sammlung darf in der Literatur der Wirtschaft und der
Werbung eins nichi Ubersehen werden: dos lebendige
Beispiel, dos uns die Wirtschafisgeschichte, insbesondere
die Geschichie des Werdens einzelner Firmen und
WirtschaftstGhrer bietet. Und wer daos Werden eines
der altesien Morkenariikel und seines Produktionshouses
verfolgen will, der lese die von Dr. Wilhelm M&nck-
m e i e r auflerst wissenschaftlich und doch GuBerst reizvoll
geschriebene und von Dr. Hermann Schaefer iber-
arbeitete ,,Geschichte des Houses Johann Maria Farina
gegeniber dem lJilichsplatz in Koln, gegriindet 1709,
eine wirtschofts- und handelsgeschichtliche Studie” (Berlin-
Grunewald, 1934, Kurt VYowinckel VYerlag G.m.b.H,
200 Seiten mit mehreren Abbildungen). Wie in den
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225 Johren des Bestehens der Firmo dos Haous mit der
Marke und mit dem Markt wuchs, wie immer wieder ver-
sucht wurde, die Absatzmérkie zv erweitern, wie neben
die Werbung durch die Qualitat und durch personliche
Tichtigkeit und Beziehungen von 18346 ab die bewufite,
organisierfe Reklame trat, wie mit der Absatzerweiterung
innerbetriebliche Veranderungen parallel gingen, wie vom
Angebinn an — dem Charokter der Ware entsprechend
— ouf das gefdllige Aeufiere, auf Flaschen und Yer-
packung geachtet wurde, wie bei aller Beweglichkeit und
Anpassung an die neuzeitlichen Absatzmethoden doch
der konservative Charakter der Firma und die Tradition er-
halten wurde, olles das bildet mit dem Persénlichen, Ge: chift-
lichen, Kulturhistorischen und Wirtschaftsgeschichtlichen
zusammen den Inhalt dieses Buches, dessen hochwertige
und geschmackvolle graphische Aufmachung dem Thema
und dem behandelten Produkt entspricht und das fir
das von ihm geschilderte Haus deshalb eine besonders
wirksame Werbung ist, weil es mil strenger Objektivi.Gi
geschrieben ist,

Ganz onders wird ein zweiler wichiiger Markenartikel
von Dr. Corl Hausberg in seiner Broschire ,Die
deutsche Zigaretten-Industrie und die Entwicklung zum
Reemisma-Konzern, unter besonderer Beriicksichtigung der
Reemtsma - Werke” behandelt. (Wiirzburg, 1935, Verlag
Konrad Triltsch, 96 Seiten, Preis RM 3,—.) Im Gegensatz
zur Geschichte der allmahlich wachsenden Firma Farina
werden wir hier mitten in die kopitalistischen Kampfe, in
die Probleme der Konzernierung, der Maschinisierung
und Rationalisierung, der Besteuerung, der Preisschleu-
derei und Monopolisierung hineingestellt. Es ist nicht die
Entwicklungsgeschichte einer Familie, auch nicht die eines
Fabrikbetriebes, sondern die eines ganzen, rasch sich
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