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EIN WERBEFELDZUG FUR STRUMPFE

Eine Frau, die Wert darauf legt, gut angezogen zu sein, wird besonders wahlerisch beim Einkauf
ihrer Strimpfe vorgehen. Hier urteilt sie als Sachverstdndige. Jede Frau, und besonders die
Amerikanerin, die nur hauchzarte, seidene Gewebe trégt, hat einen im Verhdltnis zur ubrigen
Kleidung stehenden grofien Strumpfkonsum. Aber auch das Angebot ist grofs, und um neve Kun-
dinnen zu gewinnen, muBte die Reklame psychologisch neue Wege finden. Und wer wire wohl
geeigneter, diese neven Wege zum Herz und zum Geldbeutel der Fraven zu finden als eine
Frau selbst.

Nolde & Horst haben bestimmt einen guten Griff getan, als sie Miss Grace M. lones als Art
Director einsetzten. Miss Jones erkannte, daf3 die Sachlichkeit allein nicht Uberzeugt, daf} aber
iede Frau empfanglich ist fir individuelle Behandlung. Selbst typische Vertreterin des schdnen
Geschlechtes, verl@ft sie sich unabhéngig von herkdmmlichen Reklametraditionen absolut auf ihren
eigenen — aufergewdhnlichen feinen — Geschmack, auf den Einfall des Augenblicks und ihren

Instinkt fir das, was ihr und damit der Frau gefallen mufl.
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