Es it falfdy

irumer mur nach dem billigften
au greifen. Billige Tnletts find
meift nicht farbecht und dicht.
Schon nach furzer 3eit forumen
Die Sedern durch) das Inleft und
Der billige Einfauf macht Jhnen
viel Arger und Verdruf.

Ridhtigiftes

fiir qute Inlefts und Bettfedern
lieber ein paar Pfeunige mehr
ausgugeben. Sie erhalten dann
erprobte Qualitaten tiber Die Sie
[ich viele Jahre freuen fonnen.
Die fleine Miehrausgabe madt
fich in jedem Salle begahlt.

Schaufensterplakate

WERBEMITTEL DER CHRISTIAN DIERIG A.G., LANGENBIELAU/SCHLES.

Durch den Stil ihrer Werbung hat die Christian Dierig A. G. es verstanden, ihren Erzeugnissen einen Marken:
charakter zu geben, obwohl Kleider- und Dekorationsstoffe infolge des schnellen Wandels der Mode und der Art
ihres Vertriebes gerade das Gegenteil eines Markenartikels sind.

Der bekannte Breslaver Graphiker Erich Murcken entwickelte den Stil der Dierig-Werbung. Besonders glicklich
sind in fast allen Werbemitteln die Symbole gewahlt. Die Starke der Bilder liegt in einer gewissen theatralischen
Geste. Es ist interessant, diese Werbemittel mit den in diesem Heft an erster Stelle gezeigten Inseraten und
Plakaten der amerikanischen Firma Nolde & Horst zu vergleichen. Bei beiden Firmen zeigt sich ein vorbildliches
Streben nach technischer und kiinstlerischer Weiterentwicklung. Michts gibt eine bessere Einsicht in das Ausdruck-
register unserer Werbekunst als solche Vergleiche. Es macht hier keine Miihe, die nationalen Unterschiede heraus-
zufinden, obwohl wir sonst heute alle Stil- und Schulungsgrenzen der Kunstibungen schwer auseinanderhalten
kdnnen.

Die Dierig A. G. hat aufier den hier gezeigten Plakaten und Inseraten technisch ganz besonders interessant
aufgemachte Mustermappen fir Dekorationsstoffe herausgebracht, die sich leider nicht zur bildlichen Wiedergabe
eignen. Die Organisation der Dierig-Werbung liegt seit lahren in den glicklichen Hdnden ihres Werbeleiters
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