80 Jahre Westermanns Monatshefte. Verlag Georg
Westermann, Braunschweig. Nicht immer macht das
Kleid den Mann, und auch nicht immer macht das
Kleid die Zeitschrift. Die verschiedenen Kleider einer
Zeitschrift sagen meistens ber die Zeit ebensoviel
aus wie Uber die Zeitschrift. Wenn man die in dem
vorliegenden Werbeprospekt abgebildete erste Um-
schlagzeichnung von Westermanns Monatsheften mit
der neven Umschlagzeichnung des bevorstehenden
80. Jahrgangs vergleicht, so merken wir am Zuschnitt
der beiden ,Kleider”, dafd in den 80 Jahren grofie
Wandlungen vor sich gegangen sein missen. Inter-
essant ist, daB die Umschlagzeichnung zum 30. Jahr-
gang (1885), die eine Abwandlung der Zeichnung
des 1. Jahrgangs darstellt, viel konventioneller wirkt
als die urspringliche Zeichnung zum 1. Johrgang. Um
1900 lieferte sedonn Doepler d. ). gut gezeichnete,
in verwasserter Klassik gehaltene Umschlage. MNoch
1911 mufdten sich Westermanns Monatshefte mit einer
Jugendstiltiteliberschrift begnigen. Das war for die
damalige Zeit ebenso wie die Doeplersche Klassik
schon etwas rickstdndig. Die Zeitschrift ist mit Recht
stolz darauf, daf die besten Namen der deutschen
Literatur zu ihren Mitarbeitern zahlten. Im Kionstleri-
schen genigten Westermanns Monatshefte beschei-
deneren Ansprichen. Das scheint sich nicht geGndert
zu haben. Das farbige Blatt des vorliegenden
Prospektes, das doch wohl als Muster gelten sall,
befriedigt hohere kinstlerische Anspriche nicht.

Philobiblon. Heft 8. 1935. Herbert Reichner, Verlag,
Wien. Die Nummer ist der Oper gewidmet, namlich
den Handschriften und Erstdrucken berihmter Opern,
und enthalt viele Facsimilio und zwei interessante
Motenfitel. Eine sehr geschmackvolle Beiloge ist
Unjustified lines” lenglische Verse Ober bekannte
Drucker und ihre berihmten Vorfahrenl von Paul
Beaujon.

Im Dienste der Schonheit. Die Dame. Verlag Ull-
stein, Berlin. Anzeigen-Abteilung. Ein Maisterstiick
des Druckes und der Reproduktion, und der Clou
dieses Werbeheftes ist das ganzseitige farbige Blatt
nach Botticelli. Auch andere Abbildungen bericken
durch farbige Reize. So wirbt man zur Gewinnung
farbiger Anzeigen.
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100 Jahre Velhagen & Klasing 1835'1935. Velhagen
& Klasing, das ist der Verlag des , Doheim”, Dieses
Blatt kennt jeder Deutsche. Einen bessern Namen
konnte man einer deutschen Fomilienzeitschrift nicht
geben. Ach, der schénen bunten Bilder aus den alten
lahrg@ngen erinnert man sich lebenslang, des VWikin-
gers, der agyptischen Kénigstochter vor 3000 Jahren,
Rumpelstilzchens, der deutschen Haousfrou aus dem
16. Jahrhundert, die dann jahrelang die Titelzeichnung
zu den ,Monatsheften” war. Dem , Daoheim” verdan-
ken wir auch die unverlierbare Liebe zu Lludwig Rich-
ter; diese liebe, der keine Verzeichnung und keine
noch so neue Kunstrichtung etwas anhoben kann,
nahm ihren Ursprung von dem Titelkopf des ,Da-
heim"”, der in der vorliegenden JubilGumsschrift abge-
bildet ist, wo links die ankommenden Gaste am Klin-
gelzug ziehen, in der Mitte die deutsche Familie in
trauter Gemeinschaft versammelt ist, und rechts der
Vater Weintrauben ins Kérbchen sammelt. Und dann
Robert Koenigs Deutsche Literaturgeschichte! Mit
schon nicht mehr ganz ungedbter Hand versuchte man
die schénen altdeutschen Initialen nachzumalen. We-
niger erfreut waren wir damals ja GUber die fremd-
sprachigen Schulausgaben des Verlages. Es bleibt
immer etwas hédngen, sogt der Volksmund. Es ist
doch allerhand héngen geblieben, und vielleicht ist
es erlaubt, auf diesem Wege dem Verlag Velhagen
& Klosing bescheidenen Dank abzustatten fir ein
wenig Bildung und viel reine, unverlierbare Freude.
Geschopfte Deutsche Bitten-Papiere und -Kartons. —
Fanta Koralle. — Elka-Bittenpapiere und Kartons. —
Berth. Sigismund. Berlin. In dem Musterbuche ,Ge-
schopfte Deutsche Bitten-Papiere und -Kartons” sind
gelegentlich Akzidenzen und Spriche eingedruckt;
dadurch wird der Verwendungszweck dieser edlen
Papiere aufs schonste klargemacht. Die Bicher ,,Fanta
Koralle" und ,Elka-Bittenpapiere und Kartons” sind
durch Ausschnitte so eingerichtet, da3 man mit dem
Aufschlagen der ersten Seite alle Papiermuster mit
einem Blicke ibersieht. Besonders reizvoll ist dies in
.Fanta Koralle” durchgetihrt.

Zum Angriff bereit! J. C. Konig v. Ebhardt, Han-
nover. Der ,ldeenmann” blast auf seinem kimmer-
lich befligelten Klepper zum Angritf, der Drucker
und der Kalkulator gehen zum Sturm wvor. Angst
braucht man deshalb nicht zu haben, die Kampen
sehen aus, als ob sie keiner Fliege ein Bein krimmen
konnten. Sehr Uberzeugend ist der Text im Innern
neben dem Aquarell, wo zum Ausdruck gebracht
wird, dafli durch eine verstandnisvolle Wahl des
Papiers eine eigenartige Druckwirkung erzielt wer-
den kann.

Rurpapier seit 1877. Gebr. Heyder GmbH. Fabrik ge-
schmackvoller Papierausstattungen, Diren Rhild. Eine
Mustermappe mit feinsten Bittenpapieren. Nach-
bildungen von alten Kupterstichen und Lithographien
auf den Titelseiten lenken geschickt nach dem Innern
der vierseitigen Drucksachen, wo ein kurzer Werbe-
text die Vorzlige der Rurbriefpapiere hervorhebt. Fir
die Werbung verantwortlich ist Felix Deutgen.

Sie dringt durch ... Baversche Gieflerei, Frankfurt/M,
Wer dringt durch? Die Sonne — namlich durch den
Mebel. Das Umschlagbild ist von einer Suggestivitat,
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