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Wir flhren Wissen.

Anzeigen — von demen man spricht
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,,,,,, Mitten hinein wie
eine Bombe platzt die An-
zeige der Mercedes Biiro-
maschinen-Werke. Wie sie
so in wunderbarer Ruhe da-
steht, ohne Tamtam und ohne
Trara, wirkt sie doppelt
wudhtig und stark.

wldie Anzeige”, Heft 7.

e v+« « Mt groferm Geschiok
geht die  Firma Sagrotan
einen Schritt  ins  Lyrisch-
Romanhafte.

wlhie Anzerge”™, Heft 11.

Jede dieser Anzeigen hat
eine persinliche Note .
Konsegquente und  letzthin
erfolgreiohe Werbung,

»Deutsche Werbung”,

Nr. 18,

Die Eukutol-Werbung 1st
weld packender (24 Stunden
zu spdt zur eigenen Hodh-
zeit) als die ewig wiederkeh-
renden  mehr oder munder
schinen Frauen,

oetdel’s Reklame®, Heft 9.

Das sind Beispiele aus Werbefeldziigen. die ihr Ziel erreichten. weil sie aul den

Anforderungen des Marktes, des Publikums und des Erzeugnisses aufgebaut

waren. Sie sind typisch fir die Arbeit der

Gefellfchaft fiir Wirtfchaftswerbung

m.b. H, Berlin W9, Columbushaus
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