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WIRTSCHAFT UND WERBUNG

DR. WALTER PUTTKAMMER

WIRTSCHAFTLICHE AUFGABEN UND AUSSICHTEN
DER WERBUNG UND DER WERBEKUNST

Uber die Notwendigkeit und die volkswirtschaftliche Be-
deutung der Werbung und damit auch der Werbekunst,
der Gebrauchsgraphik, ist heute irgendein Zweifel nicht
mehr méglich. Das ist noch nicht lange so. In den Jahren
der Wirtschaftskrise hat auch das Werbewesen sehr
schlechte Zeiten durchmachen miissen; es bewahrheitete
sich wieder einmal die alte Tatsache, dafi es auch der
Werbung nur gut geht, wenn die Gesamtwirtschaft eine
aufsteigende Konjunktur aufweist, Und als der Um-
schwung kam, legte sich der Zweifel an den Zukunfts-
aussichten der Werbung nicht, denn dieser Umschwung
war keine blofle Umkehr der wirtschaftlichen Entwick-
lungskurve, er bedeutete die Abkehr von bisher als allge-
meinglltig angesehenen volkswirtschaftlichen Maximen,
er war kein Wiederaufbau der alten Wirtschaft, sondern
ein MNevaufbau von Grund auf. Das Werbewesen sah
sich vor der Frage: wird die Anderung, die die deutsche
Wirtschaft heute in ihrem Aufbau, ihrem Wesen, ihrer
struktur und ihrer Organisation durchmacht und durch-
machen mufl, die Werbung in den Hintergrund treten
und ihre Bedeutung schwinden lassen, oder aber wird
sie dadurch einen neuen Impuls, neve Avufgaben, neuve
Wirkungs- und Arbeitsmbglichkeiten erhalten? Dijese
Frage mufite sich sehr bald entscheiden. Rein logisch
war sie von vornherein entschieden, denn eine einfache
Uberlegung filhrt zu der Erkenntnis, daff eine vorwdirts-
strebende Wirtschaft, ganz gleich, ob sie kapitalistisch,
merkantilistisch, sozialistisch, planwirtschaftlich oder sonst-
wie wdre, ohne Werbung nicht auskommen und sich
nicht entwickeln kann, und daff die Werbung ebenso alt
ist wie die Wirtschaft. Ideell war die Werbung im neuen
Wirtschoftssystem dadurch verankert, daB der National-
sozialismus die Sicherung des freien Wettbewerbs in der
Wirtschaft betonte. Und praktisch gefestigt wurde sie
durch die Einsetzung des Werberats der deutschen Wirt-
schaft, der die Wirtschaftswerbung nicht nur zu kon-
trollieren, sondern in jeder Beziehung zu férdern hat,
und durch die Einflhrung einer Marktordnung fir die
Werbewirtschaft, die ,Lkeine birokratische Reglemen-
tierung, sondern im Gegenteil die Durchsetzung des
Fortschritts und die Herbeifihrung der Freiheit fir den
ehrbaren Koufmann in der Werbung bedeutet”, Weiter
hat der stellveriretende Président des Werberats aus-
dricklich betont: ,,.Das Wesen der Werbung ist Freiheit.
Diese Freiheit hat die Marktordnung des Werberats der
deutschen Wirtschaft gewahrt und erweitert!” Die end-
giltige Regelung war um so notwendiger, als der
Werbung im neuen Staat auch neue, bedeutungsvolie
wirtschaftliche und nichtwirtschaftliiche Aufgaben gestellt
wurden,

Die Marktordnung ist — nach der ,Bilanz des Werbe-
rats 1935", die Ministerialrat Professor Dr. Hunke zisht
in ,Die deutsche Volkswirtschaft”, 1935, Nr. 3] — durch-
gesetzt und hat sich voll bewdhrt. lhre Auswirkungen
fafit Hunke in drei Schlagworten zusammen: der Weg
fir die Werbung wird frei, die Verlauterung der Wer-
bung marschiert, das Programm der NSDAP wird ver-
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wirklicht. Als praktisches Ergebnis der bisherigen Arbeit
des Werberats sieht der Vizeprasident an, dafi die
MiBstdnde auf dem Gebiet des Werbewesens, ganz
gleich, ob sie Auflagenschwindel, Anzeigennepp oder
Aufbléhung des Messe- und Ausstellungswesens genannt
wurden, restlos beseitigt sind”, Und erneut gibt dieser
mafigebliche Bericht ein starkes Bekenntnis zum Glauben
an die Notwendigkeit und an die Zukunftsaufgaben der
Werbung:

«Allmahlich rang sich die Erkenntnis durch, daf} es
auch einen fairen Wettbewerb gibt, der Entschiuf,
Energie, Einsatzbereitschaft, Tatkraft, Leistung wnd
Fortschritt bringt, und somit die nationalsozialistische
Aufgabe nicht in der Vernichtung des Wettbewerbs,
sondern in der Meueinrichtung und MNeuabgrenzung,
in der Synthese von Privatinitiative und Gemeinnutz,
in der Wandlung des Wetthewerbs vom freien Wett-
bewerb zum Leistungswettbewerb besteht. Allmahlich
ist es dann gelungen, immer mehr die unvergdngliche
Bedeutung der Werbung herauszustellen und klarzu-
machen, dafl die Werbung kein wirtschaftliches Pha-
nomen ist, das irgendwie charakteristisch fir eine
kapitalistische Wirtschaftsauffassung ist, sondern daf3
die Mittel ihren Charakter bestimmen und damit iiber
ihr kapitalistisches oder sozialistisches Wesen ent-
scheiden, dafl wohl die kapitalistische Erscheinung,
aber nicht die Werbung selbst beseitigt werden darf.
Denn die Werbung selbst ist so alt wie die Welt ist,
und Wirtschaftswerbung selbst besteht so lange, wie
man Giter und Leistungen zum Tausch oder zum
Kauf anbietet. Wer die Werbung ablehnt, kann nur
den Zwang wollen, denn es gibt nur diese beiden
Wege, Giter und Dienstleistungen anzubieten.”

Die Tatsachen der Entwicklung geben diesen Erkennt-
nissen recht, wie sich in den Werbeumséatzen zeigt, die
sich ungefdhr der Entwicklung der Einzelhandelsumsitze
angeschlossen haben und 1935 erheblich iber denen
des Vorjahres lagen. Aus den eingegangenen Betréigen
der Werbeabgabe hat der Werberat die folgenden
kennziffern der Umsatzentwicklung berechnet, wobei der
Menatsdurchschnitt der Werbeumsatze 1934 gleich 100
gesetzt ist:

Zunahme 1935
1934 1935 gegen 1934 in %,

Januar 757 119,1 —
Februar 873 103,46 —
Mdarz 89.0 983 —
April 110,46 110,1 —
Mai 10,7 1153 42
Juni 1114 114,7 29
Juli 1103 1Mm7 13
August 1014 108,56 7,1
September 973 104,2 7.0
Oktober 100,8 1071 6,3
MNovember 104,9 119,3 13,7
Dezember 100,6 127 4 26,8
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