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Wir fihren Wissen.

Zu haben in den einschligigen Geschiiften

Eine grofiere Wirkung wird eine Werbung fiir den Ab-
satz von Gitern des nicht lebensnotwendigen Bedarfes
und der Luxusgiter erzielen, da der Bedarf an diesen
Gitern elastisch ist, d. h. der Absatz von Luxusgiitern
wird z. B, in Zeiten einer allgemein sinkenden Wirt-
schaftskonjunktur starker zuriickgehen als der Absatz
lebensnotwendiger Giter. Umgekehrt wird der Absatz
dieser Giter in Zeiten steigender Konjunktur relativ be-
deutend stérker ansteigen als der Absatz der lebens-
notwendigen Giter. Fir die Durchfihrung einer Wer-
bung ist dies von ausschlaggebender Bedeutung, da der
Erfolg einer Werbung weitgehend von der Elastizitét
des Bedarfes abhdangig ist.

Durch die vorstehenden Ausfihrungen sollte bewiesen

werden, dafl sich Werbekosten insefern verbilligend aul
die Produktionskosten auswirken, ols die Werbung den
Absatz steigert und hierdurch eine bessere Ausnutzung
der Betriebskapazitat gewdhrleistet wird. Die Reklame-
kosten erhéhen mithin nicht den Preis des einzelnen,
durch Werbung angebotenen Produktes (Ware), sondern
im Gegenteil werden durch Werbung die Kosten des
Produktes verringert und die Méglichkeit einer Preis
senkung geschaffen,

Die allgemeine und Ubliche Auffassung, dafl letzten
Endes die Reklamekosten auf jeden Fall der Kéufer der
Ware, die durch Werbung einen Absatz fand, trégt,
ist mithin widerlegt. Doff die Werbung Uberwiegend
nutzbringend fir Verk&ufer und Kéufer erfolgt, dafiie
sorgen die sich selbsitatig auswirkenden Wirtschaftsge-
setze. Dies beweist die Tatsache, dafi auf die Dauver
immer nur die Werbung von Erfolg gekrént ist, die fir
eine qualitativ gute Ware wirbl. Eine Werbung fiir
Giter schlechter Qualitat geht zu Lasten von Verkdufer
und Kdufer, da sie nicht den Werbeerfolg, der den
Kosten entspricht, erzielen kann. So wird man be
obachten kénnen, dofi eine Werbung fiir Giiter
minderer Qualitét immer nur fir kurze Zeit erfolgt und
selten oder nie wiederholt wird. Fir hochwertige Er
zeugnisse dagegen wurde schon vor vielen Jahren und
wird auch heute noch geworben. Aus diesen Zusammen-
hangen zwischen Werbung und Qualitét erklért es sich,
daf} das Publikum im Unterbewufitsein mit der Tatsache
fortgesetzter Werbung fiir eine Ware oder Leistung
bereits die Vorstellung hochwertiger Qualitét verbindet,
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Werbeartikel keine unzul@ssigen Zugaben, Dis Fach-
untergruppe Reklomeartikel-Industrie der Fachgruppe 5
aer Wirtschaftsgruppe Druck und Fapierverarbeitung teill
mit: Durch die Presse sind in der letzten Zeit wiederhalt
Hinweise auf die Unzuldssigkeit von Zugaben gegangen,
insbesondere wurden Auszige ous einem Urteil des
Reichsgerichts vom 10, 12 1935 (Il 242/35) verdffentlicht
welche dan Tatbestand dieser En‘sd'l-:&'-rl-\mg nicht ar-
schoptend wiedergegeben und daher vielfadh zu irrtiim-
lichen Auffassungen gefihrt hoben. Unter Ubarschriften
wia  Werbegaben sind Zugaben®, ,Reklamegeschenke
sind unzulassig” und &hnlichen wurde dargelegt, daf)
dos Reichsgericht einen Standpunkt singenommen habe
der die Verteilung von Reklomeortikeln schlechtweg als
Verstold gegen die Lugabeverordnung oder als un-
lauteres Werbemittel kennzeichne und damit unzuldssig
mache, Dies trifft aber keineswegs zu. Dem Tatbestand
der hochstrichterlichen Entscheidung log ein Vorgang zu-

An der Handwerkerschule in Breslaw s cum
I'u dil); _-i'l-l i Stelle des

Leiters der Abteilung fiir Buch-
gewerbe und Gebrauchsgraphik

durch einen Gebrauchsgraphiker su baselzen, Bezaliluny
nich A 2 e, 2 der Preuf, Besoldungs-Ordnung vom 4. 7. 36
und finfidheiger Verlrag nack einidkeicer Probeceil, Be-
werber, die aul dewm Geliete der Gebrawchsevaphiik Hervor-
ringendes Idislen, wollen thre Bewsrbung wnder Heifirung
eines Lebensiatfes und einiger Arbeifsproben bis sum r 5. 6, o6
iaw die Stddissche Schulvenaliune Breslaw sinreichen.

Der Oberbiirgermeister
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grunde, welcher die Verteilung eines zohnarztlichen
Johrbuches betrifft, das nach den Ausfihrungen der
Urteilsbegrindung zur Fihrung einer Praxis unumgéang
lich ist und das keinen festen, unlGslichen Reklameauk
druck trug. Dieses lahrbuch wurde im mittelbaren odes
unmittelbaren Zusammenhang mit Warenlieferungen ver
teilt. Es handelt sich hier also nicht um dis Gblichen
Werbegaben mit festem Firmen- oder Reklameaufdruek
wie Reklomekalender, Taschen- und Notizkalender, Pulk
kalender, Portefeuilleartikel, die heute im Geschéftsleban
wegen ihrer grafien Strevung und Daverwirkung ols bevar-
zugles Werbemittel allgemein singefihrt und Oblich sind
Uas Reichsgericht weist vielmehr ausdriicklich darouf hin,
daf die erwdhnten Bicher nicht einfachen Kolandern
oder Notizblchern gleichzustellen sind. wie sie die Ge
werbetreibenden zum Johresschiuf an Kunden oder 24
warbende Kunden verteilan”.

Es ist in diesem Zusammenhang ouch die Yerordnung
des Herrn Reichskommissars for PreisUberwachung vom
19. 6. 1935 zu erwdhnen, die sich gegen Werbebeschran.
kungen wendet, da , derartige Beschrénkungen den
geregalten Ablauf des Wirtschoftslebans hindern, Sia
hemmen Wetthewerb und gesunds Preisentwicklung, sie
missen ouch zu empfindlichen Stérungen innerhalb der
Werbewirtschoft fohren”, Es fallen hierunter auch Or
ganisationsbeschlisse, welche die Verteilung von zu
lassigen Werbegaben ihren Mitgliedern verbisten

Wir kénnen ausdricklich erklaren, daf auch der Warba:
rat der deutschen Wirtschaft gegen die Vertellung dar
Ublichen Reklamekalender, Taschen- und MNotizkalendar
und Portefeuvillegegensiande mit daverhaftem Firmen:
oder Werbeaufdruck nichis einzuwenden hot, wenn sia
als Werbegaben Verwendung finden,

Uie Werbetreibenden konnen sich also weiterhin der ge:
nannten Werbemittel, deren Herstellung in zahlreichen
Betrisben mit Tousenden wvon Gefolgschaftsmitgliedern
erfolgt, ungehindert bedienen,
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