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Plakat fur die

Hamburg-Amerika linie  hebt den Kiinstler allerdings keineswegs der Verpflichtung, die bestmégliche Form zur

Poiterfar ika !Erﬁ.illung der werblichen Absicht zu suchen. Gerade die Plakatgestaltung stellt den Kiinstler

Hemburg-American Line immer wieder vor das ewig neu zu l&sende Problem, wie er eine im Grunde recht niich-

Ty Bt rerm.e Zweckaufgabe so weit mit kiinstlerischen Energien durchdringe, dafd sich das Gleich-

ALBERT FUSS gewicht zwischen Form und Inhalt, zwischen der werblichen Forderung und ihrer sinnvollen
(._.'T:ESTI':IHUI"IQ nie verschiebe. Dafiir gibt es noch keine allgemeingiiltigen und allgemeinver-
bindlichen Formeln und Rezepte, wenngleich sich bei néherer Betrachtung auch hier schon

5 gewisse gestalterische Grundgeseize erkennen lassen, die man durchgehend im inter-
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