Wir fihren Wissen.

besteht er unbeschrénkt bei zehnjéhriger Erneuverungs-
pflicht,

Fir ndhere Auskinfte Uber Frogen des Absatzes nach
Polen sei auf die deutsche Handelskammer in Polen
verwiesen, deren Geschiftsstelle sich in Warschau,
Warszawa |, ul. Zgoda 12 m. 10 befindet. Diese nimmt
die Interessen der deutschen Firmen in Polen wahr und
steht den deutschen Kaufleuten, die nach Warschau kem-
men, in den Fragen des Handelsverkehrs mit Polen zur
Seite, Auskinfte Uber alle diese Fragen, insbesondere
Uber Absatzméglichkeiten sowie Uber Rechtsfragen wer-
den auch von den Geschdftsstellen der Kammer in
Breslau, Graupenstrafie 15, und Berlin NW 7, Dorotheen-
strafie 11, erteilt.

SchlieBllich dirften noch Angaben iiber die Zollbehand-
lung von Werbematerial wichtig sein. Kataloge, Preis-
listen, Werbebiicher, Werbebroschiiren, Plakate, Pro-
spekte usw. von aquslandischen Firmen k&nnen zollfre
eingefihrt werden. Jedoch sind Verpackungen mit Fir-
menaufdruck, Etiketten, nicht ousgefilllte Rechnungen,
Yordrucke und Formulare zollpflichtig, und zwar einfar-
bige mit 200 und mehrfarbige mit 600 Zloty je 100 kg.
Zeichnungen, Bilder, Photographien im Rahmen werden
mit ihrem Gesamtgewicht zum Zoll des Rahmens abge-
fertigt, der 750 Zloty je 100 kg betrégt. Von einem Ein-
fuhrverbot bzw. einer Einfuhrbeschréinkung werden diese
Artikel nicht betroffen. Zu den Zollobgaben kommt je-
weils ein Zuschlag in Héhe von 10 %, als Manipulations-
gebiihr.
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BESPRECHUNGIEN

Dr. Anitra Karsten. Neue werbepsychologische Biicher,
Wenn ein Werbefachmann wie H. F. J. Kropff ein
Buch herausgibt, wird es in erster linie den Praktfiker
interessieren. Sein neues Buch ,Psychologie in der
Reklome”, herausgegeben vom Verlag C. E. Poeschel,
Stuttgart 1934, enthdlt eine Fille von Anregungen
und Ratschidgen fir die Bestgestaltung des Ent-
wurfes, fior den Aufbau der Werbung {berhaupt.
Die hier zugrunde liegenden psychologischen Erkennt-
nisse werden geschickt der Werbung nutzbar ge-
macht; eine Uebersicht Ober die ,,Appelle”, das Wie
und Wodurch ihrer Wirkung und vieles andere mehr
gezeigt. Kropff ist nicht nur in der Schulrichtung,
sondern auch in der Terminologie stark amerikanisch
orientiert, was diesmal besonders spirbar wird. Er
hat aus seiner reichen Erfahrung ein wertvolles Werk
geschaffen, das jeder in der Werbung Tatige sowohl
als Nachschlagewerk als auch zum weiteren Studium
benutzen kann, ein Werk, ganz aus der Praxis fir
die Praxis geschrieben,

Dr. W. Eliasberg, der Psychologe und Arzt, versucht
das Ineinandergreifen und Zusammenwirken der ver-
schiedenen Problemkreise in der Werbung auf-
zuzeigen. Auf soziologischer, volkswirtschaftlicher
und psychologischer Grundlage wird sein neues
Lehrbuch der ,Reklamewissenschaften”, erschienen im
Verlag R. M. Rohrer, Briinn-Leipzig-Wien 1935-1936,
autgebaut. Der Verfasser ist , bemOht, die schlichte
Wirklichkeit der Haltungen und Handlungen, die
Rolle der im Wirtschaftsleben Tatigen zu erfassen”
und damit den Ariadnefaden durch das Labyrinth
der Woerbewissenschaften zu geben. Diesem Ge-
danken entspricht die Einteilung des Buches — nach
der allgemeinen Grundlage — in fein gezeichnete
Darstellungen von ,typischen Situationen” der An-
gebotempfanger (Kind, Frau, Fachmann usw.) und
der Anbietenden [Produzenten). In seiner Definition
der Werbung schliefit sich Eliasberg am néachsten an
lisowski an, dessen Definiton er jedoch nach zwei
Richtungen hin erweitert, indem er die Momente der
Offentlichkeit und der rechtlichen Abgrenzung hinzu-
fogt: ,Unter Werbung versteht man diejenigen Mafi-
nahmen, welche durch prinzipiell &ffentliche Nach-
richt (wenn auch verschiedenen Offentlichkeitsgrades)
in erlaubter und nicht verbotener und nicht rechts-
widriger Absicht sich an‘das Interesse des Empfan-
genden wenden, hierdurch sozialen Kontakt ver-
starken und insbesondere Vertrauen erzeugen, so
dall unsere Mitmenschen sich frei (wahlfrei] ent-
schlieffen, den ihnen dargebotenen Zweck sich zu
elgen zu machen und on seiner Verwirklichung im
Sinne der Zielsetzungen desWerbenden sich betatigen.”
Das Buch ist ein grofl angelegter Versuch einer
synthese der , Reklamewissenschaften”, die von dem
reichen theoretischen Wissen und den vielseitigen
praktischen Erfahrungen des Verfassers getragen wird.
Das Buch von Kropff enthalt eine Anzahl vorzig-
licher Abbildungen typisch guter, das von Eliasberg
Abbildungen typisch schlechter Werbemittel, die
daraufthin analysiert werden. Beide Biicher ent-
halten ein Stichwort- und ein literatur-Verzeichnis,
das im letzteren Werk, entsprechend der Auf-
machung als lehrbuch, bedeutend grindlicher aus-
gefallen ist.
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