Wirb wirksam. Die Berliner Auflenwerbung ,,Berek”.
Von Dr. Friedrich Haenschke. 1936. Vogel-Verlag
Pofineck. Ein unentbehrliches Handbuch fir den Prak-
tiker der Werbung, phrasenlos, nur auf fachliches _ U'u
Wissen und auf Tatsachen gestitzt. Der Abschnitt > i "
«Die Marktstruktur Grof3-Berlins” gibt in zahlreichen

Tabellen Aufschlufd Ober die Wohnbevélkerung in den ;
zwanzig Verwaltungsbezirken, Uber die Altersgruppen f
der Bevolkerung, ihre Verteilung auf die einzelnen /

Wirtschaftsgruppen und Ober die soziale Stellung der BLEI-
Einwohner, jeweils nach Verwaltungsbezirken unter-

teilt. Es folgen die Angaben iber den Bogenanschlag KOPIER- :
in Berlin: die Preise, die Geschéftsbedingungen, die TINTEN-
Plokatnormung. Der SchluBbeitrag ,,Die Beobachtung UND

des Berliner Marktes an Hand des Plakatanschlages FARB-

in den Jahren 1931-34" enthélt sehr aufschlufireiches KOPIER-

mc:rkrmnc:nly-isd‘ms Material. Sorgfaltige Pflege findet
| in der ,,Berek” der linclschnitt. Mehrere Abbildungen STIFTE

von Plakaten in dieser Technik, worunter die Plakate
woachsenschau” und |, Winterhilfswerk” als Spitzen-

Iais!ungen hervorzuheben sind, zeigen diese Art der
Plakat - Originalgraphik in ihrer vielseitigen Ver- Lgc HABDTMUTH
wendungsfahigkeit und Ausdrucksfahigkeit. Auferdem GENERALVERTRETUNG BERLIN SWE&ES8
anthdlt das 63 Seiten umfassende Bichlein Ab-
bildungen von Plokatséulen, Unfallsgulen. Markt-
hallenreklamen, Mastenreklamen uvnd Werkzeich-

| nungen. Preis: brosch. 1 RM. Tr. Sch,
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= angefertigte Zeichnungen
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Plakate. Glanzfolien-Kaschieranstalt GmbH. Leipzig.
Was glanzt, sei fir den Augenblick geboren — meint
bekanntlich der unmafigebliche Dichter —, aber der
Glanz der Glanzfolien-Plakate ist besténdig, wasch-
echt, fett- und tintenfest. Die Plakate machen aufer-

dem einen duferst sauberen und gediegenen Eindruck.

Der neve Lack. Reichhold, Fligger und Boecking,
Hamburg 26. Das einfache, herkémmliche Werbe-
blatt wirbt in herkémmlicher Art fir den neuen Auto-
. lack ldovernol. Zwei Proben ouf Blech (Grin und
' Orangel liegen bei. |dovernol ist, nach diesen
| Proben zu urteilen, sehr glanzend, hart und wider-

standstahig. Der lack ist aus deutschen Rohstoffen
hergestellt,

Zu haben in den einschligigen Geschiften

| Kometen - Kunstdruckpapier fiir Hochsteistungen im

| Buchdruck. Sechs Abbildungen, teils auf holzhal-

figem, teils auf holzfreiem Kunstdruckpapier bilden

den Inhalt der sorgféltig und geschmackvoll qus-

gestatteten Broschire. Von den sechs Bildern sind

' drei mehrfarbig. Erstklassiger Druck von Wilhelm
Limpert, Berlin/Drasden.
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Feldmihlewinke Nr. 11. Feldmihle. Papier- und Zell-
stoffwerke A.G. Stettin. Es war ein guter Einfall, in
den Feldmihlewinken auch einmal Drucksachen zu
zeigen, deren Bilderschmuck nur aus Satzmaterial be-
steht. Dem zumeist flachigen Charokter dieser Ge-
staltungsart angemessen ist farbige Ausfihrung.
Stehen dann dem Drucker noch die préachtigen Feld-
mihle-Papiere zur Verfigung, so entstehen Druck-
sachen wie die in diesen ,Winken" vorgefihrten,
woran jedermann Genufd und Freude hat,

BERICHTIGUNG

zu unserer Notiz im Apritheft 1934 (5. 69): Das Sekretariat
dar Genossenschaft Grafa-International Basel teilt uns mit,
dafy die Ausstellung ,,Grafa” vom 13—29. Juni 1938 (und
nicht 6—25. Juni) davern wira,
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