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Wir fOhren Wissen.

Dewtschen Forschungsgemeinschaft

«++. Wie wir den hohen Himmel und die fernen Berge blau sehen, so scheint eine
blaue Flache vor uns zuriickzuweichen. Wie wir einen angenehmen Gegenstand, der
vor uns flieht, gern verfolgen, so sehen wir das Blau gern an; nicht, weil es auf uns
dringt, sondern weil es uns nach sich zieht..."

Diese in so treffenden Worten von Goethe geschilderte magische Anziehungskraft des
Blau ist es, die den Volksmund von einem ,blauen Wunder”, von einer ,blauen Blume"
und von einem .blauen Yogel” als von einem Sinnbild ewig fernen und unerreichbaren
Gliickes sprechen lakt. Symbolisch bedeutet zum Beispiel das ,Blaue Band" die hachste
Ehre, die sich die Ozeanriesen aller Lander erwerben kénnen. Blau ist weiter die Farbe
der Ruhe und insbesondere der unverbriichlichen Treue. Man denke an die viel-
besungenen blauen Augen der Germanen und an das blaue Licht unserer Weihnachis-
baume, das die freue Verbundenheii aller Deutschen auch mit den Volksgenossen in
fernsten Landern versinnbildlicht. '

Die Natur geht uns selbst in reichlicher Anwendung von Blau mit gutem Beispiel voran:
blauer Himmel und blaues Meer, also grole blaue Flachen wirken stets beruhigend
auf den Menschen und machen ihn fir andere Eindriicke besonders empfénglich.

Diese Uberlegungen lassen uns graphisch Schaffenden gerade Blau so wertvoll erscheinen.
Blau ist schlichter Gegensalz zu allem prunkvoll Glanzenden, ist kithler Kontrast gegen
alles Beunruhigende und Unangenehme. Blau tritt selbst bescheiden zuriick und hebt

‘dabei die umgebenden Farben, weshalb gerade Blau in grofjen Flichen angewand!

werden soll. Bei dieser Anwendung ist — psychologisch betrachtet — die Werbewirkung
am besten, denn — genau wie blauer Himmel — beruhigt eine blau gedruckie Flache:
gleichzeilig erfiillt sie uns, indem sie lockend zuriickweicht, mit Sehnsucht und Varlangen
nach dem blauen Gegenstand, sei es nun eine Packung oder ein Prospekt. Unferstiitz!
wird diese Wirkung noch durch einen angenehmen Zwei- oder Dreiklang, wie zum

Beispiel Blau-Gelb, Blau-Roft, Blau-Rot-Gelb, Blau—Rot-Gold, Blau—Rot-Griin tsw,

=

Bitte, legen Sie dieses Blatt nicht zur Seite, sondern erinnern Sie sich der wertvollen und angenehmen
Eigenschafien von Blau, wenn Sie beispielsweise Reiseprospekie oder -plakate drucken, die zur Fahri
in die ,blaue Weite" locken; oder wenn Sie Packungen herstellen, die das Auge des Kaufers magisch
auf sich ziehen sollen. Aus der grohen Familie unserer Blaufarben zeigen wir lhnen umstehend das
beliebte ,LAmmendorfer Blau", das besonders zur Darstellung grofjer Flachen gern verarbeitet wird.
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