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DR W. PUTTKAMMER:

DER DEUTSCHE ANZEIGENMARKT

Der Zweig der Markttorschung, der fir das Werbe-
wesen der grundlegendste und wichtigste ist, ist zweifellos
der Markt der Werbemittel selbst. Und gerade hier hat
es trotz vieler Yersuche und Einzelarbeiten bisher noch
stets an grundlegenden und wissenschaftlich einwand-
freien Analysen gefehlt. Erst die Meuvorganisation des
Werbewesens durch den Werberat der deutschen Wirt-
schaft und die damit verbundene Kontrolle der Werbe-
mittel hat die Moglichkeit gegeben, wirklich objektiv und
auf Grund zuverl@ssiger Angaben diesen Markt zu unter-
suchen. Die erste grofie wissenschaftliche Arbeit, die
cuf diesen ginstiger geweordenen Grundlagen aufgebaut
ist, liegt nun vor; sie behandelt das wichtigste und
fihrende Werbemittel der deutschen Wirtschaft, die
Anzeige, in dem Werk: ,Der deutsche Anzeigenmarkt”,
heravsgegeben vom Institut fir Zeitungswissenschaft an
der Universitt Berlin, bearbeitet von Alfons Brugger
und Dr. Carl Schneider (Mit 153 Figuren und 2 Tafeln,
Leipzig 1936, Verlag 5. Hirzel, 194 Seiten. Preis: ge-
heftet 7,— RM, gebunden B,40 RM).

Die Untersuchung behandelt beide Seiten des Anzeigen-
marktes, sowohl das Anzeigenangebot, also das Zei-
tungs- und Zeitschriftenwesen, wie auch die MNachfrage
nach Anzeigenraum. Maturgemafl konnte dieser letztere
Faktor, der jo die gesamte Wirtschaft umfafit, nur inso-
weit behandelt werden, als er bereits direkt auf dem
Anzeigenmarkt auftritt. Es ist selbstverstndlich, dafi das
Buch, das ja in einem verhdltnismafig frihen Zeitpunkt
nach der Meuvordnung des Werbewesens abgeschlossen
werden mufite, in seinen Untersuchungsergebnissen noch
mancherlei Licken enthélt, und dofi es andererseits
wegen der Flulle des zu untersuchenden Stoffes sich eine
Reihe von Beschrdnkungen auferlegen mufite. Trotzdem
ist dadurch, dafi bei den Einzelanalysen durchaus
typische Beispiele herangezogen wurden, doch ein auch
praktisch brauchbarer Querschnitt durch den Anzeigen-
markt erlangt. Die Untersuchung geht so vor, dafi zu-
nachst die Struktur des deutschen Zeitungs-, Zeitschriften-
und Kalenderwesens erforscht wurde, dafl dann der
Anzeigenmarkt ols solcher untersucht wurde, und dafi
schliefilich eine Reihe von Wirtschaftszahlen zusammen-
getragen wurde, Ein Schluflabschnitt behandelt die
Auflogenbewegung aller deutschen Tageszeitungen mit
mehr als 30000 Auvflage in Einzelkurven. Auf einige Er-
gebnisse der Untersuchung sei kurz eingegangen.

In dem zeitungsstatistischen Teil wird die Gesamtauflage
der deutschen Tageszeitungen fiir 1934 mit 167 Mill.
Stick angegeben. Daraus ergibt sich, dafd auf etwa je
vier Einwohner des Deutschen Reiches ein Zeitungsstick
kommt, wenn man der Berechnung die Gesamtein-
wohnerziffer zugrunde legt. Das Ergebnis ist noch gin-
stiger, wenn man die Jugendlichen unter 15 Jahren, die
etwa ein VYiertel der Gesamtbevélkerung bilden, aus

der Berechnung ausschliefit. Haushaltsmaflig gesehen
kommt ein Zeitungsstick etwa auf jeden deutschen Haus-
halt. Selbstverstandlich ist dabei zu bericksichtigen, daf}
es sich einmal um die Gesamtauflage der Tageszeitun-
gen handelt, also nicht um die tatsdchlich verkauften
Stiicke, sondern um die Druckauflage. Zum anderen ist
natirlich zu bedenken, dafd die Tageszeitungen sich ja
nicht nur auf die Haushalte verteilen, sondern zu einem
grofien Teil an Wirtschaftsbetriebe, Behérden, Hotels
usw. gehen. Es ist aus der Tatsache, dafl statistisch jede
deutsche Fomilie mit einer Zeitung wversorgt ist, also
keineswegs zu entnehmen, dafl der deutsche Zeitungs-
markt nun vollsténdig gesdttigt ist und eine Erhdhung
der Gesamtauflage unméglich erscheint. Vielleicht wére
es gut gewesen, wenn die Verfasser der Untersuchung
ouf diese Einschrénkung ausdriicklich hingewiesen hatten.
Dafd diese Sattigung des Zeitungsmarktes nicht erreicht
ist, ergibt sich Ubrigens auch aus der sehr wertvollen
regionalen Statistik der Auflagendichte, die betréchtliche
Unterschiede oufweist. So kommt in Berlin ein Zeitungs-
stick auf 1,89 Einwohner, in Oberschlesien dagegen auf
/31 Einwohner. Zwischen diesen beiden Extremen liegen
die ibrigen Ldnder und Londesteile des Reiches, wobei
die rein st@dtischen Landesteile den Rekord an Auflagen-
dichte aufweisen. VerhdltnismafBig dinn ist die Streuung
aufder in Oberschlesien noch in Oldenburg, Ostpreufien,
der Grenzmark, Westfalen und Pommern. Diese Streu-
ungsverhdlinisse dirfen nicht zu dem Schluf} fiihren,
dafl etwa die meisten deutschen Zeitungen in den
Grofistddten erscheinen. Das Gegenteil ist der Fall,
rund 70 %, aller Tageszeitungen erscheinen in Orten mit
weniger als 20000 Einwohnern, nur 133 % in Grofd-
stddten. Endlich sei noch auf die Zaohlen Uber die Er-
scheinungshaufigkeit verwiesen, wobei die Untersuchung
feststellt, dafl die Mehrzahl der deutschen Zeitungen
Tageszeitungen im wahrsten Sinne des Wortes sind. Es
erscheinen in der Woche:
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Wahrend die Ergebnisse der Leitungsstatistik zum gro-
flen Teil bereits bekannt waren, haben die Verfasser
bei den Zeitschriften wohl zum erstenmal den Versuch
gemacht, eine Gesamtstatistik aufzustellen. Sie haben
diesen an sich Guflerst schwierigen Yersuch dadurch
vereinfacht, dafl sie die grofie Zohl der Vereinszeit-
schriften, der Mitteilungsblatter aller Art, der zeitschrif-
tenartigen Druckschriften uvsw. aus der Untersuchung
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