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SPORT- UND WERBEGRAPHIK

Es ist eine eigentimliche Erscheinung, dafd fast alle sportlichen Veranstaltungen, selbst die
grofien internationalen nicht ausgenommen, graphische Propagandamittel herausbringen, die
keinesfalls einen Leistungsrekord darstellen. In vielen Fallen erreichen sie kaum den Durch-
schnitt. Wie ist das zu erkldren? In seinem KraftbewuBtsein fiihlt sich der erfolgreiche Sports-
mann avf allen Gebieten Meister, so da3 er den Kinstler fir die Gestaltung graphischer
Aufgaben in ein zu eng umgrenztes Feld verweist. Dem Sportsmann ist das Thema, die sport-
gerechte lllustration, das Wichtigste; der Graphiker sucht nach einem einprégsamen und
eindrucksvollen Symbol. Nur selten gelingt hier die Synthese von Inhalt und Form.

Nicht in allem macht die Werbegraphik fir die XI. Olympiade in Berlin eine rihmliche Aus-
nahme. Das offizielle Plakat ist graphisch ein Fehigriff. Asthetisch und graphisch ganz her-
vorragend gelost wurden jedoch samtliche Ausweispapiere fir die Olympiadeteilnehmer und
die Eintritts- und Platzkarten. Die Prospekte halten sich auf dem guten, iblichen Niveau der
Verkehrsprospekte.

Das offizielle Organ der Olympischen Spiele 1936 ist als Zeitschrift im Bildschnitt und in der
Typographie interessant und gut gemacht. Es ist die beste Zeitschrift aller Olympischen Spiele.
Grofiziigig und iiberzeugend sind alle dekorativen und baulichen Probleme der Xl. Olympiade
gelést worden. Das neuerrichtete Reichssportfeld und das Olympische Dorf sind eine
architektonische Meisterleistung des Architekten March. H. K. Frenzel.
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