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berichtet wird. Hinsichtlich des Stromverbrauchs fir Ver-
kehrszwecke wird hier auf die umfangreiche Ausdehnung
des Oberleitungsautobus-Betriebes in  Grofibritannien
hingewiesen, und beziiglich der internationalen Verbrei-
tung des Elektroherdes werden hier — im Gegensatz zu
den oben wiedergegebenen Angaben der ,Sofina” fiir
1934 — folgende Zahlen fir Ende 1935 genannt: In
Deutschland waren rund 400 000, in Grofibritannien iiber
420000, in den Vereinigten Staaten 1,47 Millionen, in
der Schweiz mehr als 90000, in Frankreich schétzungs-
weise 80000 elektrische Housholtsherde angeschlossen.
Die Weitziffer kann zur Zeit mit erheblich mehr als
3 Millionen angenommen werden. Hinsichtlich der Ver-
breitungsdichte stehen die Schweiz und einige andere
wasserkraftreiche Lander (Skandinavien und Kanada) an

der Spitze. Es folgen die Vereinigten Stacten, die
MNiederlande, Deutschland und Frankreich.”

Ist, wie bereits erwihnt wurde, das internationale
Zahlenmaterial nur unvollsténdig und infolge mangeln-
der Vergleichbarkeit nur mit Vorsicht zu verwenden, so
gibt doch schon der rohe Uberblick zahlreiche Hinweise
Uber die Absatzmdglichkeiten wie iiber die Absatz-
hemmnisse. Selbstverstéindlich missen zu diesem Zweck
die genannten Ziffern kombiniet werden mit solchen
iber die Siedlungsdichte, die Verteilung der Bevélkerung
auf Stadt und Lland, iber den Grad der Industrieali-
sierung, die Kaufkraft usw. Jedenfalls aber bleibt fiir
den Absatz elektrotechnischer Erzeugnisse die elekirizitats-
wirtschaftliche Struktur und Entwicklung der wichtigste
Bestimmungsfaktor. Dr.W. P.

Kontinentaler Reklame-Kongrek 1936 Berlin

Yom 21. bis 26. September 1936 findet, wie schon
mitgeteilt, in Berlin der Kontinentale Reklame-
Kongrefl, dessen Trager der Kontinentale Reklame-
Verband ist, statt,

Dieser Verband umfafit als Mitglieder die einzelnen
Sektionen der kontinentalen Lander, und zwar:
Belgien, Deutschland, Frankreich, Holland, Italien,
Litaven, Osterreich, Polen, Schweiz, Spanien, Tschecho-
slowakei, Danemark, Estland, Finnland, Norwegen
und Schwaden,

Der Kontinentale Reklame-Verband selbst ist wiederum
Mitglied beim Internationalen Reklame - Verband,
welcher die einzelnen kontinentalen Verbénde zu-
sammenschlieft.

Der Zweck des Kontinentalen Reklame-Verbandes ist
die Férderung des Werbewesens in den einzelnen
Landern sowie die Aufrechterhaltung der Be-
ziehungen zwischen den einzelnen Werbefachleuten
der verschiedenen kontinentalen Staaten. Diesem
Zwecke dient das Permanente Biiro des Kontinentalen
Reklume-Yerbandes mit dem Sitz in Paris, ferner die

Yeranstaltung von Kongressen, welche alle zwei
Jahre abgehalten werden.

Der Verband hat einen Prasidenten und den Vize-
prasidenten, wobei Prasident immer der Prasident
derjenigen Landersektion ist, welche den Kongref} in
dem betreffenden Jahre durchzufihren hat. Dem-
entsprechend ist zur Zeit der Prasident des Konfi-
nentalen Reklame-VYerbandes der Reichsfachschafts-
leiter und stellvertretende Reichspropagandaleiter der
NSDAP, Hugo Fischer, der gleichzeitig der Prasident
der Sektion Deutschland ist. Vizeprasident ist immer
der Prasident desjenigen Landes, welches den vor-
herigen Kongrefd durchfiihrte.

Dem Prasidenten steht der Verwaltungsrat zur Seite,
welcher sich aus den Vertretern der einzelnen Lander-
sekfionen zusammensetzt. Mitglied des Verwaltungs-
rates der Sektion Deutschland ist Richard Kiinzler,
der stindige Verireter des Reichsfachsschaftsleiters
der Reichsfachschaft Deutscher Werbefachleute.
Ferner sind Fachausschiisse fiir die einzelnen werb-
lichen Gebiete vorhanden, wobei die einzelnen Ge-
biete selbst auf die Lander verteilt sind.
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Albachary - Handbuch  fiir den Bogenanschlag.
I. Nachtrag. Januar 1936. Plakatanschlag-Yermittlung
Jacques Albachary GmbH., Berlin. Der Nachirag ent-
halt unter ,Statistik” eine Kosteniibersicht fir einen
Bogenanschlag in ganz Deutschland (Stand vom
1. November 1935) nach Stadtre- und landergruppen,
ferner eine Gegeniiberstellung der Kosten fiir einen
Bogenanschlag in ganz Deutschland (Stand vom
1. Juli 1935 und Stand vom 1. November 1935) sowie
Aenderungen und KostenObersichten nach Landern,
ebenso ein Verzeichnis der Orte mit Angabe der An-
schlagsunternehmungen und der Zahl der Einwohner
und der Haushaltungen. Das Vorwort ,Ausbau der
Orte unter 5000 Einwohner” verdient Beachtung.
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Der AnschluB. Heft 2. 1936. Verlag: Siemens-
Schuckert- Werke, Berlin-Siemensstadt. Schon  im
vorigen Heft begegneten wir einer Meuigkeit im
~Anschluf”, einem karikaturistischen Bilderbogen:
Bastelmann und Praktikus. Der Sinn ist immer der,
dafl Bastelmann (ungeféhr wie ein Handwerker
wirkend) alles GuBerst ungeschickt anstellt, wahrend
Praktikus — ein feiner Fiesel in einem weiten, grofi-
karierten Mantel — auf dem |etzten Bilde immer Hilfe
bringt in Form eines Siemens-Verkaufsartikels. Eine
prachtvolle Nachtaufnahme zeigt Seite 59. Auch
sonst weist diese Hauszeitschrift in Wort und Bild —
vor allem fir den Wiederverkdufer — sine Fiille
proktischer Anregungen auf,
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