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IN ESSEN VOM 26. SEPT. BIS 11. OKT. 1936

Im Rahmen der vom 21. bis 27. September in Berlin statffindenden Delegierten-
Versammlung des Kontinentalen Reklame-Verbandes, die von 16 Staaten Europas
beschickt wird, findet zugleich als Abschluf3 die Erdffnung der im grofiten
Industriegebiet Deutschlands, in Essen, durchgefuhrten Ausstellung ,,Die deutsche
Werbung” staft.

Gerade fiir die europdischen Besucher bietet diese Ausstellung eine grofie
Vielgestaltigkeit. Hier wird man erstmals die auf Grund der neuven gesetz-
lichen Bestimmungen in Deutschland sich auswirkende Werbung beobachten
kdnnen. Es ist bekannt, daB bei uns auf allen Gebieten eine neuve Art der
Werbung eingesetzt hat, so daf diese neven Dinge mit um so gréfierer Neu-
gierde von den europdischen Besuchern in Augenschein genommen werden
kénnen.

In der Essener Schau wird vor allem die Wirtschaftswerbung neben den ibrigen
Werbezweigen umfassend vertreten sein. Eine Beispiel- und Leistungsschau
der Werbeberufe und des Nachwuchses wird gezeigt, wobei die im Betrieb
vorgefihrten Arbeitsstétten (Werbe - Abteilung, Arbeitsraum eines Werbe-
beraters, Schaufenster-Bauwerkstatt, Atelier eines Werbegraphikers, Schilder-
maler-Werkstiitte usw.) zu sehen sind. Einen sehr umfangreichen Platz nimmt
die Schau der Werbemittel ein. Die verschiedenen Formen, die Herstellung und
die Streuung, die Hersteller und die Hdndlerfirmen seien hier genannt.
Nachdem die Presse in ihrem Anzeigenteil eines der wichtigsten Werbe-
mittel besitzt, werden gerade die Anzeige, das Plakat, der Werbebrief, Werbe-
zeichen und sonstige Dinge besonderer Aufmerksamkeit unterzogen werden,
Das Schaufenster als kiinstlerisch wirksames und die Massen anziehendes
Werbemittel will in 20 bis 30 vollstindig ausgestatteten Fenstern seine Funk-
tionen zeigen. Dieses Werbemittel tritt vor allem beim Einzelhandel, beim
Handwerk und beim Kaufhaus in Erscheinung. Die Schaufenstergerdte-Her-
steller, die Schaufensterbaver und Werkstoffschauen erganzen das Ganze.
Der werblich vorbildliche Laden wird in Originalaufmachung, so wie er richtig
wirken soll, aufgebaut.

Nicht nur am Tag, sondern auch nachts wird Werbung getrieben. Zu dem
Zweck wird die Llichtwerbung ein breites Feld in der ganzen Essener Aus-
stellung einnehmen, Ein eigenes Freigelande zeigt geschlossene Werbe-Auf-
bauten und Plakatsdulen sowie die Warenverpackung und ihre Bedeutung
fir die Werbung, die in einer umfangreichen Abteilung zu sehen sind. Die-
jenigen, die Werbung treiben, kénnen sich iber die Wirkung der Zugabemittel
unterrichten.

Aber nicht nur die einzelnen Werbemittel sollen als selbstandige Zweige dar-
gestellt werden, sondern eine Beispielschau wird die Méglichkeit der Werbung
durch Einzelfirmen zeigen, so z.B. der Industrie, des Handels, des Handwerks,
von Verkehrsunternehmungen, Stddten, Bédern und Kurorten. Da nicht nur die
Einzelwerbung einer Firma oder eines Unternehmens fiir die Wirtschaft von
Bedeutung ist, wird auflerdem die Gemeinschaftswerbung mit im Vordergrund
stehen. Sie sind bekanntlich getragen von dem Gedanken, ein Erzeugnis, gleich-
giiltig welchen Fabrikats, in der Oeffentlichkeit zu propagieren.

Insgesamt kann gesagt werden, daf} die Essener Werbe-Ausstellung fir jeden
europdischen Besucher des Kontinentalen Reklame-Verbandes von unerhorter
Anziehungskraft sein wird.

Wir fihren Wissen.
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