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GEORG FISCHER:
: IST SCHAUFENSTERGESTALTUNG LEHRBAR®

Eine Frage, iber die bisher viele, die sich mit Werbung befassen, mit Achselzucken hinweg-
gegangen sind.

Wieso lehrbar? Wozu?

Der Kaufmann sagt:

Jch fihre meine Ware in meinem Schaufenster so vor, wie sie das Publikum sehen will.
Nicht so wenig, eher ein biBchen mehr; denn wer viel zeigt, bietet auch viel. Wir haben
das immer so gemacht und darin haben wir Erfahrung. Meiner Kundschaft gefallt mein
Schaufenster und schliefilich liegt ja auch gar keine Veranlassung vor, Experimente im
Schaufenster zu machen, die schliefilich und endlich auf Kosten der Tageslosung gehen
kénnten.”

Der Gebrauchsgraphiker sagt:

nochaufenstergestaltung, auch schon was ..... | Der Graphiker, der in der Lage ist, ein
anstindiges Plakat zu schaffen — und das glaubt ja jeder Graphiker zv kénnen —, [6st die
Gestaltung eines Schaufensters aus dem Handgelenk — auf dem Papier natirlich! Was
ist da noch lehrbarg”

Der Durchschnittsdekorateur sagt:

Jdch weil mit meiner Ware Bescheid. Mir kann da keiner was erzahlen, und im ubrigen,
meinem Chef gefallt's. Ich mach' ihm die Schaufenstergestaltung so, wie er sie haben
will. Die Verantwortung trigt jo ausschliefilich ,Er”l
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