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Wir fihren Wissen.

Klimschs Druckerei-Anzeiger. Verlag von Klimsch
& Co., Frankfurt a. M. Recht aufschlufireich — fir
den Duden allerdings nicht gerade schmeichelhaft —
ist der Beitrag ,Das Hauptwort in stehenden Ver-
bindungen mit dem Zeitwort”. Sechs Abbildungen
illustrieren den ,,Rundgong durch eine mustergiltige
Klischee-Anstalt” [Autographia, Berlinl. Llesens- und
befolgenswert sind die ,Randbemerkungen” der
ersten Seite.

Bése Folgen! Elektrometall GmbH., Bad Cannstalt.
Fin Ratgeber fir Autofahrer und Autoreparatur. In
Bild und Wort voll eindringlichster Sachlichkeit. Der
Sendung liegen einige zweifarbige Prospekte und
Anzeigenabzige bei, die von dem Stuttgarter Ge-
brauchsgraphiker W. Vogt stammen und gutes Kénnen
ebensa wie viel Einfihlungsvermégen in technische
Aufgaben verraten.

Schones Glas. Buchdruckerei B. G. Teubner, Dresden.
Es handelt sich um zwei Werbeprospekte mit dem-
selben Slogan; das eine Mal ist es Eigenwerbung der
Buchdruckerei B. G. Teubner und ein ganz hervor-
ragendes Erzeugnis. Die Drucksache hat denn auch
so suggestiv gewirkt, daf} sich daraus ein Druckauf-
trag .Schénes Glas” fir die Firma Ankerglas Berns-
dorf entwickelte. Exempla illustrant,

Dreifarben-Fotografie fir Amateure. Gesamt-Preis-
liste. Gebrauchsanweisung. Johannes Herzog & Co.
Photochemische Fabrik, Hemelingen. Uber diese
Drucksachen ist nichts zu sagen, weil sie nichtssagend
sind. Eine Ausnahme bildet das Faltblatt mit dem
Harmonikaspieler, das interessante und schéne Auf-
nchmen enthalt,

Der Mann, der den Erfolg zwang, sagte: . . . Stutt-
garter Yereinshuchdruckerei A, G., Stuttgart. Der Mann,
der den Erfolg zwang, scheint sich dabei sehr an-
gestrengt zu haben, denn er hat, wie sein Bildnis-
umrify zeigt, einen knallroten Kopf davon bekommen.
Die Drucksache wirkt nicht Gbel, der Druck ist gut, der
Entwurf jedoch konventionell und nicht einheitlich
genug. Warum, Rezensent, verlierst du darlber
Worte? — ,,Man glaube nicht, daf} irgendein Buch,
ja irgendeine Drucksache zu gering sei, um sie auf
Schonheit anzusehen.” (Peter Jessen.) Tr. 5¢h

Fischer-Walzlager in Papiermaschinen und andere
Drucksachen. Kugelfischer, Schweinfurt. Von diesen
Werbeblditern ist zu sagen, daff die Anzeigen im all-
gemeinen Igraphisch) besser sind als die Prospekte.
Vor allem die Innenseiten der Prospekte sind in der
Aufteilung nicht befriedigend.

The Craft-Mark. Cooper & Budd Ltd. London. Eine
kleine Hauszeitschrift, einfach, aber sorgfaltig aus-
gestattet, mit kurzen tachlichen BeitrGgen aus aer
Druckbranche. In ,Un Souvenir de Solferino or
the Power of the Printed Word"” wird in geistreicher
und sympathischer Weise Henry Dunants, des Be-
grunders des Roten Kreuzes, gedacht.

Glisck und Freude. Union Deutsche Verlagsgesell-
schaft, Stuttgart. Abt. Werbegeschenke. Sehr hilbsch
ist das Titelblatt, Satz und Druck der Umschlogseiten
verdienen Anerkennung, das Obrige ist konven-
tionell.

In mehreren Taufend Dunkelhammern
glanjend bewahrte

Standentwidklungs-
Einrichtungen

Syltem

Mafi

Hufiechem:
Ropiergerite,
Trockenapparate,
Romplettte
Eincichtungen von
Dunhelbammern
fiic Das
1 graphifche Gewerbe

Ruf WDunrjdh intece(lan-
ten Rotalog iibee olle
- [obor-Decate

:'ﬁlifillﬁllftl'i! Mafi
e Max Fiedler
Freudenftadt i. Wiirtt,

GUNTHER. WAGNER

it

hitp:/id igital.slub-waﬁﬁﬁﬁﬁﬂﬂﬁ 0/109

Deutschen Forschungsgemeinschaft

UNIVERSITAT
ERFURT




