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Wir fihren Wissen.

Le Courrier graphique. Revue mensuelle, Paris. XVI.
Mumére hors série. Eine neue graphische Fachzeit-
schrift. Aus dem Inhalt: Die franzdsische Papierpolitik

von G. Dangon. — Die Halbjohrtausendfeier der Er-
findung der Buchdruckerkunst von ). Pady (mit drei
Abbildungen]. — Das Problem der Farben in Offset

und Heliogravire |mit 2 Abbildungen). — Neue Rich-
tungen in der lllustration des Kinderbuches wvon
P. Mornand [mit & Abbildungen). — Ueber die Be-
feiligung der graphischen Kinste auf der Ausstellung
1937 in Paris sind verschiedene Kapazitaten inter-
viewt worden. Dabei stellt Le Garrec, Président de la
section de la Gravure, die Behauptung auf, daB
Frankreich das einzige Land sei, das in der Stecher-
kunst Ober eine bis heute ununterbrochene Tradition
verfige, wahrend Deutschland seinen Direr habe —
~und das ist alles”, Holland seinen Rembrandt —
~und das ist alles”, Italien seinen Mantegna — ,,das
ist alles”. Leichtfertiger kann man nicht urteilen. Stets
nehmen diejenigen am meisten den Mund voll, die
nicht Bescheid wissen. Sehr kenntnisreich ist dogegen
der Aufsatz von Marc Jarve, ,,Das franzésische Buch
im Ausland”. DerVerfasser sieht die Lage vielleicht etwas
zu pessimistisch, im grofien ganzen aber richtig und
kennt und nennt auch die Griinde, die den Riickgang
des franzésischen Buchexports herbeigefihrt haben.
Der Export der franzdsischen Zeitschrift ist (nach Jarye)
nur nach England und insbesondere nach Deutschland
zurickgegangen, nach andern Léandern hat er sich
gesteigert, nach ltalien z. B. seit 1929 um das Drei-
fache. Man wird auf die Entwicklung dieser neuen
graphischen Fachzeitschrift gespannt sein dirfen. Die
Probenummer ist vielversprechend. Der Umschlag geht
leider beim ersten Aufschlagen aus dem Leim.

Preuflische Staatsbader. Auskunftsstelle der Preufi-
schen Staatsbéder, Hamburg. Meistens sucht die
Werbung zu Uberreden. In den schmalzigsten Tiraden
wird jedweden Dinges lob gesungen bis zum
Ueberlaufen. Die Broschiire der PreuBBischen Staats-
bader ist dagegen so wortkarg wie moglich. Jedem
Bad werden drei Bildseiten eingerGumt, davor eine
Seite mit dem Namen des Bades und dem Ver-
zeichnis der Heilanzeigen (Krankheiten) und der Hail-
mittel. Es tut ordentlich wohl, einmal ganz knapp,
nur in Schlagworten, instruiert zu werden. Die Aus-
staftung ist eintach, ober ansprechend, von den
Bildern manche berickend.

Alle sind immer neu wieder Uberrascht . . . Verlag:
PKZ. Zirich. Deutlich, fast zum Greifen deutlich pra-
sentieren sich die Stoffe der Figurinen, auch ber die
Preise der Anzlige besteht kein Zweifel, im Gbrigen
wird der Empfénger auf burschikose Art zum Kauf
animiert. Schlogend und dekorativ wirken die beiden
Vignetten vom Sonnenschein und vom Regenwetter.
Es hatten mehr von der Sorte sein kénnen.

Anlafilich des Besuches 312 englischer Werbefachlaute,
Verleger, Vertreter des Handels und der Industrie; mit
einem eigens for den diesidhrigen englischen Werbe-
kongrely gemieteten Dampfler, in den skondinovischen
Hauptstédten, hat das finnische Fachblatt  Mainostaja”
eine besonders représentative Doppelnummer heraus-
gebracht. Sie enthalt ausfihrliche Berichte (ber den
Besuch in Helsingfors, vielseitige Beitrége Uber snglische
Waearbevarhalinisse und zeigt zur Halfte eine eindrucdks-
volle Revue finnischer Werbekunst. A K
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erreicht und jede Uberschneidung

vermieden werden kann,

Auskunft erteilt: Fachgruppe Aullenwerbung in der

Reichsgr. Handel, Berlin 5W 11, Saarlandstr. 99-102
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