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Lhe Art und Weise, wie man ein Warenangebot dem
Kaufer in der Werbung vor Augen fiihrt, ist fir das Ver-
kaufsergebnis nicht unerheblich. Ware in natdrlicher,
plastischer Darstellung spricht den Kunden an. Unter
allen neuzeitlichen Druckverfahren besitzt der Kupfer-
tiefdruck, den die K&lnische |llustrierte anwendet, den
besonderen Vorzug, dafl er die optischen Feinheiten der
wWare und ihrer Ausstattung in unbedingter Natirlich-
keit und materialgetrev wiedergibt, Diese drucktechni-
sche Vollkommenheit in Verbindung mit GroBauflage
und ausgewdhltem Leserkreis verblirgen den Erfoig
einer Werbung in der
Kdlnischen [llustrierten

i-l SLUB hﬂp:ﬁdigital'EIUb_mﬁaﬁﬁﬁﬁﬁﬂ1 00/105

Wir fihren Wissen.
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