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die Arbeit
des Gebrauchsgraphikers,
Retuscheurs und Photographen,

ist einfach in der Bedienung,
handlich und leicht transportabel,

an jeder elekirischen Lichtleitung
anschlief3bar,

daher Uberall betriebsbereit,
wirtschaftlich im Gebrauch,

; o ’ leistungsfdhig in der Arbeit,
, firalle graphischen Arbeiten verwendbar,
sicher im Betrieb,

r e :
, _1;;. } unabhdngig von Kohlensdure- oder
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Die seit ilber 30 Jahren in den meisten Kulturstaaten als

edelstes A. W. Faber-Produkt bekannten Zaichenstifte

CRSTECE tragen in der Gliederung ihres Hirteautbaus

den besonderen Arbeitsbedingungen der verschiedenen

Stiftgebraucher Rechnung.

o ist die HeSkala fir konstruktives Leichnen,

die B-Skala fir kiinstlerisches Zeichnen bestimmt;

jan Harten, wie natirlich auch die

angrenzenden H-und B-Harten, dienen Schreibzwecdken.

Gerade schipferisch geslaltende Berutsgruppen finden in der
CRSTELL -Hartenskala ihren handgerachten 5fiff, Kiinstler wia

Ingenieure, Architekten und Graphiker, auch Lehrer, Kaufleute

und viele andere.

Die stindiq wachsende Verbreilung und Anwendung der
CRSTELE - Zeichenstifie beruht aul ihrer Oualitatsstufe, welche
ausschliehlich die [RITELL - Microlette -Mahlung (D. E.P ) er-
reichen lakl. Durch sie ersi arhalten die erlesenen Rohstolie
und die besonderen Mischungsverhaitnisse ihren giinsfigen

Wirkungsgrad,

CASTELL - ein Produkt
chemo-technischer Forschungsarbeit

u llﬁl-!h Wm_l'l.



Sehrsiben und
Stenographieren
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ist Schreibgeral unc

Er ist gin nie ander, stals schraib-

i firs Leben,

y e 5|
chatt vartdnren
s, groha Edelmetall-Fedar, mil
il wnd der echien
m AN
groh 1A
i T |||:.|'| & nach Schreit

gearbeitete Fll-

BrEin wangar

Im Fachgeschift finden Sie
CASTELL -Fiillhalter inallen

Spitzenarten vorrdlig.




Schmincke
AéroweiB A

seit Jahrzehnten der Begriff fiir ein fir
allerfeinste Arbeiten geeignetes Spritz-
weib. Viele Graphiker benutzen es auch
zur vollsten Zufriedenheit mit dem Pin-
sel. Es erscheint jetzt in neuzeitlicher
Aufmachung, natirlich unter Beibe-
haltung seiner altbekannten Qualitat.

2
S
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Schmincke
Graphiker-Deckweil

eine Neuschépfung des Laboratoriums
Schmincke in Zusammenarbeit mit nam-
haften Graphikern, flieBt verbliffend leicht
aus Pinsel und Feder und setzt den Fach-
mann durch seine Deckkraft in Erstaunen.

| | ur g Selbst auf glattem Untergrund (Tusche|
s LOATLS “1THHIHIE1‘J+°" haftet es fest und elastisch. Probetube
g ;__._i-t . ' steht auf Anfrage gerne zur Verfigung.
% = 3 s
n o
-

Fir Graphiker und fir
Retuscheure die beiden )

unentbehrlichen WeiB in el
Tuben und den bekann-

ten konischen Tépfen.

H.SCHMINCKE &€C
DUSSELDORF-GRAFENBERG
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Jchmincke

Aéroweill A

Bleifrei, daher beim Spritzen nicht gesundheitsschadlich

Konischer [Kleiner] Topf (1, kgl 123 com . . RM. 170 Flascha L. . . e e e i Y i [ e R, 0.65
Konischar imittlerer] Topf ['/; kg, 23U ccm . . . RM.3.25 TR NN o v b o L o L R 065
Konischer [grofier) Topf (1 kg), 300 ccm RM. &, P A et e O SRS e e T T A TRt Rm. 1.55

Fhmunche

Graphiker-Deckweil3

Das starkdeckende, leichtflie

Sorte 67

Bende Weif, fir die schwierigsten Arbeiten des Graphikers

Wl SLUB
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Konischer (kleines) Topf (1, kg), 123 cem . RMLLTO Faithe L. conimminnie i . . RM.0.55
Konischer (mittlerer) Topf [V kgl, 250 ecm . . . . R 3.25 Tuba Yl . . - &2 i . . RM, 055
Konischer [grofier]) Topf [/, kg, 300 cem . . BN, B, TubsK: i s aa oo RMAL 1,35
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For Graphiker und Retuscheure die beiden

unentbehrlichen WeiB

‘n Tuben und den bekannten konischen Tépfen

Firm:

http:/idigital.slub
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Werbeantwort
Drucksache

Firma

H. SCHMINCKE & CO.

Disseldorf-Grafenberg
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Schmincke Guaphilier-Dechuweif

bitte um Zusendung einer Probetube

Mame:
Firma:
{::'I"i'.

Strafle:

II:.h kaufe meinen Bedarf bei:

Wir UnsEran

—~
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EIN £FRISCHER EINFALL
| g

i

FRESKO /-

FRESKO IST DIE NEUE SCHRIFT FUR UNGEZWUNGENE
WERBEDRUCKSACHEN

NEBEN EINEM PHOTO, NEBEN EINER ZEICHNUNG,

ALS BELEBENDER KONTRAST UBER EINEM GRAUEN SATZBLOCK:
OBERALL SIEHT SIE GUT UND WIRKUNGSVOLL AUS -

KECK WIE EIN PINSELSTRICH —

UBERALL KANN MAN SIE BRAUCHEN

BAUERSCHE GIESSEREI-FRANKFURT A.M.

il SLUB http:fidigital;.slubﬂwgﬁm{iﬂﬁ&ﬂﬁm 0o/11
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[)I'fmen [ezisfungen

sind Voraussetzung fiir den Erfolg. Mitbestimmend wund oft sogar
entscheidend aber ist es, die Leistung in das richtige Licht zu stellen.
Werben Sie deshalb mit guten Drucksachen, die sich aus der grofen
Masse herausheben. Wir belfen Ibnen daber

ULLSTELN DRUGKERE L B EREINSEE

-

UNIVERSITAT
ERFURT
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Die baver-Type wurde nach Eniwiirfen von
herbert bayer in drei Garniluren, mader,
halbietl und fetl geschnitten. Wie bei einem
: gut konstruierlen Bauwerk fiigen sich ihre
straffen, klug disponierlen Einzeliormen zu
ciner harmonischen Einheil zusammen, die

gwischen Form und Zweck das richtige Gleich-

# gewicht hill. Sie ist eine Anliqua von klas-
sischer Hallung; was sie jedoch von allen
: anderen Schriften ihrer Gatlung unlerschei-

del, ist ihr entschiedener Wille zur Gegenwarl.

T e .

Die bayer-Type darf Anspruch darauf er-
heben, als ein bewubler Ausdruck neuzeil-
licher Formgesinnung gewertel zu werden.

Sie ist die zeilgemile Form der Anliqua.

SCHRIFTGIESSEREI H. BERTHOLD AG. BERLIN SW

il SLUB http:r'.l'digital_.slubaMﬁWﬁﬁansm 00/1 3 NN R R ENTRS
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STRICHATZUNGEN/AUTOTYPIEN

5 = .
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SCHRIFTGIESSEREI nyraea
J.D.Trennert & Sohn- Altona ¢
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OIg pruct

1) volle Anerkennung (2 Gesamtaufbau op-
tisch und akustisch ausgezeichnet (3 Sie
kinnen auf die geleistete Arbeit stolz sein

Sﬁv Mfﬁl‘:& unser Kunde, die
WERNER & MERTZ A.-G.

in Mainz am 20. Juli 1936 Gber den von
uns fur sie hergestellten Kulturfilm

JWeete echalten”

Lehrfilm, volksbildend und jugendfrei,
Ldnge des Films etwa 1200 Meter. Verlan-

e P i e g kg g gen Sie unverbindlich unser preisglinstiges
e TR : 2 Angebot und Musterfilme! Produktion1935:
e R e e it ontypiine i g fudbum ar, wem o etwa 330 Werbe-Tonfilme
iisees Fall bamrmiabde (espomg peher dur (b, A= BELET i L
iatad HaLT laBae suoth Gle ppitzen demy mbol el @R HegCORUsN Uno

ris laFiratss. dor Perids e, sSeEEn

E—
Organcawkl veasd | £ ¥ 5 ! ERTHD — :]__.

| Als iSvmen e dlaws JElEl ELa areRdk whipdsd sRQS, FLTORETOET

| e ol im EnEETL Wl parsabin Hiawkr sdp sl jabar arh i ]
Fuas uitn Thres Heaooel 55 oSkl @ @TNE L0 .

Bt L bmiismes e

& F

Jiis  A.LIMBERG

f7id TON-, TRICK-UND FARBFILME

Wuppertal-Elberfeld

GroBtes Filmunternehmen Westdeutschlands
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b Uie ideale runkisllung des deutschen

Sudens mit den Programmen simtliche:

deulschar und doer maisien auslindl-
schen Sender. Auflage lber

120000

, Das tlhrende Familienbiatt mit Sterbegela:
"I und Unfallverslchemnung, Grédte Verbrailung
B In Slddeuvischland, Auflage (ber
.

140000

Dia grofe polltiseh -salirische
Wochenschrift, Aullage Ende 1934 Uber

Die grofie vieigelesene In gant Deutsch
L land verbreliete akiuelleWaehenzehrif

Aullage Ubar
500000

HITORR & HIRTH : IMUNCHEN

—

S




Beclapgsoct Docimund W ; Auflnge tdglich dber 150000 Exemplore
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»GITY« — um Jahre voraus!

In der Tat war Trumps ,CITY" bei ihrem
Erscheinen der Schriftentwicklung um
Jahre voraus. Heute haben fortschritt-
liche Werbe-Gestalter und Verbraucher
in Deutschland, in Europa und Amerika

ihren Wert erkannt. — Denn sie wissen:

. EITY« ist ein neuer Schrifttyp!

Eine Schrift, die nicht mit verbrauchten
Formenbelastetistund deshalb sofrisch
und iiberraschend wirkt. Eine Schrift,
mit der der moderne Drucker neue Mig-
lichkeiten typographischen Gestaltens

zu gewinnen vermag. Eine Schrift, die

modern ist im besten Sinne des Wortes!

H.BERTHOLD AG BERLIN SW61
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—% Line
nene Note

in das gedruckte Angebot bringt die hier

gezeigte neue Schrift A"Bﬂl'ﬂ!

Buchdruckern und Werbeleuten stellen

wir unsere interessante Mustermappe auf

Wunsch gerne kostenlos zur Veriigung

Cudwig & Mayer

SCHRIFTGIESSEREI + FRANKFURT AM MAIN

http:digital slub- ' ] @R 360100/19
Wl SLUB i e =

Wir fihren Wissen.
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g Formale

hieden

A 3 quer

stidt, fandwerliersdmle Magdeburg

| Toges- und Abendunferricht

fir Graophiker, Q_r.-"\u!l_l.li-:.n wumd  Fodografe, Schrifteel 22w, Buch-

drucker, Buchbinder, Moch & jahren handwierkiiche Abschlulprifung
Mach 3 |ahren Haupiprifung. Schulgels 50 R fur das Halbpahr,
| Beginn des Winlerhalojohres 16 Oktaber. Anmelduagan umgehand mE HH“HTFHHBE
Provinzial - Meisterkurse Magdeburg DI’ G L
| Bwachige Eurse (Theorie und Praxis) fir Fo tografen, Schriffselzer IH““ﬂLEH 1" i

Bock in, einewm, Pwich

Buchdrucker, Buchbinder. Baginn der ofichsten Kurdse Anfang Januar,
Sommerkurse Juni, Schulgeld 50 RM. Anmeldungen fdr die Kurse

i lanwar Fabruar bis Anfang Dezember, for di Commerkurse big Mkl |
pidil. Modernsie Werksttien mit den cretklassigsten Moschinen und [
Apparaten. Preiswerie Unterkunftemég lichkeilen, An skiinfte durch die ,
Direktion der stiilisden fandwerkersdmle Magdeburg e 21
Erandenburger Sirabe ¥ | Kostenlose Froban ouf Wunidh

fir jeden Bedarf
in allen Ausfihrungen
u. bewdhrten Sondererzeugnissen

vom ceichhalligen Lager

ader in Anfartigung nach Wunsch |

Muster und Sonderangebote jederzeit bereitwilligst
- - Otto Lanquillon
Bamsmmdlnhi u. Friedrich Kelch
B i w 63 .i,lgj;qndrintnl.lr_l:lﬂﬂ NeA20

m S Fernspr.a A 7 Dénhoff 5566

CTRICHATZUNGEN
AUTOITIYPIEN
AUCH MEHRFARBID
GALYANOS
STEREQTYPIEM
M A T E E N
EETUSCHENMN
EMTWOREFE

o
Siidring
H210

.:—:“:;_al.‘:_"_-‘:ll;i_‘.‘_r.‘. 3

& SCHRAMM&BERGER

: i . e e, e T DRESDEM-A.1 . PILLMITZER 5TR. 50
INDUSTRIE- UND PRESSERLISCHEES GCMEBH

BERLIN-TEMPELHOF

UNIVERSITAT
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Ein nenartiger Ausdruds
fir die Dinge
der modernen Well:

MONDIAL |

Anzeigen und Werbedrudie gewinnen an Frische und Anziehungskrail durdch die elegante Form dieser

Sthriit, die modernes Formempiinden mit klassisther Uberlieierung aunis gliiklichste in sich vereinig!

sl R FT EEEMMNSEREL UND MESMIENGEILINILI ENFAD RITK

D.Mempel AG, Frankiurl am Main

BERLIN WIEN BUDAPEST BASEL PARIS

Wl sLUB T e
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ALLEINHERSTELLER:
Albert Labus Aktiengesellschaft, Berlin 5W 68
Sammal-Mr.: A 7 Dénhoff 3076

MW@ BEHUTZ MADEE

cerwendel derFachmanndiealibewdhrien

Naumannschen
Umdruckpapiere
Transfer Papers

feuchie u. frockene - Tlr jede Arbeit diegeeignete Quali-
it » rickseitige Linierung dber den ganzen Bogen
Erfinderfirma des feuchten Umdruckpapiers

RICHARD NAUMANN - DRESDEN-A.16

Bergmann-Briefumschldge

i fiir Geschafts-, Reklame- und behérdliche Zweocke |

Mit hestem Erfolg

Umdruck pnpig:_rﬁubn 3

Gegr. 186

Carl Rudolf Bergmann

Berlin SW 68, Alte Jacobstr. 20-22

Bergmannshof
Femspr.: Sammelnummer A 7 Danhofl 8535

Uniihertroffene

Briefumschlige
aller Art

=

-y

KLISCHEE-ANSTALT

GALVANOPLASTIE / STEREQTYDIE /MATERNPRAGEREI

FRANZ SYSEL

DRESDEN/SEILERGASSE 10/ RUF 21820/ GEGR.1BBY

hitp:/digital. slub-gerassatpoader®

= =
- '|-

KLISCHEE-ANSTALT MERKUR

| Berlin S42, Brandenburgstr:32 * F1 Moritzpl. 5254

Wir fihren Wissen.
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R i s g |
UNSERE TECHNISCHEN LEISTUNGEN

__ IHR VORTEIL

L REPRODUKTIONSAPPARAT

L HOHLUX 66

REFERENZEN
AUS ALLER WELT!

AUSRUSTUNGEN FUR ALLE REPRODUKTIONSVERFAHREN

HOH & HAHNE - LEIPZIG W 35

FABRIK FOTOGRAFISCHER REPRODUKTIONSAPPARATE

@),, Cri ["'.)&I*AH' -’:__jf*/*r rfﬂy[t}ﬁﬁmi "':Stt.uﬂgumt. f_j

DQ e[qufg}e Cg{:}f’!’l”l-
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ALLEINHERSTELLE

Albert Labus Aktiengesellschaft, Berlin SW 68
Sammal-Mr.: A 7 D3nhoff 5096

Mit bestem Erfalg
cerwendet derFachmanndie affbeswidhrien

Naumannschen
Umdruckpapiere
Transfer Papers

feuchteu, trockene - fUr jede Arbell diegeeignele Quali-
1t » rlckseitige Linierung Uber den ganzen Bogen

Erfinderfirma des fewchten Umdruckpapiers
RICHARD NAUMANN - DRESDEN-A.16
Umdruck papierfabrik

Gegr 1885

Bergmann-Briefumschlage |
Carl Rudolf Bergmann

Berlin SW 68, Alte Jacohstr. 20-22 |
Bergmannshof

Farnspr.: Sammelnummer A T DEnkall 5539

Uniibhertrofiene

Briefumschlige

sy iE BERUTT HARLE ﬂ“nr nrt
fiir Geschafts-, Reklame- und behirdliche Zwecke

KLISCHEE-ANSTALT

GALVANOPLASTIE/ STEREQTYRIE /MATERNPRAGERE]

RANZ SYSEL

DRESDEN/SEILERGASSE 10/ RUF 21820/ GEGR.1B8Y

KLISCHEE-ANSTALT MERKUR
| BerlinS42 Brandenburgstr.32 « F1 Moritzpl.5254

hitp:/digital. slub-gerassatpoader®
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UNSERE TECHNISCHEN LEISTUNGEN\
:  FERVOREEN

REFERENZEN
AUS ALLER WELT! |

AUSRUSTUNGEN FUR ALLE REPRODUKTIONSVERFAHREN

HOH & HAHNE - LEIPZIG W 35

FABRIK FOTOGRAFISCHER REPRODUKTIONSAPPARATE

@. (E "rf){g-ﬁéw 'ﬁg{*/wfﬂgfﬂﬁwﬁf C”uﬂgﬂr{ 5

.:.Qeéengfge DL{-MW-

i A , - .
Hmj fl'rfwﬁ\frurljﬂ J_}wst]:cn'fﬂrlfg Sr'mq t'-_.:l'*if‘)HJ"!'!Hz.",t;:-:.w" eLner nmﬂp.ﬂupn r_K;u‘::{;’r::f'l’:.r{ﬁ;
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WICHTIGE
MITTEILUNG!

Auf Grund einer freundschaft-
lichen Vereinbarung sind wir
in der Loge, unsere Farben-

bildkamera bereits

ab 1. Janvar 1937
fiir den deutschen Markt

freizugeben.

Interessenten werden gut tun,
sich sofort mit uns in Ver.
bindung zu setzen, da Liefe-
rung in der Reihenfolge der
Bestellung erfolgen mufd. Was

unsere Kamera leistet, zeigen

die Bilder dieses Heftes,
Seite 32 bis 41.

In der Hand des Fachmannes
wirdsie jeder Aufgabe gerecht.

Verkauf nur direkt.

Farbenbild G.m.b.H.

Reckmeier& Schinemann

Bremen

hitp:/digital. slub-gerssgas

SPRIO

Spritzapparate
und -Anlagen

fiir feinste HRetusche,

Malerel u. Lackierung!

Zur Herstellung von
Enrwirfen, Zeichnungen, Plakaten usw. unentbehrlich!
Hand-,Kohlensiure-,Lichtleitungs-u. Kraftbetrichsanlagen
LUFT - EOMPRESSOREN jf VENTILATIONS - A MLAGEN

A.Krautzberger & Co., GmbH., Holzhausen 570 b. Leipzig

MESSE-

Sait 1870

BERLIM W25
Litzowsir. 75
S.-Mr. Bl 199697

Atelier und Werkstatten mit modernsten techn. Einrichtungen

Emil Minuth & Co., Berlin W

MARTIN PHILIPSEN - BERLIN NO55

3 F."ll'l-'l'll II I:‘!' Fre
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Farbenjotos
und
Trini=Tiejdrud
gehiren eng zusammen.
Die Seiten 32 bis 41 dieses
Heftes zeigen, was dieses

Verfabren zu leisten vermag,

Trinityp-
Siliychees

sind Mebrfarbensitze, die
meine langjabrigen Erfab-
rungen auf dem Gebuete der
Reproduktion won Farben-
fotos jetzt auch dem Brch-
druck zur Verfiigung stellen.

Fordern Sie Leistungsproben.

Carl Schiinenmann
Bremen
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Die ideale weifle Klebepaste

fir Heim, Biro, Industrie und Schule

sauber wnd sparsam
tm Gebrauch

Far alle Arbeiten, flir die
cing saubere und vollendete
Elebepuste erfordeclich ist

Alleinhersieller;

WERBEFILME

Doring-Film-Werke |

w- —

G.m. b, H.
Berlin NW 40 « Schiieffenufer 42

K ar T e s s
GRAPHISCHE KUNSTANSTALT

BERLIN 5W 19, WALLSTRASSE 31
FERNRUF: F7 JANNOWITZ 5917

L, Keeben Fliken, Bastein

3 Zeichnungen und Papiere bessern
Sie mihelos aus mit dem glasklar-
durchsichtigen Tesa-Klebefilm.
Klebt von selbst, — Vorrétig in
. Zeichenwaren-Geschéaften,

die
3wangstiufig
Tt
aufbraflige
erfabt g

TAUENTZIEN-YERLAG UMD PROPAGAMDA G-M:-B-H
Abteilung : Kraftidroschken-Reklame
Berlin W50 - Taventzienstrafie 15 . Sammel-Nr. B 4 9514

HAUT-PERGAMENT

- ot

fitr Diplome, Buckeinbinde,

= a i
Kunstoewerbe und derel,
] i
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Oscam -Linestra
Opal-‘Ubecfangglas

env

Ein neuartiges Licht-
Bauelement ist Osram-
Linestra. die blendungs-
freie Gliihlampe in Stab-
form. Starke disthetische
Wirkung! Diese Lampe
sollteVerwendung finden
fiir vornehme Wohn-
riume, Geschdifts-
lokale, Theater, Siile,
Versammlungsrdume,
Ausstellungsrau-
me und Kirchen.
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GEBRAUCHS
GRAPHIK

INTERNATIONAL ADVERTISING ART

HERAUSGEBER PROF. H. K. FRENZEL EDITOR
Dreizehnter Jahrgang Nr. 10 Thirteenth Volume

H. K, Frenzel: Otto Stanzig
v. Platow: Gretel Duve
H. K. Frenzel: Ausstellung ,,Die Deutsche Werbung”, Essen 1934
Dr. Halschar: Meue Farbenfotos
Hoefs: Arbeitsproben
Dr. Pavlus: , Arcady”
Amisante Londoner Hotelinserate
H. K. Frenzel: Ursula Kluth
MNeue Plakate der London Transport
Ausstellung , Deutsche Druckkunst”
Kundgebung ,,Die Deutsche Werbung”

Dr. Puttkammer: Wirtschaft und Werbung
Ein Bericht Gber Deutsche Zellstoffindustrie

Besprechungen

Adressenverzeichnis siche Seijte 70

BEZUGSBEDINGUNGEN

BEZUGSPREIS RM 40,— jaihrlich, RM 20,— halbiéhriich, RM 10,—
vierteljghrlich, Einzelheft RM 4,—.

Iy beziehen durch jede Buchhondlung, Postansialt oder
direkt vom Yerlag.

AUSLIEFERUNGSSTELLEN IM AUSLAND

AMERIKA : The Book Service Company, 15 East 40th Street
MNew York City, U. 5. A.

Alleiniger Yeririeb in den Vereiniglen Staaten ven Mord-
amerika und Kanada. 5ole Representatives for the United
States of Amarica and Coanoda

ARGEMTINIEM: Acme Agency, Diagonal Norte 567, Buenos Aires

BRIT. REICH: C. W. Frerk, Bangalore House, 1, Mewton Street,
(aufl. Kanada) High Helborn, London, W, C. 2

FRANKREICH: Librairie Fischbacher, 33, Rue de Seine, Paris Vi
ITALIEN : G. G. Gorlich, 8, Via Armorari, Milano
RUMANIEN; H. Welther, 28, Kénigin-Maria-5tr., Sibiu

+GEBRAUCHSGRAPHIK"” DRUCK UND VERLAG
G. m. b. H., Berlin SW 41

Fernspracher: A7 Dinhoff Sammelnummer 7445 Postecheck: Berlin 249 93
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GEBRAUCHSGRAPHIK

MONATSSCHRIFT ZUR FORDERUNG KUONSTLERISCHER REKLAME

Herausgeber Prof. H.K. Frenzel

Offizielles Organ der Fachgruppe Gebrauchsgraphiker

in der Reichskammer der bildenden Kinste

Thirteenth Volume 1936 Number 10

INTERNATIONAL
ADVERTISING ART

MONTHLY MAGAZINE FOR PROMOTING ART IN ADVERTISING
Editor Prof. H. K. Frenzel

sole Representatives for the United States of America and Coneda
The Book Service Company, 15 East 40th Street, New York City, U.5.A.
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Durchpri.'rfen wir die Inseratenteile der Zeitschriften, dann er-
kennen wir sehr schnell, daB sich fast fiir jede angebotene
Warengruppe ein besonderer Werbestil herausgebildet hat.
Nicht das Warenbild bestimmt diesen Stil, sondern gerade das
schmiickende und erklarende Bildwerk sowie die Art der Schrifi-
behandlung sind entscheidend. Dieser Warenstil, der beinahe
internationales Gesetz geworden ist, hat die Arbeit des Werbe-
graphikers nur scheinbar erleichtert. Wer nicht Spezialist fir eine
Gruppe bleiben will, mufi die Fahigkeit haben, sich in die
Werbeatmosphére jeder Warengruppe einzufihlen, ohne dabei
das eigene Gesicht zu verlieren.

Otto Stanzig ist ein junger deutscher Graphiker, der sich mit
ausgezeichnetem Einfilhlungsvermégen auf den verschiedensten
Gebieten der Werbung bewdhrt hat, und seine Arbeiten stellen

das oben Gesagte sehr gut unter Beweis. H.R.F.

OTTO SEANZIG

Anyune examining the advertisement pages in periodicals will
very quickly recognize that a special style of advertising has
developed for almost every group of goods. It is not the picture
of the goods that determines this style, for the decisive points
are the decorative and explanatory pictorial work and the way
in which the lettering is treated. This style of advertising, which
has almost become an international law, has only apparently
facilitated the work of the advertising artist. Anyone who does
not wish to remain a specialist in one group only must be
able to adapt himself to the advertising atmosphere of every
group of goods without losing his own personal note in
doing so.

Otto Stanzig is a young German graphic artist who has dis-
played an excellent talent for adapting himself to the most
different spheres of advertising, and his work is excellent proof

of what has been said above. M. K. F.
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10 G R E T EL DUV E lustrations for the fashion album “Das Modell”
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Es gibt so viele Modezeichner und -zeichnerinnen '
\und noch mehr, die es sein wollen) und dennoch gibt
es keine — so behaupten die Moderedaktionen. An-
scheinend also sucht die Modepresse noch etwas
anderes als das, was allgemein angeboten wird. Was
verlangt man nun eigentlich von einer Modezeich-
nung? Sie muB in Stil und Technik nicht nur einwand-

frei, sondern auch immer wieder frisch, nevartig und

amusant sein. Sie soll zugleich — genau so wie jeder
andere Bildbericht — eine prégnante Vorstellung von
der Mode geben. Und mehr als das — die Mode-
zeichnung ist Propaganda fiir die Mode {iberhaupt.
Die Praxis zeigt, wie selten diese Verbindung zeich-
nerischen Kénnens und modischer Begabung ist.

Die Zeichnungen von Gretel Duve sind reizvoll im
Strich, kultiviert in der Farbgebung, klar und elegant
in der Wiedergabe der Modelle. Vor allem aber: sie
sind wirklich , modisch”. Und darin liegt ihr beson-
derer Charme und ihr besonderer Wert.

GRETEL
D3V £

VON PLATO .

There are so many fashion-plate designers of both
sexes (and even more who imagine they are), and
yet the editors of fashion papers assert that there are
none. Hence the fashion papers are apparently still
seeking for something different to what is generally
offered. Now what are the requirements of a fashion
plate? In style and technique it must be not only
free from objection but also always fresh, novel, and
amusing. At the same time it ought—like any other
llustration—to give a precise idea of the fashion;
indeed more than that, for the fashion plate is pro-

paganda for the fashions as a whole. The prevailing

Mustration fir das Modealbum _Das Modell”

practice shows how rare this combination of able . s d =Xk
IHustration for the fashion album “Das Modeli
draftsmanship and a talent for the fashion is.

Gretel Duve's designs are charming in line, cultivated
in colouring, and clear and smart in the reproduction
of the model. But above all they are really “fashion-

able”, and therein lies their special charm und their
special value.

11
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MODE UND HEIM i

HEFT 12 .- 1936
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Ilustration fir die Zeitschrift , Mode und Heim”

m

G RETEL D UY

llustration for the periodical “Mode und Heim"
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lustrations
I tor the pariodical “Die Dame®™
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Hustrations tar the periodical “'Die Dame” and
vignettes for the pericdical “Modevorschau®
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DIE DEUTSCHE WERBUN G essen 1936

EIN BILDBERICHT VON DER AUSSTELLUNG

Reichsaussteﬂung__I_'.f?" 26:Sepf,—_ﬂ..;Q_|<.t:

Flak Or die Ausstellung

LY
Nakat for dia Ausstellunc _l
. Die Deutsche Werbung”, -:
5 1 .-':
Entwurf: S CH A DI ',

Essen 1936

Pastar for the Exhibition
“Garman Advertising
Essan, 19346

Designed by SCHADI

GERMAN
ADVERTISING

AN ILLUSTRATED
REPORT FROM THE
EXHIBITION
ESSEN, 1936

16

Wl SLUB

http:/digital. slub- mfj" &2 28360100/48 S
‘Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft F&H _ ERFURT



Als am 26. September 1934 die Ausstellung
«Die Deutsche Werbung” mit feierlicher
Musik und bedeutungsvellen Reden ercffnet
wurde, standen samtliche Haollen fertig und
sauber zum Empfang der Besucher bereit.
Der Architekt Porten, in dessen Hdnden die
Gesamtleitung lag, verdient Anerkennung
fur diese Leistung.

WhEﬂ the Exhibition “German Advertising”
was opened on the 26th September, 1934,
with festival music and important speeches,
all the halls were perfectly ready for the
reception of visitors. This achievement on
the part of the architect Porten, in whose
hands the entire organization lay, deserves

recognition.

Photo : Schlickum und Heririch

Die Emptangshalle wahrend der
Erafinun ar. Eine Ausstellung

poliischer Werbeplakate grup-

piarte sich um die Empltangshalle

The Reception Hall during the
cpaning ceremony. The walls
svare decorated with a collection

it political publicity posters
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DIt UBERRASCHEND SCHONGELEGENE WOHNSTADT

Die Stadt Essen veranstaltete anlafilich

s der Ausstellung einen grofien Wettbe-

7o) I R e werb zur Erlangung eines Werbepla-
€ A B BoA G T kats. Samtliche eingereichten Arbeiten
wurden auf der Ausstellung gezeigt.

1. Preis 15t priz
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2. Preis 2nd prize

ADOLF WESTERD ORF
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On the occasion of the Exhibition
the City of Essen organized a

great competition for a publicity

poster. All designs sent in were
! [ I 2“ . shown at the Exhibition,

Oie weltbehannte Induftricgeopftade
dic Gbeceafchend fdybn mm

S s U1 weltbekannte Industriegrofftodt

= die Oberraschénd schdn gelegens Wobnstodt

3. Prels 3rd prize .
FERDY HORMEYER .”.b 19
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Weitere Arbeitan aus dem Wetthawerb der Stadt Essen

Other designs sent in for the City of Essen's competition.
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Auf einem Rundgang durch die Ausstellung
zeigte der Ausstellungsdirektor Pieper [links)
dem Oberbirgermeister Dr. Reismann-Grone
[Mittel und dem Prasidenten des Werberats
der Deutschen Wirtschaft, Ministerialdirektor
i, e. B. Reichard [rechts) Kupfertiefdrucke, die
von den graphischen Werken Girardet in
der Ausstellung gedruckt wurden.

In the course of a tour of the Exhibifion the
Director of the Exhibition, Herr Pieper (lett),
showed the Chief Burgomaster Dr. Reismann-
Grone |centre) and the President of the
German Trade Development Board, Ministe
rialdirektor R. Reichard (right] copperpiate
intaglio prints printed in the Exhibition by
the Girardet Graphic Works.

Mo UVse R L 24 Darrprssg
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Dekorative Plakatwéinde mit vorbildlich geordnetem
Anschlag standen auf dem Freigeldnde der Ausstellung.

Decorative bill-sticking hoardings with well-arranged
22 posters stood in the Exhibition grounds.
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Das Zeitungswissenschaftliche Institut der Universitat
Berlin demonstrierte in sehr anschaulicher Weise
die Entwicklung der Anzeige.

The Newspaper Scientific Institute of the University
of Berlin provided a very clear demaonstration of

the development of advertisements.
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Hier eine Anzeige aus dem Johre 1847, die wahr-
scheinlich eine der ersten ganzseitigen Anzeigen in
Deutschland gewesen jst.

The advertisement repmdu:_'ea:f here daotes {||:||n the
year 1847, and wos probably one of the first
whole-page advertisements in Garmany.

Rechts oben — eine Anzeige aus dem Jahre 1851,
gus der hervorgeht, doft damals zwischen Han-
nover und Berlin npoch eine Zollgrenze lag.

Above to the right is an odvertisement dating from
1851, which shows that there was still o customs
barrier betwean Hannover and Berlin in thase days.

Unten ein Inserat einer Berliner Zsitung des Jahres
1847. Die damals noch privaten Eisenbohn- und
Choussea-Gesellschaften bieten hier ihre Anteil-
scheine an.

Below is an advertisement in a Berlin newspaper
dating from 1847. The then still private railway
and road companies offer their shares for sale.
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Recht wirkungsvolle Anzeige einer Uhren-
fabrik im ,Berliner Lokalanzeiger” 1884,

A very effective advertisement of a clock
factory in the "Berliner Lokalanzeiger”.

Die , Berliner Jilustrirte Zeitung” zeigt im
Jahra 1895 schon eine ganze Reihe
Markeninserate.

A large number of advertisements of
proprietary articles appeared in the
“Berliner lNlustrirte Zeitung” as early
as 1895,

Eine halbseitige Anzeige auvs der ,Ber-

liner Jllustrirten Zeitung”

(19035}, die in

ihrer Aufmachung redaktionellen Cha-

rakter andevten will,

A half-poge advertisement from the
“Berliner Wustrirte Zeitung” (1905 in-
tended to give the impression of an

editorial note.
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lir. 10

Berlingr

Dar Eintlul) der Kuns! aul die Inserat-
gestaltung: ein Jugendstil-inserat, ear-
schienen im Jahre 1905

The influence of art on the form of
advertisements, illustrated by o modern
style advertisement which oppeared

in 19085,

.

5ur'muﬁﬁ‘ﬁﬁwonﬂﬁgr.

Ob gebeime edey
sffenthiche at:

Jeby wahle

Im Jahre 1910 machte sich die gra-
phische Erneuerung in den Inseraten-
teilen bereits vorteilhaft bemerkbor.

In 1710 evidence of an advantageous
graphic renovation in the advertising

Wl SLUB
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pages was already

.'\-_.d':_].-_

ceable.

Eine Inseratenseite, erschienen in der
Leitschrift ,Jugend” im Johre 1905
Es ist die Zeit der beginnenden Mar-
kenartikelwerbung in Deutschland.

A poge of advertisements published in
the pericdical “Jugend” in 1905. That
was the time when proprietary articles
began to be advertised in Germany,

Deutschen Forschungsgemeinschaft
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the German Luft Hansa.

DEUTSCHE

26
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Die Reichsbahn, die Reichspost und die
Deutsche Lufthaonsa geben hier einen
Oberblick dber ihre Werbetatigkeit.

A survey of their publicity work pro-
vided |;_1l,.' the German Eﬂi!-f'-.r-:'."fﬂ Com-
pany, the Germon Post Office and

LUFTHAN
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Die Firma Krupp, Essen,
brachte eine recht wir
kungsvolle Zusammenstel-

lung ihrer Werbemittel,

Tha firm of KIU:HJ,EESE”.
exhibited a very effective
collection of their means
of publicity,

Die Essener Grofidruckerei W. Girardet druckte vor den Augen der

Ausstellungsbesucher vorziglichen Dreifarbenkupfartiefdruck.

The greot Essen printing firm of W. Girardet printed excellent
three-colour copper intaglio prints befare visitors to the Exhibition. 27
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Leistungen im Dienste der
Politik und Wirtschaht,

Sehr eindrucksvoll woar
auch der Stand des
Raichsverbandes der
{ eitschriftenhandler.
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The newspoper publishears
of the Ruhr District illus-
frated  their ochievemeanis
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and business by meaons of

a large joint stand.
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Die Reichskunstkammer zeigte aus fhrem Archiv

aine -:'|-l'-I-L_--:h 5:_'.:|':|'i|l|‘|!'; inferessanter Plgkate: und

Werbeschriften,

The Reich Chamber of Art exhibited o large

I i T " 3 TN e i i _._-I!...-.I
collection -of interesting posiers and ooveriising

motarial froam its archives.

Hier veranschaulichte der Reichsverband der Deut-

schen Werbungsmittler E. V. seinen Autgabenkrais.

Here the Reich Associotion of German Advertising

Agents demonstrated the sphere of their activifies,

Eine Reihe Konkurrenzentwirfe flr das
Ausstellungsplakat

A series of competitive designs lor the i ¢ g - _
Exhibition poster. ) lttrIJLII] [1
1 | . |.I: ‘ L

Eiieninlo

Die Kathreiner-Gasellschaft zeigte in wirkungsvollen
Vararafierunoan eine Serie ihrer vielbeadhieten In-

seraofte aus der letzten Leit.

The Kathreiner Company exhibited an efective
series of enlargements of their recent odvertise
ments which have attrocted much attention.

30
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Hiar gewann sich
unsere  Zeitschrift

viele neve Freunde.

Hera our periodical
made many new

o LS
e T L friends
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Der Stadte - Rekla-
mekonzern demon:
strierfe die Grofe
seiner Untarnah-
mung.

The Municipal Ad-
vartising Concern
demonstrated  the
magnitude  of ifs
undertaking,

HIEII&.

sehr dekorativ wirki auch der Stand

der Ala Anzeigen-Gesallschaft.

Ihe stand aof the Ala Advertisements
Company was also very decorative.

31
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Dia Osram-Gesellschaft zeigte nicht nur ihre eigenen Warbemittel, sondern
auch viele Méglichkeiten, wie man durch Licht werben kann.

The Deram Company exhibited not enly their own means of advertising,
but alsa many ways in which advertising can be done by means of light.
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Die Schaufensterkunst war ouch vertreten,

The art of window-dressing was also represented.
H

Wir zeigen hier nur einige der ousstellenden Firmen. Daneben
gab es gute andere WoriGhrungen, die wir leider nicht alle im
Bild wiedergeben konnen.

We reproduce here only a few of the exhibits, There were
also good demonstrations by other firms which we are unfor-
32 unately unable to reproduce.
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DER. PAULWOLFF, FRANKFURT

NEUE FARBENFOTOS

..Eq_l.-. vor ungefihr Jahres(rist in diesen Heften eine Folge von Farbenfotos der Fa. Carl Schiinemann
in Bremen in vorziiglicher Wiedergabe durch ihr Trini-Direktverfahren gezeigt wurde, da schlofi

der Betrachter dieser schiinen Arbeiten seine kritischen Ausfithrungen mit dem sehr berechtigten

Hinweis, dall man trotz allem bisher Erreichten doch immer nur in den ersten Anfingen einer
aussichtsvollen Entwicklung stehe. Dieser Hinweis scheint heute erneut am Platze, denn die plitz.
liche und geradezu inflationshafte Uberschwemmung des Marktes mit Farbenfotos von unter-
schiedlicher Qualitiit bedeuntet eine sehr ernsthafte Gefihrdung einer an gich guten Sache, die aber
um s0 mehr einer stetigen und ruhigen Entwicklung bedarf, als fiir sie keineswegs etwa nur rein
technische, sondern ebensosehr auch psychologische Momente mithestimmend sind. Bei allen
selbstverstiindlichen Bemithungen um den technischen Fortschritt sollte man nicht iibersehen, dal
der Mensch im allgemeinen nur eine natiirliche Farbenfreude und ein recht summarisches Farben-
wissen, aber doch keinen richtig entwickelten und geschulten Farbensinn besitzt, und dafl ¢s daher

aul alle Fille auch einer gewissen Zeit und Vorarbeit bedarf, um ihn mit Hilfe von guten und

33
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NEW COLOUR PHOTOGRAPHS

T
“' hen, about a yvear ago, a series of colour photographs, excellently reproduced by the [irm of

Carl Schiinemann in Bremen by their “Trini"” direct process, were published in this periodieal,
the writer criticizing these beautiful works closed his remarks by pointing out, with every justi-
"eat at. despite all that had been so far achieved, we had only reached the [irst beginnings
fication, that, despite : ) g i

of a development offering prospects of success, This remark seems again necessary to-day, for the

UNIVERSITAT
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INGE PETERSEN
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BERLIN

sudden and absolutely inflationary flooding of the market with colour photographs of different

quality constitutes a very serious menace to a process which is good in itself, but which, all the
more, requires quiet steady development, for it is governed by factors which are by no means
only purely technical but equally psvehological. While it is obvious that elforts should be made

to secure technical improvements, it should not be overlooked that people in general have only a
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farbwertrichtigen Fotos allmiihlich zum richtigen farbigen Sehen zu erziehen. Es diirfte also zu-
| niichst einmal angebracht sein, farbige Bilder zu schaffen, die dem allgemeinen Vorstellunge- und
Erinnerungshilde des Durchschnittsmenschen an die Natur méglichst entsprechen, und die Farben-
fotografie wiirde eich sicherlich selber einen grollen Dienst erweisen, wenn sie ihre nicht ganz
gesunde Vorliebe fiir iibersteigerte und durch iibertriebene Buntheit unnatiirlich wirkende Bilder
aufgiibe, um statt dessen lieber Vorlagen und Motive von einer natiirlichen Farbigkeit zu wiihlen.
Wenn die Farbenfotografie ihren so oft betonten Anspruch auf eine wahrhafte und unverfilschte
Naturwiedergabe aufrechterhalten will, so muB sie sich auch im Gegensatz zur Malerei sorgfiiltig
vor jeglichen Farbenexzessen hiiten. Immerhin muB man anerkennen, daB sich in dieser Hinsicht

schon eine gewisse Wandlung vorbereitet, und auch die hier gezeigte zweite Folge von Farbenfotos

36
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NICKLAS MURAY
NEW YiHK

natural fondness for colour and a very slight knowledge of colours, but not a properly developed

and trained sense of colour, and hence that, in any case, a certain time and preparatory work are

necessary to train them gradually, with the aid of good photographs with correct colour values,

Lo -'.Ip!:l't*:‘i.‘_lll' colours I'Hr'l'-l‘t"ll}. It would appear t"-.,|1|'1]ii_*1|l.. in Lthe first 1"*’“'!'- T4 |||-4'u]||p,-qa coloureil
illustrations corresponding az far as possible to the average individual’s general idea and recol-
lection of Nature, and a greal sery e would m-rminh be done to colour irluﬂng_l:';l;lh_‘l.' itsell i the
not quite healthy prelerence for exaggerated pictures, which produce an unnatural effect owing
to their excessive colourfulness, was abandoned in favour of a selection of models and subjects
in natural eolours. In any ease, it must be admitted that a certain change is making its

appearance in this respect, amd the second series of colour photographs reproduced by the

37
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der Fa. Carl Schiinemann verriit neben allen anderen Merkmalen einer weiteren technischen Ver-
vollkommnung das sehr erfolgreiche Bemiihen um eine verfeinerte und dezente Farbgebung, die
alle wahrheitswidrigen Ubersteigerungen meidet. Die zum Teil ganz kurz exponierten Aufnahmen
sind wieder die gelungenen Ergebnisse der Reckmeier-Farbenbildkamera, und ebenso erfolgte
auch die Reproduktion dieser Vorlagen wieder in dem von der Fa. Schiinemann hesanders

gepflegten Trini-Farbentiefdruck, mit dem sich ohne die sonst so stirende Auflisung des Bildes in

38
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IMNGEE PETERSEN
BEERLIN

firm of Carl Schiinemann in this issue are evidence, in addition to all other characteristics of

further techmical improvement, of a very successful attempt to produce refined and discreet
coloration which avoids all exaggeration contrary to the truth. The photographs, some of which
were taken with quite short exposures, are again the successful work of the Reckmeier colour
photo camera, and they have again been equally successfully reproduced by the firm of Schiine-

mann in their very careful coloured intaglio printing which permits of attaining particularly
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eomplete and full-toned pictorial effects of a most convineing deseription, without the breaking
up of the picture into sereen-process dots which iz otherwize such a digturbing feature. These
polyehrome prints with their beautiful colours, which, otherwise, require no further explanation,
also l.:hfur]:,' demonstrate that there are far more valuable practical possibilities inherent in colour
H photography than is generally assumed. Although advertising is the field where it will at first

perform the most important funetions and have most prospects of success, vet, owing lo ils

ERFURT

http:/digital.slu bﬂﬂMWﬁF—&? 60100/72 univERSITAT

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft



ATELIER
C.ECHIONEMANN
BREMERN

indisputable capacily to provide a material reproduction with true colour values, it offers all the

further advantages and possibilities for utilization for scientific purposes, such as coloured illu-
strations for ethnographical or medical works or those on natural science, as is illustrated, for
example, in this issue by the excellent photograph of crystals and rocks. It is, of course, always
dangerous to prophesy, but in view of such possibilities there can hardly be any further doubt

that colour photography will still have to perform very important functions.
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FERD. VOGEL, BERLIN

Rasterpunkte besonders geschlossene und farbtonkriiftige Bildwirkungen von starker Uberzengungekraft erzielen lassen. Diese farben
frohen und farbenschénen Drucke, die sonst keiner weiteren Erklirung mehr bediirfen, veranschaulichen aber auch deutlich, dafl der
Farbenfotografie doch weit reichere praktische Anwendungsmiglichkeiten innewohnen, als man es gemeinhin anzunehmen pﬂegl-
Wenngleich sie zuniichst wohl auch in der Werbung ihr aussichtsreichstes und bedeutendstes Aufgabengebiet finden wird, so i:mum

sie doch durch ihre unbestreitbare Moglichkeit einer farbwertrichtigen Materialwiedergabe auch alle weiteren Vorziige und Falug!

keiten zur Verwendung fiir wissenschaftliche Zwecke, wie etwa zur farbigen Illustrierung von ethnographischen, medizinischen ude:i
naturwissenschaftlichen Werken, wie es hier beispielhaft schon die ausgezeichneten Aufnahmen der Schmetterlinge und der Kriatallei
and Gesteine veranschaulicht. Es ist zwar immer miBlich, zu prophezeien, aber angesichts solcher Moglichkeiten lilit sich kaum mehr]!
bezweifeln, daB die Farbenfotografie noch sehr wichtige Aufgaben zu erfiillen haben wird. Sie hat eine um so grilBere Zukunft, nlii
sie dem ganz elementaren Bediirfnis des Menschen nach Farbe entgegenkommt, das sich heute scheinbar nicht mehr allein durel
die Mittel der freien Kunst restlos hefriedigen lifit. Thr weiteres Vordringen wird auch niemals eine Beeintrichtigung oder gar eines|
unbefugten Einbruch in die Sphire des kiinstlerischen Schaffens bedeuten, solange sie nur innerhalb der ihr gezogenen Grenzen uni

Miglichkeiten die ihr zufallende Aufgabe der reinen Naturwiedergabe getreu und sachlich zu erfiillen weill, Es ist vielmehr mgﬂi

sehr wohl denkbar, daBl auch ihr, wie einstmals der reinen Schwarzweilifotografie, die Kraft innewohnt, anderen kiinstlerischen
Dr. Eberhard Holscher|
|

Schaflfensgebieten belebende Impulse und fruchtbare Anregungen zu vermitteln.
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Unier den jungen Machkriegsnationen hat es Polen
besonders schwer gehabt. Denn wahrend den ande-
ren ein Gebiet prasentiert wurde, das schon vorher
eine kulturelle, wirtschaftliche und oft sogar verwal-
tungsmdfdige Einheit war, hatte man in Polen allein
von der Erinnerung an die einstige Grofimacht und
dem Traum an die Wiederkehr des Staates leben
missen. Als sich aber dieser Wunschtraum erfillte, die
Russen verjagt und alle nur moglichen Grenzgebiete
erkdmpft waren, da hatte man zwar den polnischen
otaat, konnte gleichzeitig aber erst jetzt ermessen,
welch inneren Ri} die hundertundvierzigjghrige Tei-
lung hervorgerufen hatte.

Wie Pilsudski sich um die Geschlossenheit des Landes
mihte, indem er das eherne militarische Riickgrat schuf,
so fanden sich andere in dem Bestreben, die kulturelle
Eigenart Polens wieder herauszustellen. ,Wir sind die
eigentlichen Slawen” — ist ein oft gehdrter und gegen
die Russen gekehrter Satz. Die Erweckung des typisch
Slawischen und Polnischen erstreckt sich vom Er-
ziehungswesen, der Denkmals- und Museumspflege bis
zu der Kreierung einer polnischen Mode. Im Bereich
der Kunstzeitschriften gebiihrt das Verdienst, diese
nationale Sammlung erzielt zu haben, der monatlich
erscheinenden , Arkady” und ihrem Schépfer Hendryk
M u n d. Seit zwei Jahren bestehend, gelingt es diesen
fur Polen einzigartigen Heften, fir alle Bezirke der
angewandten Kunst richtungweisend zu sein. Man
sicht in den Heften, wie die moderne polnische Archi-
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tektur das Haus, seine Einrichtung und seinen Garten
gestaltet. Mobel und Stoffe, Skulpturen und Bildnisse,
Keramiken und Glaser, Luxus- und Zweckbauten —
alle Phasen des Lebens, in denen man angewandte
Kunst sieht oder sehen mifite, zeigt die Arkady.

Wie aber in dem Suchen nach einer polnischen Mode
auf alte Trachten zuriickgegriffen wird, wie eine eigens
dazu geschaffene Organisation bemiht ist, die Bave-
rinnen in den traditionellen Handfertigkeiten Spinnen
und Weben wieder auszubilden — die Produkte die-
ses Fleifles sind in einem der grofiten und schénsten
Laden Warschaus zu haben — so weist auch die
Arkady immer wieder auf die kinstlerische Grofie
der polnischen Vergangenheit hin, verschmdht nicht,
Romische Brunnen und die Pyramiden von Gizeh ihren
Lesern zu zeigen, hat aber bei allen Anregungen von
auflen ihr Streben nach dem inneren Ziel gerichtet —:
auf die Férderung und Fihrung der polnischen Kunst.
Ein Sondergebiet der Arkady und das Fachgebiet
Hendryk Munds, der die graphische Abteilung der
offiziésen polnischen Nachrichten- und Bildzentrale des
PAT leitet, ist die Gebrauchsgraphik. Sie nimmt einen
wesentlichen Raum in den Arkadyheften ein und
garantiert ihnen allein schon Niveau. Geschmackvoll
in der Auswahl und geschmackvell in der Anordnung
ihres Materials, kann somit die erst zwei Jahre be-
stehende Arkady heute schon als ein Sammel- und
Ausgangspunkt des kinstlerischen Wollens in Polen
bezeichnet werden.
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DIE POLNISCHE ZEITSCHRIFT

ARKADY

THE POLISH PERIODICAL

Ni WESORIESD
POLONINIE 8

Amc:-ng the young post-war nations Poland has had
a particularly hard time, for while the others were
presented with territory which was previously already
a cultural, economic, and frequently even an admini-
strative unit, all that Poland had to live on was the
memory of her former position as a Great Power and
the dream of the reconstitution of the State. But when
this dream was fulfilled, the Russians driven out, and
all possible frontier districts conquered, Poland was
once more a State but, at the same time, it was only
then possible to gauge what internal rents had been
caused by the partition which had lasted for one
hundred and forty years.

Just as Pilsudski endeavoured to consolidate the
country by creating an unbreakable military back-
bone, so others made efforts to restore Poland's cul-
tural peculiarities. “We are the real Slavs” is a phrase
frequently heard, and directed against the Russians.
The awakening of what is typically Slav and Polish
extends from the educational system, the care of
monuments and museums, to the creation of Polish
fashions. In the domain of art periodicals credit is
due to the monthly periodical “Arkady” and its
founder Hendryk Mund for having achieved this
national concentration. The unique issues of this publi-
cation, which has existed for two years, have become
the lines of guidance for all branches of applied art
in Poland. In these issues one sees how modern Polish
architecture—the house, its decoration and its
garden—are arranged. Furniture and materials,
sculptures and portraits, ceramics and glass, luxury

Wir fihren Wissen.

and special buildings—in fact every phase of life
in which applied art has or ought to have a place—
are illustrated in the “Arkady”. The “Arkady” points
out how, in the quest for Polish fashions, recourse is
had to old local costumes, and how an organization
specially created for the purpose is endeavouring to
train the peasant women in the traditional handicrafts
of spinning and weaving, of which the products may
be purchased in one of the largest and finest shops
in Warsaw. But at the same time the “Arkady” con-
stantly draws attention to Poland's great artistic past,
and although it does not hesitate to offer its readers
pictures of the Roman fountains and the pyramids of
Gizeh, it has, in spite of all these external stimuli,
always concentrated its efforts on the internal aim,
namely the encouragement and guidance of Polish
art.

Advertising art is a special domain of the “Arkady”
and the technical domain of Hendryk Mund who is
the director of the graphic department of the P. A. T.,
the official Polish news and illustration agency. Adver-
tising art occupies considerable space in the issues
of the “Arkady”, and this alone is a guarantee of
their high artistic standard. (“Noblin's work was dealt
with in the April issue and that of Levitt-Him in the
August issue of “Advertising Art”). In view of the
good taste shown in the selection and arrangement
of the material, the “Arkady”, which has only existed
for two years, can already be described as a point
of concentration and departure of artistic endeavours
in Poland.
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Lustige Inserate der beiden londoner Ho-
tels: RegentPalace und Strand Paloce. Aus

der Speisekarte illustrierte der Zeichner

OSKARBERGER

die Tagesspezialitaten
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Lsl dvartisamants o the two London hotels
Amusing advertis ts of tf Lc tels,

the Regent Palace and the Strand Palace. The artist

O SKAR BERGER

illustrated the doy's specicl dishes of the menu
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Jllustrierte Seiten der Kdélnischen Zeitung

S0 BT i W

Die Reisebeilagen und die sonstigen illustrierten Zeitungsseiten zeigen den g
kiinstlerischen Gestaltungswillen von Ursula Kluth recht klar und often. lhre
lllustrationen sind schon mit der sie umgebenden Typographie erdacht, und
die iibrigen Bilder kdnnen gar nichts anderes als Zeitschriftenumschldge sein.
Die Komposition ist geschlossen, die Abstufung der Tone ist so sparsam
und sicher, daf sich das bunte Durcheinander der Handlungen doch wieder
als eine eigentiimlich logische Disposition in das Ganze einfigt. Es ist kein
hitziges Streiten um neue Ziele, aber jede Arbeit ist die Losung eines

Themas. Mit starkem kinstlerischem Be-

' mihen sucht sie dem jeweiligen Gebrauchs-

| I: zweck ohne Formalismus zu dienen. Vor
| allem aber fiihlt man Uberall, daf} es nicht
1l willkirliche Regungen einer jungen Bega-
i I bung sind, die hin und her geworfen wer-
- den, sondern dafd eine einheitliche Bewe-
gung zwischen Inhalt, Form und Farbe liegt,

die immer zu einem guten Ergebnis fihrt.

ERFURT
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| lllustrated pages from the “Kélnische Zeitung”
|
sl ] |
The travel supplements and other illustrated newspaper pages are clear i
evidence of Ursula Kluth's creative genius. Her illustrations are contrived |
to suit the surrounding text, and the other pictures could not be anything |
else but covers for periodicals. The composition is complete in itself and ;
the graduation of the shades of colour is so economical and sure that 1
the variegated confusion of the subject is yet fitted into the whole as 1
a particularly logical arrangement. There is no violent struggle to achieve
fresh objectives, for every piece of work is the solution of a theme. She
makes a great artistic endeavour to serve the
purpose of each advertisement without for-
malism. But above all one feels about all her
work that it is not a question of the arbitrary
impulses of a youthful talent dragging her
hither and thither, but that content, form and
colour are governed by a uniform motion
which always leads to o good result.
|
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Hlustrationan und Enhwirta
for Zeitschriftenumschlage

lllustrations and designs
for covers of periodicals
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AND NOTHING LEsS - THE AIM OF EVERY CHEF
EMPLOYED IN PREPARING DELICIOUS

MEALS FOR OUR PASSENGERS
IN I'N-E-R HOTELS &

DINING- CARS
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IN MIXING COCKTAILS & SERVING CRUSTED PORT
| -REGARD FOR OUR PASSENGERS' EUPEPTIC
WELFARE - THESE ARE QUALITIES
THAT DISTINGUISH THE
L' N‘ER WAITER

Entwurt Design

35

il SI-UB http:r'.l'digital_.slubaMWﬁﬁ&ﬂEm 00/87 smversinar

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft



= i S ST . P P -
T e e e o — . aa

= _— - e o i m a

FROM 4.301.0' 1=

TRAVEL
YOU MUST

- TRAVEL

OOFPEHR i




SHOP BY;

[UNDERGROUMT.

BUT
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Der , Dautsche Buchdrucker-Verein E.V." hialt in der Zeit von 19 Bis 1.
september in Bad Ems seine Jahrestagung ab. Die Tagung war miteiner
Ausstellung hervorragender Deutscher Druckerzeugnisse verbunden
The annual congress of the German Printers Associotion was held at
Bad Ems from the 19t to the 215t September, an excellent exhibition
wos held al the same fime

1. Dr. Eberhard Holsdher, Orgonisater der Ausstellung , Deuvtsdia Druckkunst” 1938
2. Hons Schafar, Houser-Fresse, Fronklurt o. b
3. Poul Plund, Yorsitzender der Fadhgruppe Gebrauchsgraphik

n dar Beichskommer dar bildendan Eid
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AUSSTELLUNG (DEUTSCHE DRUCKKUNST"
EXHIBITION "DEUTSCHE DRUCKKUNST"” (GERMAN PRINTING)
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Aus der Reihe der Ansprachen geben wir hier zwei Reden wieder,

ALFRED HOFFMANN: (Auszug)

Wenn ich von den an der deut-
schen Werbung beteiligten VYer-
banden hier als erster zu lhnen
sprechen darf, und zwar fir die
deutschen Zeitschriften und fir die
deutschen Tageszeitungen, in Ab-
anderung des urspringlich gestell-
ten Themas, so sind wir dariber be-
sonders glicklich, weil die deutsche
Presse insgesamt, als Ganzheit,
Werbung schlechthin ist. Sie treibt
Werbung in ihren Anzeigenteilen,
Wirschaftswerbung. Sie treibt poli-
tische Werbung in ihren Nach-
richtenteilen, in ihren Leitartikeln.

sehr viel beschaftigen wird. Die
Verbdnde der Reichspressekammer,
der Reichsverband der deutschen
Zeitungsverleger und der Reichsver-
band der deutschen Zeitschriften-
verleger, sind ja nicht, wie das
friher war, Interessenvertretungen
oder Interessenverbande, die sich
mit den wirtschaftlichen Belangen
der Verleger zu befassen hatten.
Hatten wir in unserer ehrenamt-
lichen Arbeit nichts anderes zu tun,
als fir die wirtschaftlichen Sorgen
der deutschen Verlegerschaft ge-
radezustehen oder sie mildern zu

Sie treibt Werbung fir die Kultur Verleger Alired Hofimann, Siellver- helfen, dann wdre die Arbeit oft
in ihren tiefschirfenden Aufsatzen, treter des Leilers desReichsverbandes noch entsagungsvoller und schwe-

die in Zeitungen und Zeitschriften
uns alle immer und immer wieder
befassen. Es ist beste Werbung, die die deutsche
Presse als Ganzheit betreibt, und deshalb gehoren
wir mitten zu lhnen und milten unter Sie und sind
bereit, an den Bestrebungen der Vereinigung ,Die
Deutsche Werbung” bestens und starkstens mit-
zuarbeiten.
Die gestern erbffnete Ausstellung befaft sich haupt-
sachlich mit der Wirtschaftswerbung, und in unsern
Presseerzeugnissen, in den deutschen Zeitschriften
und Zeitungen, spielt die Wirschaftswerbung in
unsern Anzeigenteilen eine nicht unerhebliche Rolle.
Wie grofi der Anteil der deuvtschen Presse an der
Werbung, an der Wirtschaftswerbung Uberhaupt ist,
" erhellt aus einer einzigen, allerdings erdriickenden
"+ #Zahl: Insgesamt B0 Prozent aller fir Wirtschafts-
werbung in Deutschland aufgewandten Mittel gehen
in die Anzeigenteile unserer Zeitschriften und Zei-
tungen. Fiirwahr, eine Zahl, die Gberzeugt, und fir-
wahr eine Zahl, die die Wichtigkeit unserer An-
zeigenteile fir die deutsche Wirtschaftswerbung end-
giltig und unumstoBlich unter Beweis stellt. Ich
glaube deshalb auch nicht, dafl wir Verleger der
deutschen Zeitschriften und Tageszeitungen es notig
haben, oder dafd es gar glicklich ware, ftir die
Benutzung der deutschen Presse, fir die Heran-
ziehung des Anzeigenteiles unserer Druckschriften,
fir die Werbung besonders zu sprechen. Die immer
vor uns liegenden taglichen Erzeugnisse der deut-
schen Tagespresse und die vielen millionenhaften
Auflagen unserer deutschen Zeitschriften sprechen
durch ihre Anzeigenteile immer wieder fir sich. Und
wir selbst als Verleger sind davon Uberzeugt, daf}
die Anzeige nach wie vor nicht nur die wirtschaft-
lichste Werbung sein wird, auch die aktuellste und
auvf jeden Fall immer die, die das, was sie an den
Volksgenossen herantrigt, auch irgendwie von ihm
erreicht,
Aber wenn wir heute schon hier zusammen sind, und
zwar zum wesentlichsten Teile Fachm@nner aus allen
Gebieten, dann glaube ich doch, ganz kurz uns
alle beschaftigen zu missen mit einem Thema, das
uns Verleger in der néchsten Zeit an und fir sich

60
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rer, als sie so schon ist. Hinter
unsern Zielen steht ein |dealismus,
und als Ausflufl dieses Idealismus wird uns in der
nédichsten Zeit besonders befassen, die deutsche Zeit-
schrift und die deutsche Zeitung auch in ihrem
AuBern, in ihrer GufBeren Gestaltung so wirdig zu
machen, wie sie sein mufl und soll. Wir stehen auf
dem Standpunkt, dafd es nicht nur darauf ankommt,
guten Text zu schreiben, gute Bilder zu bringen,
immer gute Tageszeitungen und Zeitschriften heraus-
zubringen. Wir stehen auch, vor allen Dingen in
bezug auf die deutsche Zeitschrift, schon und immer
mehr ouf dem Standpunkt, dafl, je wirdiger der
Inhalt, auch desto wirdiger der dufiere Rahmen
sein mufi.

Die Zeiten, in denen aus wirtschaftlichen Sorgen oder
Moten die Ausstattung unserer Druckschriften sehr
zu winschen UbriglieB, sicherlich aber nichts mehr
zu tun hatte, wenigstens bei einem grofien Teil
unserer Druckschriften, mit den Fortschritten der
Technik, diese Zeiten miussen und sollen vorbei sein.
Wir werden als Verleger unsere Yerlegerkameraden
dahin fiuhren mussen, dafd wir alles ansetzen, um uns
die Gesetze neuzeitlicher Druckgestaltung zu eigen zu
machen und sie hineinzutragen ins letzte Verleger-
haus, damit auch das aufiere Bild der deutschen
Presse, vor allen Dingen auch unserer deutschen
Zeitschriften, jene Haltung bekommt, auf die wir
Deutsche wohl Anspruch erheben kénnen innerhalb
unseres Vaterlandes und auch weit hinaus uber
unsere Grenzen. Wenn dem so ist, glaube ich, daf}
wir hier als Graphiker, als Werbegestalter, als
Werbungsmittler, nicht zuletzt als Werbungsver-
braucher und als Verleger auch uns allen zusammen
ein Ziel stellen kénnen.

Meine Yolksgenossen und Volksgenossinnen! Wenn
wir uns heute einmal eine Zeitung oder eine Zeit-
schrit aus dem Jahre 1920 oder — ich will noch
weiter zurlckgreifen — 1913, 1912 herholen, deren
Papier gut erhalten ist, und holen uns von der
gleichen Zeitschrift oder Zeitung ein solchas Exem-
plar aus dem Jahre 1933 oder 1934, und schlagen bei
beiden Druckerzeugnissen einmal je eine Anzeigen-
seite aut, ohne dofi wir nun aus dem Datum er-
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kennen k&nnen, in welchem Jahre
diese Anzeigenseite gedruckt wor-
den ist: Ich glaube, wir wiirden
leider, bedauerlicherweise in vielen
Fallen nicht feststellen k&nnen,
welche Anzeigenseite im Jahre
1213 bzw. 1920 und welche im
Jahre 1933 herausgekommen ist.
Wir haben es noch nicht gelernt,
den Willen zu neuver deutscher Stil-
kunst auch restlos auf die Anzeige
zu Ubertragen. Wir haben es noch
nicht gelernt, unsern hochgespann-
ten Willen zu kinstlerischer Lei-
tung auch im Anzeigenwesen hinein-
zutragen in daos letzte Haus des
Werbungsverbrauchers, der eine
Anzeige aufgibt. Wir Verlager stehen
schon auf dem Standpunkt, daf}
es mit dem Willen, anzuzeigen und mit dieser An-
zeige Propaganda zu treiben und diese Anzeige
auch zu bezahlen, allein nicht getan ist, so gut und
schén er sein mag. Wir stehen auf dem Stand-
punkt, dafl diese Anzeige so ousgestaltet sein mufd
in ihrer textlichen Fassung, in ihrer Typographie und
auch in ihrem Druck, dafi — ganz gleich, welche
Grofe sie hat — das Beste und Entscheidendste aus
ihr herausgeholt werden kann. Wir Verleger stehen
auch auf dem Standpunkt, dafi fiir uns ein Anzeigen-
auftrag nicht dann seine Erledigung gefunden hat,
wenn der Anzeigenmittler oder der Anzeigen-
vertreter ihn uns unterschrieben auf den Schreibtisch
legt, sondern wir stehen auf dem Standpunkt, dafy
dann dieser Auftrag innerlich erfiillt ist, wenn wir
selbst, von innerer Wahrhaftigkeit ausgehend, iber-
zeugt sein konnen, dofd diese Anzeige ihre grofi-
mdgliche Wirksamkeit, ihren gréBtmoglichen Erfolg
erzielt hat. Wir sollten in all den Betrieben, in denen
wir werblich tétig sind, dahin dringen, daf die Ziel-
setzung nach hochwertigen Anzeigenteilen nicht
Theorie bleibt.

PAUL PFUMD: (Auszug)

Auf Schritt und Tritt begegnen wir im Alltagsleben
Zweckformen und Werbedrucksachen, deren sug-
gestiver Wirkung wir uns nicht entziehen kénnen, und
die beweisen, dafi ohne die Arbeit des bildenden
Kinstlers die Werbedrucksache mangelhafte, wahr-
scheinlich sogar nur sehr geringfiigige Wirkung er-
zielen wirde. Am wirksamsten erweist sich dabei das
Bild und das Wort. Die bildliche Darstellung ist ohne
den Kiinstler nicht méglich. Erst seine gestaltende
Hand verschofft dem Werbemittel gesteigerte Wir-
kungsmoglichkeiten, sie hebt das Werbemittel iiber
seine technischen Bedingtheiten hinaus. Gewifl kann
ein suggestiver Text, ein guter zwingender Firmen-
name allein schon das Interesse des Kaufers

Paul Plund, Leiter dar F-jrhl;r-_:;pe za-
oravchsgraphiker in der Raichskammenr
dor bildenden Kinste, Mirglled des
Woerberales der Deutachen Wirtschaf

in €ffen am 26. September 1936

die fir die Leser unserer Zeitschrift von besonderem Interesse sind

erwecken, aber die groflere Sinn-
falligkeit und damit die groBers
psychologische Auswirkung erreicht
ihren hochsten Grad erst dann,
wenn die Gestaltungskraft des
Kinstlers, die aus dem Schépferi-
schen kommt, sich poart mit der
Planung und der Methode. Planung
und Methode allein sind seelenlose
mechanische Mittel. Das intuitive
Vorstellungsvermégen und  das
Formgefihl, das jeder wirkliche
Kinstler in sich tragt, steigert und
erhoht zugleich die Wirksamkeit
des Werbemittels, Natirlich steht
die kinstlerische Gestaltung eines
Werbemittels unter ganz anderen
Gesetzen als denen, die fir die
Schopfung der freien Kunst gelten.
Das Werbemittel ist ein Zwedkmittel, und deshalb ist
der gestaltende Kinstler ein Zweckkiinstler. Wéhrend
methodische Planung absclute Aufgabe des Werbe-
fachmannes ist, ist die formale Gestaltung immer
Sache des Kinstlers, des Gebrauchsgraphikers. Aber
unbedingt notwendig ist der Angleich der beiden
Faktoren: Werber und Kinstler. Erst wenn die kinst-
lerische Intuition sich paart mit der kaufméannisch-
werblichen Planung entsteht ein gutes Werbemittel,
Sehr oft wird der Einwand vorgebracht, dafl Werbe-
drucksachen, die mit Hilfe der Schrifttype hergestellt
werden, die Mitarbeit des Kinstlers {berflissig
machen. An Tausenden von Beispielen kdnnte ich
Beweis fihren, dafl diese Auffassung véllig irrig ist.
Der Auvftbau und die Gliederung des Textes nach
funktionellen und @sthetischen Gesichtspunkten ist
nur mit Hilfe des Kinstlers moglich.

Bei der ungeheuren Verbreitung der Werbemitiel
erfillen diese aber weiterhin Uber die reinwirtschaft-
liche Absicht hinaus eine andere Aufgabe. Nichts ist
mehr geeignet, die kulturelle Erziehung zu férdern
als eine millionenfach verbreitete gute Werbedruck-
sache oder eine schéne Zweckform, Es ist aber leider
nicht wegzuleugnen, daf® in der grofien Flut der
Werbemittel nur wenige dieser Aufgabe gerecht
werden. Das allzu starke Betonen der kaufménni-
schen Absicht ist sehr oft nur das Schild, hinter dem
sich Dilettanten verbergen, und hierbei wird offen-
bar, wieviel volkserzieherische und kulturbildende
Kraft nutzlos vertan wird.

Den Avuftraggebern méchte ich zurufen:

Bedenkt immer, daf} selbst das kleinste Werbe-
mittel Ober wirtschaftliche Absicht hinaus geeignet
ist, ein sichibarer Ausdruck der Kultur unseres
Volkes zu sein.

Dom 24. bis 28. November

fontinentaler Kieklame - Rongrep Berlin 1936

Stirmhere: Tieidysminifter fiie Dollisoufkldeung und Propaganda Dr. Goebbels
Anfdycift: Rontinentaler Rehlome-fongref - Beclin W62 - Fleiftfrape 22 - Telefon B 5 (BacborofTa) 9461
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WIRTSCHAFRT UND WERBUNG

EIN BERICHT
UBER DIE DEUTSCHE ZELLSTOFF- UND PAPIERINDUSTRIE

Der Ausgongsstoff fir die Papiererzeugung, der Zell-
stoff, ist ein stdndig an Bedeutung steigender Rohstoff.
Er ist nicht allein der Grundstoff fir die Papiererzeu-
gung, sondern wird es immer mehr auch fir einen be-
deutenden Zweig der Textilpreduktion, wenn auch
augenblicklich noch die Papierindustrie ungeféhr zwei
Drittel der gesamten Zelluloseproduktion verarbeitet. 5o
kommt es, daf} trotz der beiderseitigen markttechnischen
Abhangigkeit die beiden Industriezweige, die in der
letzten Krise naturgemdfi stark in Mitleidenschafi ge-
zogen worden sind, sich wihrend des seit 1933 an-
hebenden Gesundungsprozesses nicht ganz gleichmafiig
entwickelt haben, Wahrend namlich diese Gesundung
bei der Zellstoffindustrie schon starke Fortschritte gezeigt
hat, bleibt die Belebung in der Papierindusirie hinter
der allgemeinen Besserung der Wirtschaftslage noch zuriick,
inshesondere, soweit die Erzeugung von Zeitungsdruck-
papier und die Papierverarbeitung in Betracht kommt.
Uber die Entwicklung der beiden eng zusammenge-
harigen Industriezweige legt die Dresdner Bank in dem
Oktoberheft ihrer Yeréffentlichung ,Anlagewerte 1934"
ainan Bericht vor, in dem sie fir 3U Gesellschaften dieses
Wirtschaftszweiges in Einzelabhandlungen Uebersichten
Uber den Avufbou, die Tatigkeitsgebiete und die drei
letzten Abschlisse dieser Unternehmungen bringt. Die
Zusammenstellung wird eingeleitet durch einen Ueber-
blick iber die Entwicklung der Industriezweige, aus dem
die folgenden Darstellungen wiedergegeben seien.

Zellstoffindustrie.

Bis zum Jahre 1929 hatte die Zellstoffindustrie eine zeit-
weise recht lebhafte Avfwartsentwicklung zu wverzeich-
nen. Das normale Wachstum war so grofi, dofd selbst
Krisenjohre nur zu einem voribergehenden 5tillstand,
niemals aber zu einem Rickgang in der Produktion fihr-
ten. In den Jahren der Weltkrise wirkten dann aber
eine Reihe unginstiger Momente zusommen, die die
Zellstoffindustrie nicht nur in ihrer Entwicklung hemmten,
sondern sie in eine bedrangte Loge brachten. Yon diesen
Momenten seien nur die drei hauptséchlichsten erwidhnt.
Erstens erfubhr die Produktion zum ersten Male seit Be-
stehen des Industriezweiges einen empfindlichen Rick-
schlag. Im Vergleich zu 1929 sank die Zelluloseerzeu-
gung 1930 auf 97,6 % und 1932 auf 80,2 3.

Lweitens waren in den letzten Jahren der Scheinblite
im Vertraven auf dos andavernde Waochstum des Zell-
stoffbedarfs erhebliche Kapitalien investiert worden. Die
neugeschatfene Kapazitét blieb infolge des Absatzrick-
ganges ungenutzt, dagegen stiegen naturgemdafl die fixen
Kosten, und iUberdies liten die Gesellschaften fast ous-
schliefilich unter einer wenig zufriedenstellenden Liquiditat.
Besonders unginstig wirkte drittens die Stdrke des Preis-
rickganges. Unter dem Druck der durch bessere natir-
liche Hilfsquellen und ab 1931 auch durch Wiahrungsab-
wertung beginstigten nordischen Konkurrenz (Schweden,
Norwegen, Finnland) gingen die Weltmarktpreise in
Gold bzw. Reichsmark auf weniger als 35 %, ihres Stan-
des von 1928 zuriick, Wollten die deutschen Zellstoff-
fabriken ihre Stellung auf dem Inlandsmarkt behaupten,
so mufiten sie sich — do der Zollschutz sich bald als
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unzureichend erwies — diesen Preisen anpassen. Er-
hohte fixe Kosten und steigende Zinslasten einerseits, ge-
driickte Preise andererseits haben dann auch selbst den
gut geleiteten fihrenden Unternehmungen hohe Verluste
gebracht und zum Teil zu Kapitalherabsetzungen gefihrt,
Uie hier einem ganzen Gewerbezweig drohende Gefahr
ist von der nationalsozialistischen Regierung rechtzeitig
erkannt und unterbunden worden. Im August 1933
wurde der Inlandspreis fir Zellstoff von RM 168,50 aut
RM 190,— pro Tonne heraufgesetzt und die Einfuhr von
ausléndischem (nordischem) Zellstoff kontingentiert. Mit die-
sen Mafinahmen waren die hauptséchlichsten Schwierig-
keiten behoben und der Grundstein fir die Gesundung ge-
legt. Die beginnende Konsolidierung der Yerhaltnisse wurde
kraftig geférdert durch die 1933 einsetzende davernde
Steigerung des Zellstoffverbrauchs. Bereits 1935 wurde der
im Johre 1927 erreichte Hochststand wieder Uberschritten.
Als Hauptursache fir diese Entwicklung ist die mit jeder
Wirtschaftsbelebung  eintretende Wiederzunahme des
Papierverbrauchs anzusehen, zu der seit Mitte 1935 eine
betrachtliche Ausweitung des Popierabsatzes nach dem
Auslande hinzukam. Aber cuch die Anforderungen der
Kunstseiden- und neuverdings auch der Zellwollindustrie,
auf die zusammen noch vor wenigen Jahren nur ein
verschwindend geringer Bruchteil des Zellstoftverbrauchs
entfiel, haben seit der Neuorientierung der deutschen
Rohstoffpolitik im Jahre 1934 eine rasch zunehmende Be-
deutung gewonnen; so wird der Zellstoffverbrauch der
Zellwollindustrie fir dos laufende Jahr bereits auf nicht
weniger als 70000 t geschatzt. Damit wirde der Anteil
der Textilfasererzeugung am gesamten Zellstofftverbrauch
in Deutschland von 4 3, im Johre 1935 auf bereits 10 %
angestiegen sein.

Infolge der Zugehorigkeit der deutschen Zellulose-
fabriken zum Internationalen Sulfitzellstoff-Syndikat, das
die Belieferung der Weltmarkte regelt und die Quoten
der Lieferlander von Zeit zu Zeit neu festsetzt, sind
wesentliche Wandlungen in Umfang und Richtung der
deutschen Zellstoffausfuhr wahrend der letzten Jahre
nicht eingetreten. Entsprechend der internationalen Zu-
nahme des Zellstoffverbrauchs hat sich mengenmafig
auch der deutsche Zellstoffabsatz nach dem Awusiande
seit 1929 um rund 14 % gebessert,

WertméBig war dos Ergebnis wesentlich unginstiger. Der
durchschnittliche Austuhrerlds der unter der Zollposition
fur chemisch bereiteten Holzstoff (Zellstoff, Zellulose) zu-
sammengefofiten Faserstoffe sank von RM 26536 pro
Tonne im Jahresdurchschnitt 1928 ouf RM 8744 im
Jahresdurchschnitt 1935 und erreichte seinen tiefsten
Sstand mit RM B4.84 erst im Marz 1934, Seitdem scheint
sich allerdings ouch auf dem Weltmarkt eine freund-
lichere Preistendenz durchzusetzen.

Ein Unsicherheitsmoment fir die Zellstoffindustrie bildet
ihre Abhangigkeit von der Zufuhr cuslGndischen Holzes.
Rund 50% des in der Sulfitzellstoffindustrie bis vor
wenigen Jahren ausschliefilich verarbeiteten Fichtenholzes
missen aus dem Ausland bezogen werden. Versuche mit
Buchenholz haben nur zu Teilerfolgen gefihrt. Der aus
Buchenholz hergestellte Zellstoff ist kurzfaserig, doher nur
fur die Kunstseidenproduktion geeignet, wéhrend die
Papiererzeugung einen langfaserigen Zellstoff erfordert.
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Abgesehen von diesem bisher nicht hundertprozentig ge-
losten Problem der Holzversorgung sind die Yerhalinisse

in der Zellstoffindustrie heute geordnet. Der Gewerbe- |
zweig ist wieder gesund geworden, und seine Bedeutung
als Rohstofflieferant berechtigt zu einer zuversichilichen
Beurteilung auch fir die Zukunft, um so mehr, als im
Rahmen des in Mirnberg verkindeten neuven Rohstoff-
programms des Fihrers der Zellsioffindustrie noch er-
weiterte Aufgaben zufallen dirften.

Die papiererzeugende Industrie.

Entsprechend der fortschreitenden allgemeinen Bele- |
bung der deutschen Wirtschaft haben Produktion und
Absatz der papiererzeugenden Industrie im ganzen seit
1933 bestéindig zugenommen und im Frilhjohr 1936 neue
Hohepunkte erreicht. Gegenuber dem Tiefstand von
August 1932 beirGgt die Besserung bereits 56°,. Die
Zahl der Beschiftigten steigt ebenfalls, wenn auch lang-
samer, an; die durchschnittliche tdgliche Arbeitszeit be-
wegt sich wieder auf gleicher Hohe wie vor der Krise.
Die inlandischen Preise erreichten ihren tiefsten Stand |
im Herbst 1932 mit durchschnittlich 58 % des Vorkrisen- |
standes. Fir die meisten Papiersorten konnte noch Ende
1932 und im Laufe von 1933 eine gewisse Besserung
des Preisniveaus erzielt werden. Seit Herbst 1933 haben
sich wie beim Zellstoff nur noch unwesentliche Aende-
rungen ergeben.
Die Ausfuhr, auf die in einzelnen Teilbranchen bis zu
40 %, des gesamten Absatzes zu entfallen pflegen, war
von 1929 bis 1934 mengenméflig um nicht weniger als
62 %, gesunken. Seit 1935 ist es jedoch den Anstren-
gungen der Industrie gelungen, mit ihren Ausfuhrpreisen
den Anschlufd on die gesunkenen Weltmarktpreise wie- |
der einigermofien herzustellen und an den Auslands-
markten aufs neve Full zu fassen.
Lie Rohpapierausfuhr im ganzen stieg mengenméflig von
1934 bis 1935 um 48% und vom ersten Halbjahr 1935
zum ersten Halbjohr 1934 nochmals um 389. Damit
sind nohezu vier Fiinftel des Ausfuhrrekordvelumens von
1929 wieder erreicht. Wertméflig ist unter Beriicksichti-
gung der bis 1936 weiter abgesunkenen Ausfuhrerlse
das Bild naturgem@fi weit weniger guinstig. Immerhin
stiegen jedoch auch die Ausfuhrwerte im Jahre 1935 um |
rund 259 und im ersten Halbjohr 1936 sogar um rund |
359 iber die entsprechenden Vorjohrszahlen.
In den einzelnen Zweigen der papiererzeugenden Indu-
strie, die sich bekanntlich in die drei Gewerbegruppen

Schreib- und Druckpapier, holzhaltig/holzfrei,

Zeitungsdruckpapier,

Packpapier und Pappe
gliedert, war die Entwicklung recht unterschiedlich.
Zufriedenstellend hat die Schreib- und Druck-
papier-Industrie obgeschnitten. Im letzten Jahr
hat die Produktion von holzfreiem Schreib- und Druck- |
papier den Stand von 1928 wieder erreicht und die Pro-
duktion von holzhaltigem Schreib- und Druckpapier
diesen Stand sogar schon etwas tberschritten.
Sprunghafter noch entwickelte sich die Ausfubr. MNach
dem Tiefstand im Jahre 1934 war es schon im néchsten
Jahre moglich, die Ausfuhr mengenméfiig um nicht
weniger als 126 % und wertm&fig um etwa 59°% zu
steigern. [Die grofien Unterschiede in den Verfinderun-
gen des Wert- und Mengenvolumens héngen damit zu-
sammen, dafd in dieser Auflenhondelsposition Papiere
der verschiedensten Preislagen zusammengefafit sind,
und daofl die Erhdhung des Mengenvolumens in erster
Linie auf den verstdrkten Export billigerer Qualitaten
zurickzufihren ist). In den ersten sechs Monaten des
laufenden Jahres sind auf diesem Gebiete weitere be-
deutende Erfolge erzielt worden. Diese Ergebnisse be-
friedigen vor allem insofern, als es gelang, den alten
Auslandskundenstamm, der in den Krisenjahren schon

il SLUB hitp:/digital.slu bmmﬁﬁaﬂ 60100/85 umiversinAs

Deutschen Forschungsgemeinschaft

Wir fihren Wissen.



e S —————

meaweifend

ivicken an oudgreiudifen
Fieellem . Berlebr unfere

Anfdilag -Saulen
in rund 400 Eiadten

Deutfdye-Setiabte- B eklame
w. m. b. 5, Soupifielle
srantiuetm I, Borfenpl 1

zu einem erheblichen Teil zu den ungleich billiger produ-
zierenden nordischen Konkurrenzstoaten ubergegangen
war, zurickzugewinnen.

Entscheidend fir die Situation bleibt aber der Inlands-
bedarf, der — wie oben schon gesagt — in den letzten
Jahren nicht unbetréichtlich gestiegen ist, und der zu
Preisen befriedigt wird, die trotz der gestiegenen Pro-
duktions- und Versandkosten den gutsituierten Firmen
einen, wenn auch bescheidenen MNutzen bringen. Und
nach diesen Gesichtspunkten sind auch die Aussichten
fir die ndchste Zeit zu beurteilen. Die Schreib- und
Druckpapierindustrie ist heute ungeféhr mit 70 % (holz-
haltig) resp. mit 68 %, (holzfrei) ihrer Leistungstahigkeit
beschaftigt und, do bei wachsendem Einkommen mit
einer Steigerung des Papierverbrauchs gerechnet wer-
den kann, wird man — gleichbleibende Beschaffungs-
preise vorausgesetzt — eine weiter giinstige Entwicklung
in diesem Gewerbezweig erwarten dirfen.

Im Gegensatz zu dem eben behandelten Gewerbezweig
hat sich die Zeitungsdruckpopierindustrie
bisher nicht von der Krise erholen konnen. So erhohte
sich der Inlondsobsatz gegeniber 1933 nur um etwa 4 %,
und der Export, der in friheren Jahren etwa 33 bis 35 9
der Gesamterzeugung ausmachte, sank unter dem Preis-
druck der nordischen und kanodischen Konkurrenz 1934
bis auf 10,6 %, um sich erst im letzten Jahre und speziell
im ersten Halbjahr 1936 leicht zu bessern, Unter diesen
Umsidinden konnte sich das fiir die gesamte Papierindu-

sirie als aufierst kapitalintensive Industrie Uberaus wich- (Mengen in 10001) {Werte in Milllonen RM)
fige Moment der Kostendegression bei zunehmendem ol g i
Umsatz hier kaum auswirken. Wenn auch durch Kartell- Einfuhr |Ausfubr | schul | Einfubr | Ausfuhe | schud
zwang und Preisfestset i in obli 5=
5] etzung bis dahin uhitld‘le F‘rﬁ:}i 1028 | 1684 | 24422 75.8 54 P 29 4
unterbietungen ausgeschaltet wurden, so erwiesen sich 1929 | 1648 | 2774 | 1126 42,8 72,7 29,9
doch die fest ' 1830 1449 301,32 1564 a5.4 758 40,4
; ; glﬂlegfenl Preise als zu knapp bemessen, 1595 | 1540 | Soaq | 1ao4 504 0'1 305
so daf} sich bei der einsetzenden Verteuerung der Roh- 1932 | 1122 | 2942 | 1820 15,5 34,8 21,1
materialien Betriebsverluste er Lt i 250 | 1279 14, 26,4 i
Bty Pick rarnvse ergaben. : - 1934 | 1445 | e | 176 17,5 3.1 13,6
ei erl thu :E pa Erl ererzeugung ist besonders die 1935 | 1439 | 2010 | 1574 15.4 26,8 11,2
erstaunliche Entwi =
+ 3 cklung des aus Sulfatzellulose herge LHL s | 7as | rees T a3 131 &5
stellten MNatronkraftpapiers hervorzuheben, dessen Ver- 1 Hj. 1934 729 | 1392 &6,3 7.2 12,2 5,0

wendung zur Herstellung von PapiersGcken sich seit 1933
mehr ols verdreifacht hot. Abgesehen von dieser Sonder-
konjunktur, die ja nur einen relativ geringen Teil der
gesamten Packpapiererzeugung umfofdt, dirfte fir den

gesamten Gewerbezweig eine im Rahmen der allge-

meinen Wirtschaftsentwicklung liegende Belebung einge- Jahresdurchschnit Mo natsdurchse hift
treten sein, da der Packpapierverbrauch sich in einem

nohezu festen Verhélinis zum Versand der Industrie und 1928, . ...0cieen. . 265,36 | Januer 1936...............91,00
zu den Umsdtzen des GroB- und Einzelhondels bewegt. o A g Rl Wit i S R L
Zy dieser vermutlichen Belebung des Binnenmarktes tritt 19 o 0oavnanncene 20014 | April  1835...0......... 8815
eine seit 1933 mengen- und wertmiBig langsam, aber 1938, ey | e 1ss e
stetig steigende Ausfuhr. M

Die Produktion van Pnppe hat sich seit ihrem P 89,04

Krisentief kriftig erholt; 1935 waren 98,59 der Produk- AN i 83,11

tion von 1928 erreicht, und auch im laufenden Jahre LoHL 196l . BT
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setzi sich dieser Anstieg weiter fort. Ganz besonders
rege war notirlich — im Zusaommenhang mit der sich

Ti¥ie ein immer stérker entfaltenden Bautdtigkeit — die MNach-
frage nach Rohdachpoppen (etwa 20°% der gesamten
'-]_.]Eﬂ;[-[]rﬁfﬂm[;mﬂnn Pappenerzeugung). Die in dieser Sparte teilweise auf-

fretende Materialknappheit ermaglichte mehrfach die
Durchsetzung von PreiserhGhungen. Nicht ganz so leb-
haft war die Entwicklung in der sonstigen Pappenerzeu-
gung, aber auch hier ist inzwischen ein guter Beschafti-
gungsgrad (im Durchschnitt 70 %, bis 75 % der Kapazitat)
erreicht worden. Auf Grund dieser gebesserten Beschéf-
tigung diirften im allgemeinen die Betriebe trotz der seii
1932 — mit Ausnahme der Rohdachpappen — unver-
andert gebliebenen Preise die Rentabilitatsgrenze wieder
Uberschritten haben,

Abgesehen von der Zeitungsdruckpopierindustrie, fir
deren Absatzgestaltung besondere Umsténde vorlagen,
haben sich in der popiererzeugenden Industrie in den
letzten Johren dank der geschaffenen Markterdnung
die Verhdltnisse weitgehend konsolidiert, und es liegen
zur Zeit, abgesehen vielleicht von den Schwierigkeiten
der Rohstoffversorgung und der Méglichkeit einer Er-
héhung der Preise des Vorproduktes [Zellstoff), kaum
Momente vor, die als nachteiliy bezeichnet werden
konnten. Dol man im lbrigen, von diesen Besonder-
heiten abgesehen, auch auf lange Sicht die Entwicklung
des Papierverbrauchs im ganzen durchaus giinstig be-
urteilen darf, ergibt sich schon aus dem Vergleich der
gegenwdrtigen deutschen Verkoufsquote von 30 kg je
Kopf der Bevolkerung mit den in England und den Ver-
einiglen Staaten von Amerika inzwischen erreichten
Gluoten von 40 bzw. 60 kg.

Die papierverarbeitende Industrie.

In der gesomten papierverarbeitenden Industrie waren
die Aufstiegstendenzen trotz der Sonderkonjunktur der
Tapetenindustrie bisher ziemlich schwach. Die Zahl der
Beschéftigten in Prozenten der Arbeitsplatzkapazitét lag
1935 bei 57,7 gegen 44,9 in 1932 (Krisentief) und etwa
/8 in 1928. Auch die durchschnittliche Beschéftigung hat
Lhren friheren Hachststand noch nicht wieder erreichen
dnnen,

Deuvtscher AuBenhandel in chemisch
bereitetem Holzstoff (Zelistoff, Zellulose)

Durchschnittspreise fiir chemisch berei-
teten Holzstoff (Zellstoff, Zellulose] im Auflen-
handel Deutschlands (in RM pro Tonne)
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Aufilenhandel mit Papier

Einfubr Ausfulr
im 1000 dx im MATIE, FLMA in 1000 dz I BAINL. FA
1528 1333 10,2 3399 147, F
1929 18,8 1.8 o 7801 17,2
1930 208 & 12,7 33035 138,.3
1% 102 3 &, T a 5830 1261
1932 5.3 4.1 21634 b, 2
1933 108.8 3,3 1801,7 48 7
1934 20,0 = 1 530.5 41,2
1935 50.7 1.7 22545 1.4
1. Hj. 193% 24 5 o.% 1010,7 23,6
1. Hj. 1534 20,7 0.7 1 3BT 31.8

BESPRECHUNGEN

Phonix-Musterkollektion. Band |, Il und lll. Papier-
fabrik Scheufelen, Oberlenningen. Wiirttemberg.
Band | enthalt Phonix-Kunstdruckpapier, holzhaltia
und holzfrei (glédnzend), Band || die Sorten Kunst-
druckkarton und Kunstdruckléschkarton, Band |l
Kunstdruckpapier halbglanz, halbmatt, glanzlos,
Zweifarben - Kunstdruckpapier, Chromopapier und
OCffsetchromopapier. Die einzelnen Gruppen sind
aus Grinden der Ubersichlichkeit durch farbige
Titelseiten getrennt. Band | ist mit einem charakteristi-
schen farbigen Bildnis des Begrinders des Werkes,
Kommerzienrats Karl Scheufelen, geschmiickt. Am
Anfang jeder Papiergruppe befindet sich eine photo-
graphische Abbildung, die Zeugnis aoblegt von der
Druckwirkung des betreffenden Papiers. Einteilung,
Einband und Gestaltung aller drei Bande sind — . —
auBerst vornehm, prakfisch angelegt und durchaus

geschmackvoll,

Allerlei Drucke auf Chromoersatzkarton. Chromo- .-
ersatzkarton Yerband GmbH. Berlin-Charlottenburg, § .-.--.-"Ww'“
In ein- und mehrfarbigen Titelbléttern, Zeitschriffen- . hist
umschidgen und bunten Prospekten wird in dieser
umfanareichen Mappe die Eignung des Chromo-
ersatzkartons vorgefihrt, Dieser griffige, rill- und
stauchiGhige Woerkstoff besteht dos Examen des
examinierenden Fachmannes ,glanzend”.

Drucktechnische Tabellen des Vélkischen Verlages.
/. Etwas Ober Papierherstellung. Vélkischer Verlag,
Disseldorf. Die neue Tabelle schliefit sich den vor-
autgegangenen ergdnzend an. Der Vorgang der
Papierherstellung  ist graphisch-schematiseh  dar-
gestellt. Auf den beiden Innenseiten sind Original-
proben der gebrauchlichsten Papiere aufgeklebt. Da-
nebenstehende Erklarungen belehren Gber die Eigen-
schaften der betreffenden Muster.

Schriftenprobe. Band X. Fraktur, Antiqua, Schmuck,
Handsatz. Bibliographisches Institut A. G. Leipzig.
Den Schriftensatz (Handsatz) des Bibliographischen
Instituts lernen wir in dem in leinen gebundenen
Buche kennen. Papier, Schriften und die ganze Ari
der Autmachung (zweifarbig) weisen einen hohen
Standard auf, der stolz darouf verzichtet, mehr zu
zeigen, als unbedingt notwendig ist.

Eugen Johannes Maecker. So entstehen wirksame
Kataloge. Verlag fir Wirtschaft und Verkehr, Forkel
& Co. StuMtgart. Hier spricht ein erfahrener Fach-
mann, der Bescheid weil und auch nichts ver-
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schweigt. Ein ganz ausgezeichnetes Bichlein, das
wirklich von der Sache handelt, die der Titel ver-
spricht, Aufl jeder Seite findet der Leser — und nicht
etwa nur der Werbelehrling — Belehrung und An-
regung. Das Bichlein ist jedem Werbefachmann
dringend zu empfehlen; es ist in seiner Art eines der
besten Werke der Werbeliteratur, die wir kennen.
Die Ausstattung ist sehr einfach, aber immerhin dem
Lwecke wirdig angepalit.

Dr. Alfred Mahlig:,,Werbung und Wirtschaft” (Deutsche
Wirtschaftswerbung) 1. Band: Grundlagen der Wirt-
schaftswerbung. Dresden, 1936, Verlag L. Ehlermann,
132 Seiten. Der Titel des Buches entspricht dem Inhalt
nicht. Es sind hier keinerlei Probleme der Beziehungen
zwischen Werbung und Betriebs- oder Volkswirt-
schaft erortert, sondern es handelt sich um eine Ein-
fohrung in die elementaren Grundlagen der Werbung.
+WWesen, Werden, Wert und Mittel der Wirtschafts-
werbung” im grofien Ueberblick und in allgemsin
verstdndlicher Form darzustellen ist die Aufgabe, die
sich das Buch stellt, Der Verfasser, ein Studienrat,
wollte damit einen ,leitfaden fir Wirtschaftsschulen
und zur Selbsischulung” schaffen, was ihm im grofien
ganzen auch gelungen ist, Mur hatte er dabei ruhig
seine drei ersten Probleme, das Wesen, das Werden
und den Wert der Werbung etwas ausfohrlicher dar-
stellen kénnen. Er hat sie allzusehr zugunsten der
Werbemittel vernachlassigt, deren Aufzéhlung rund
vier Finftel des ganzen Buches beansprucht. Doch isf
es moglich, daofi der ongekindigte zweite Band,
der offenbar die ,Oberstufe” der Werbelehre be-
handeln soll, auf die grundlegenden Fragen etwas
ausfihrlicher eingehen wird.

Dr. Gertrud Urban: ,Die industrielle Absatzorgani-
sation”, Wirzburg, 1938, Verlog Konrad Triltsch,
132 Seiten, Preis RM 3,60. Die sorgfaltige betriebs-
wissenschaftliche Arbeit beschrankt sich fast aus-
schlieflich auf die Untersuchung der Absotzorgani-
sation tir Fertigwaren, und zwar wird dieses Problem
dabei stets vom Standpunkt des Produktionsbetriebes
ous gesehen. Der interne Verkaufsapparat und seine
Organisation einschlieflich der Absatzforschungs-

abteilung ist nur kurz gestreift, das Hauptthema ist
die GuBers Absatzorgonisation. Dabei werden die
ginzelnen Mdaglichkeiten und Wege des Absatzes
nicht nur oufgezdhlt und beschrieben, sondern sie

ferbert Schiimann
Berlin NG5
Sprengelftrafetods
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werden kritisch gegeneinander abgewogen, wobei
die Kritik hier — der Betriebswissenschaft ent-
sprechend — nicht wirtschaftspolitisch, sondern kosten-
politisch orientiert ist. Das sehr grindliche Budh, das
wohl keine Absatzform vom Automaten bis zur
Exportmesse unberiicksichtigt 1ait, verdient es, nicht
allein vom Betriebswissenschaftler, sondern auch vom
Wirtschaftspraktiker gelesen zu werden,

Edgar Bissinger: ,Der deutsche Handel — Aufgabe
und Zukunft”, Stuttgart/Berlin, Verlag fir Wirtschaft
und Verkehr Forkel & Co., 497 Seiten, Preis RM 8.50.
Der sehr geschmackvoll und gediegen gedruckte um-
fangreiche Sammelband versucht in einer Reihe von
grundlegenden Beitrdgen die gegenwartige Stellung
und die zukinftige Aufgobe des Handels in der
deutscnen Wirtschaft zu klgren. Geschichtliche, volks-
wirtschaftliche, organisatorische, sozialpolitische Fragen
werden von den besten Sachkennern erértert; es
seien — nur als Beispiele — genannt: Stoatssekretéar
Posse, Ministerialdirektor Sarnow, Dr. Tiburtius, Dr.
v. Renteln, der leiter der Reichsbetriebsgemeinschaft
Handel in der DAF, J. Walter. Im volkswirtschaoft-
lichen Teil nehmen neben den Fragen des Grofi- und
Einzelhandels auch die Probleme der AuBenhandels-
politik, speziell der Handels- und Clearingsvertrage,
einen breiten Raum ein. Eine Reihe von Bildern aus
der Geschichte des Handels erganzt zusammen mit
einigen schematischen Darstellungen der Organi-
sation die Avufsatze,

Dr. Heinrich Troeger: ,,Das gesamte Recht der Wirt-
schaftswerbung” (Werberecht, Werbeabgabe, Wett-
bewerbsrecht). leipzig, 1936, Verlag Felix Meiner,
380 Seiten, Preis RM 9,50. Das Recht der Wirtschafts-
werbung, das in den letzten Jahren durch die Ein-
setzung und die Tatigkeit des Werberats der deut-
schen Wirtschaft von Grund auf neu gestaltet und
standig fortentwickelt worden ist, wird von Troeger
umftassend und zuverl@ssig in systematischer Form
dargelegt. Die verschiedenen verstreuten Rechts-
quellen sinc in dieser rechtssystematischen Darstellung
ineinandergearbeitet, so dafd ein grindlicher und zu-
verlassigen Fohrer durch das Werberecht, nach Sach-
gebieten gegliedert, vorliegt. Der zweite Teil enthalt
die wichtigsten Gesetze, Verordnungen, Ausfihrungs-
vorschriften, Bekanntmadhungen usw. im Wortlaut,
und zwar nicht weniger als insgesamt 63 Nummern.
Fir den Werbepraktiker dirfte das Werk unentbehr-
lich sein, zumal es durch nach Bedarf erscheinende
MNachtrige sténdig erganzt werden soll,

«Postzeitungsvertrieb” — Der Zeitungs- und Zeit-
schrifftenverkehr mit der Deutschen Reichspost. Eine
Anleitung fir Beamte und Angestellte. Bearbeitet
von Zeitungs- und Zeitschriftenverlegern und -héndlern
B8 Seiten, Preis RM 0,85, Die kleine Broschiire, in
der Sammlung , Fortbildungsschriften” erschienen, faft
die Bestimmungen zusammen, die fir den Verkehr
von Zeitungs- und Zeitschriftenverlegern und -handlern
mit der Reichspost wichtig sind. Sie bringt aufier Ge-
bihrenibersichten auch Muster aller in Frage kom-
menden Formulare. O W P
Festschriff.  Mdinchen im Olympia - Sommer 1936.
500 Jahre Minchener Pferderennen. Verlag Knorr u.
Hirth GmbH. Minchen. Also, da ist der Xaver Krenkl,
der bekannteste Reiter der Oktoberfestrennen, Wir
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sehen ihn zu Pferd als Acdhtzigighrigen, gezeichnet
von F. Adam, und wir treffen ihn segar im Himmel
mit Ludwig Thoma und dem Dienstmann Alecis Hin-
gerl. Ein Xaverl kommt auch im ,lustigen Renn-ABC"
vor; die Verse dazu sind wirklich lustig und die
Zeichnungen von Paul MNeu nicht minder. Die Fest-
schrift enthalt aufierdem noch Zeichnungen wvon
Thény, M. Fuggs [(aus dem Jaohre 1B65), aus
Albrechts Skizzenbuch, wvon Richard B. Adam,
einem Urenkel Albrecht Adams, und sogenannte
Scherenschnitte” wvon Irmgaord v. Freyberg. Es
sind aber keine Scherenschnitte, das sieht ja ein
Blinder, Unter den literarischen Beitrgen notieren
wir Gedichte von Eugen Roth und den Beitrag aus
dem lJenseits von Meckermann. Damit ist der Inhalt
allerdings noch nicht erschépft. Doch es missen
schlieBlich auch einige Ueberraschungen tir den neu-
gierigen leser Obrigbleiben. Das stilvolle farbige
Titelblatt schut F. P, Glaf3.

Das waren die letzten! Yerlag: Der Silberspiegel.
Abteilung fiir Anzeigen. Berlin. Es wird einem ganz
silbrig vor den Augen. Die Menschen drangen sich
kauflustig vor den Schaltern, auf dem silbernen
Grunde des Papiers tummein sich Sportsmenschen,
In- und Auslander. Der Appell ist an die Berliner Ge-
schaftswelt gerichtet. Es handelt sich um Akquisition
von Anzeigen fir den Silberspiegel. Sie kennen doch
diese mondéane Zeitschrift?

Ford im Bild. Nr. 1—4. Johrgong 1936. Heraus-
gegeben von der Ford-Motor-Company. Kaln/Rh,
Hibsche Landschoftstfotos, meist mit Automobil-
staffage, Aufnahmen vom Kélner Fordwerk, aller-
hand Autotechnisches und Eeklametechnisches, Witze
mit und ohne Bart, JubilGums- und andere Aufsdtze,
die Iyrisch getont anfangen und selbstverstéindlich
mit Ford aufhéren — das macht etwa den Inhalt
dieser Hauszeitschrift aus. Die farbigen Titelblatter
sind ansprechende Leistungen.

Farbe ist Leben. Gebrider Hartmann, Druckfarben-
fabriken Halle-Ammendorf. Eine Maoppe mit dem in
letzter Zeit herausgebrachten Werbematerial der
Firma. Den Preis der Schénheit verleihen wir der
vierseitigen Werbesache ,,Das neuve Blau im Normal-
farbendruck” mit einem bravourds gemalten Still-
leben von R. M. Eichler in Drei- und Vierfarbendrucdk
unter Yerwendung der neu entdeckien Farbe ,,Mon-
astral Fast Blue”. Den Drucktachmann werden die
uvmfangreichen Broschiren ,Doppelton-, Glanz-
doppelton-, Plastik-Zwei-Ton- und Merkantil-Farben”
sowie , Aus der Praxis fir die Praxis”" mit den
aufierst instruktiven und mit Abbildungen versehenen
Aufsatzen Gber Lichtechtheit, (ber das Trocknen und
die Ziehfahigkeit der Druckfarben von Dr. M. Hart-
mann und Rolf Rau besonders interessieren.

Was ist Pan-O-Fix? Spita und Leutz. Kinster-
bedart, Berlin. Fan-O-Fix ist eine transparente Folie
mit Rasteraufdruck, die man ochne Klebstoff einfach
auf die Zeichnung aufdrickt. Die Folien sind also
gummiert, dennoch vollig klar und durchsichtig. Auch
ein Probeblatt der bekannten Rasterpapiere haben
wir erhalten. lJeder Gebrauchsgraphiker weifl, wie
nutzlich diese Dinge in seiner Praxis sind, Die beiden
Prospekte, die diese brauchbaren Hilfsmittel propa-

In mehreren Taufend Dunkelkammern
glanjend bewahrte

Standentwicklungs-
Einrichtungen

Mafi

Aufiecdem:
Ropiergeriite,
Trochenapparate,
Romplette
Eincichtungen von
Dunkelhammern
fiic Das
graphifche Gewerbe

Auif WDenfth intecefan-
ten Aatoleg Ghee alle
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Manchmal ist der Druck eines
Plakates unwirtschaftlich!

| Daos wird immer der Fall ssin, wenn die Hike der
Eendliglen Awfloge zu kl=m st In diesem  Falle sl
das . Sehablones - Sgritzverfobren die geroebens ViErs
wiell@igungstechnik. Plakofe und Scehaulenster-Deko-
raficnzellcke — fosi alles @M sich mil der Sprilz
pisiole 0 unbeschrinkier Forbenrahl herstellen, und

zwar schon in Auflagéen won 25 S5Hick an. Schreibon

Cia mir lhre Winsehe, Ich sende lhnen geren: mein

Eleinmusiern und | Preisbeispislen

WERBEATELIER KARL HEHNER
Philippsbergstrale 14 -

Unlerlagen mit

Wiezshaden - Ruf 21874

) urentbehirm :
cmGetfer pom YO« FoIO-
gieren, konnten graphisch und drucktechnisch sorg-

faltiger sein. So wirbt man nicht fir Gebrauchs-
graphiker,

Heb je hem al gezien? Patz Reclame Studio. (Ohne
Angabe des Orles.] Der Werber Patz tritt als
Taucher auf oder vielmehr — er taucht unter, und
die Fische halten Zwiesprach {ber ihn — hollandisch
natirlich. Die Drucksache ist in der Stehaufméannchen-
Manier graphisch interessant und nicht alltaglich ge-
staltet,

Blaupunkt-Radio 1936—1937. Ideal Werke fir draht-
lose Telephonie Berlin-Wilmersdorf. An dieser mehr-
tach gefalteten bunten Drucksache ist das Titelblatt
mit dem flotenden Jungen besonders charakteristisch
und schan; ein entziickend frisches und in jeder Hin-
sicht gekonntes Werk.

The Craft-Mark. Cooper & Budd Ltd, London. Aus
dieser kleinen und reizvoll ausgestatteten Hauszeit-
schrift erfahren wir unter onderem, daf3 Haile Se-
lassie, der Ex-Kaiser von Abessinien, ein Drudkfach-
mann ist. Aus seiner Privatpresse sind Bicher von
seiner Hand gesetzt und gebunden hervorgegangen.
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The Craft-Mark spricht die Hoffnung aus, dafi man
einiges von diesen Leistungen gelegentlich zu sehen
bekomme. Dogobert 1.

Robert Bosch AG, Stuttgart. Geschaftsbericht 1935.
Die Hofbuchdruckerei J. Fink, Stuttgart, sendet uns die-
sen Geschaftsbericht als Leistungsprobe ihrer Offizin
zu. In der Tat eine ganz erstklassige Arbeit.

Fanta genarbt. Aparter holzfreier Umschlag-Karton.
Berth. Siegismund, Berlin. Die Fanto-Popiere mit
feiner Porennarbe, in vier Pastelltonen hergestellt, er-
scheinen als ein hochwertiges Material fir Qualitats-
Drucksachen. Auch die andern vorliegenden Papier-
sorten der Firma genigen hohen Ansprichen.

Stempel-Kundendienst. Schriftgiefierei und Messing-
linienfabrik D. Stempel, Frankfurt/M. Die Sammlung
von Drucksachen besteht aus kleinformatigen Ver-
kehrs-Werbedrucken. Was Fotografie in Verkindung
mit vorziglichen Schriften und erlesener Gestaltung
vollbringen kann, beweisen viele dieser einfachen
Karten und Faltblatter. Wie selbstverstandlich ge-
lassen und schén ist z. B. das zweifarbige Faltblatt
WWirzburg”: auf drei kleinen Druckseiten der har-
monische Miederschlag einer jaohrhundertealten Kul-
tur, eines gesegneten Bodens. Gelegentlich geht es
sogar ohne Foto, wie in der Kurkarte fir das Jodbad
Télz. Der Eindruck ist auch in diesem Fall durchaus
vornehm,

Hilfsbuch fiir die Aufgaube von Anzeigen in den
Minchner Meuvesten Nachrichten. Verlag: Knorr u.
Hirth GmbH. Miinchen, Das Hilfshuch soll die Auf-
tragsertellung von Anzeigen an Hand von Berech-
nungs- und Satzbeispielen erleichtern, den Verkehr
zwischen Kundschaft und Zeitung dadurch reibungs-
loser gestalten. Das Buch ist tatsdchlich so praktisch
und leichtverstandlich eingerichtet, daB3 man an-
nehmen sollte, Schwierigkeiten oder Mifiverstand-
nisse konnte es im Anzeigenmarkt nicht mehr geben.

Vistra. Stoff und Stil. Hausmitteilungen der |. G.
Farbenindustrie AG, Berlin. Sehnsucht nach dem
Winter haben zwei Eisbaren (Agfa-Foto), ,begreit-
lich — denn sie tragen nicht die angenehme Visira-
Sommerkleidung”. Die armen Vierfifiler! Da sind
wir Menschen besser dran, wir brauchen uns nur das
bunte und reichhaltige Heft zu besorgen, und alle
Qual — was unsere Sommer- und Herbstkleidung
und andere bunt bemusterte Stoffe anbetrifft — hat
ein Ende, wenn sie nicht durch die Qual der Auswahl
am Ende noch gesteigert wird. Aber dos soll unsere
Sorge nicht sein.

Philobiblon. Eine Zeitschrift fir Bicherfreunde. Heft
MNr. 5/6. 1936. Herbert Reichner, Verlag, Wien.
Embleme-Bicher des 146. und 17. Jahrhunderts be-
handelt Dr. A. Rimann. Der Aufsatz ist reich illu-
striert. Einen ebenfalls illustrierten Beitrag lieferte
Otto R. C. Ruhnke in , Ueber die frihen lllustrationen
zu Dichtungen Fritz Reuters”. Zum 100. Todestage
des grofien oOsterreichischen Bihnendichters Ferdi-
nand Raimund gibt Dr, Fritz Brukner eine fesselnde
bibliophil-bibliographische Studie. Zwei wertvolle
Beilagen, ,,The first printing in Virginia” und ,Vom
Baum, der den Frihling nicht erlebte — ein Bericht
mit Holzschnitten von Johannes Lebek”, erhéhen auch
diesmal wieder denWert dieser bibliophilen Zeitschrift.
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Le Courrier graphique. Revue mensuelle, Paris. XVI.
Mumére hors série. Eine neue graphische Fachzeit-
schrift. Aus dem Inhalt: Die franzdsische Papierpolitik

von G. Dangon. — Die Halbjohrtausendfeier der Er-
findung der Buchdruckerkunst von ). Pady (mit drei
Abbildungen]. — Das Problem der Farben in Offset

und Heliogravire |mit 2 Abbildungen). — Neue Rich-
tungen in der lllustration des Kinderbuches wvon
P. Mornand [mit & Abbildungen). — Ueber die Be-
feiligung der graphischen Kinste auf der Ausstellung
1937 in Paris sind verschiedene Kapazitaten inter-
viewt worden. Dabei stellt Le Garrec, Président de la
section de la Gravure, die Behauptung auf, daB
Frankreich das einzige Land sei, das in der Stecher-
kunst Ober eine bis heute ununterbrochene Tradition
verfige, wahrend Deutschland seinen Direr habe —
~und das ist alles”, Holland seinen Rembrandt —
~und das ist alles”, Italien seinen Mantegna — ,,das
ist alles”. Leichtfertiger kann man nicht urteilen. Stets
nehmen diejenigen am meisten den Mund voll, die
nicht Bescheid wissen. Sehr kenntnisreich ist dogegen
der Aufsatz von Marc Jarve, ,,Das franzésische Buch
im Ausland”. DerVerfasser sieht die Lage vielleicht etwas
zu pessimistisch, im grofien ganzen aber richtig und
kennt und nennt auch die Griinde, die den Riickgang
des franzésischen Buchexports herbeigefihrt haben.
Der Export der franzdsischen Zeitschrift ist (nach Jarye)
nur nach England und insbesondere nach Deutschland
zurickgegangen, nach andern Léandern hat er sich
gesteigert, nach ltalien z. B. seit 1929 um das Drei-
fache. Man wird auf die Entwicklung dieser neuen
graphischen Fachzeitschrift gespannt sein dirfen. Die
Probenummer ist vielversprechend. Der Umschlag geht
leider beim ersten Aufschlagen aus dem Leim.

Preuflische Staatsbader. Auskunftsstelle der Preufi-
schen Staatsbéder, Hamburg. Meistens sucht die
Werbung zu Uberreden. In den schmalzigsten Tiraden
wird jedweden Dinges lob gesungen bis zum
Ueberlaufen. Die Broschiire der PreuBBischen Staats-
bader ist dagegen so wortkarg wie moglich. Jedem
Bad werden drei Bildseiten eingerGumt, davor eine
Seite mit dem Namen des Bades und dem Ver-
zeichnis der Heilanzeigen (Krankheiten) und der Hail-
mittel. Es tut ordentlich wohl, einmal ganz knapp,
nur in Schlagworten, instruiert zu werden. Die Aus-
staftung ist eintach, ober ansprechend, von den
Bildern manche berickend.

Alle sind immer neu wieder Uberrascht . . . Verlag:
PKZ. Zirich. Deutlich, fast zum Greifen deutlich pra-
sentieren sich die Stoffe der Figurinen, auch ber die
Preise der Anzlige besteht kein Zweifel, im Gbrigen
wird der Empfénger auf burschikose Art zum Kauf
animiert. Schlogend und dekorativ wirken die beiden
Vignetten vom Sonnenschein und vom Regenwetter.
Es hatten mehr von der Sorte sein kénnen.

Anlafilich des Besuches 312 englischer Werbefachlaute,
Verleger, Vertreter des Handels und der Industrie; mit
einem eigens for den diesidhrigen englischen Werbe-
kongrely gemieteten Dampfler, in den skondinovischen
Hauptstédten, hat das finnische Fachblatt  Mainostaja”
eine besonders représentative Doppelnummer heraus-
gebracht. Sie enthalt ausfihrliche Berichte (ber den
Besuch in Helsingfors, vielseitige Beitrége Uber snglische
Waearbevarhalinisse und zeigt zur Halfte eine eindrucdks-
volle Revue finnischer Werbekunst. A K

Oet
Plakatan[dilag

ist das Werbemittel mit dem eine

100 %ige Streuung

erreicht und jede Uberschneidung

vermieden werden kann,

Auskunft erteilt: Fachgruppe Aullenwerbung in der

Reichsgr. Handel, Berlin 5W 11, Saarlandstr. 99-102
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[ ADRESSENVERZEICHNIS ZU HEFTI10

| K UOMNSTILEUR BERGER O. London

: COCOPER, A., London

f COPLEY, J., Llondon

DUVE, (GRETEL, Berlin:Dahlem, Peter-lenné-Strafe 24
FALTIN, WILLI, Gladbach

GABIM, E., london

HORMEYER, FERDY, Hannover, Qelizensiralbe 7
KLUTH, URSULA, Kéln, Gilbachstrafbe 18

STANZIG, OTTO, Berlin-lichterfelde, Tulpenstrafie 8o
i WESTERDORF, ADOLF, Essen, Casarstrabe 13

| il SCHRIFTSTELLER FREMNZEL, Frof. H. K., Berlin SW &1, Belle-Allionce-Platz 7/8
: PAULUS, Dr. E. G., Berlin W 15, Kurfdrstendamm 1469
PUTTKAMMER, Dr. WALTER, Berlin-Wilmersdorf, Sidwestkorso 20

ENGLISCHER OBERSETZER:
CAMPBELL, Major W. L., Berlin W 62, Kieiststrafle 24

BEILAGEN ALLIANZ-STUTTGARTER LEBENSVERSICHERUNGS-BANK A.G., Berlin W 8
CHROMOERSATZKARTON-VERBAND G. m. b. H., Berlin-Charlottenburg 2
FERD. FLINSCH, Popiergrofbhandlung, Berlin SW &8
GERRODER HARTMANN, Druckfarbentabrik, Halle-Ammendarf
v. KOMNIGSMARCK'SCHE WEINKELLEREI O. H., Coblenz

KRAUSE & BAUMANN A. G, Chromo- und Kunstdruckpapierfabrik,
Heidenau (Dresden)

LAMGENSCHEIDTSCHE VERLAGSBUCHHANDLUNG G.m. b.H., Berlin-
Schanebarg

GEBR. SCHMIDT, G.m. b. H., Druckfarbentabrik, Berlin-Heinersdorf
SCHULER, Graphische Kunstanstalt, Stuttgart S.

CARL SCHUNEMANMN, Bremen

SPRINGER & MOLLER A. G., Druckfarbenwerke, Leipzig-leutzsch

DRUCK DES UMSCHLAGES:
CARL WERNER, Grofidruckerei, Reichenbach i. V.

ENTWURF DES UMSCHLAGES
CARL AMANN, Ulm-Donau, Boblinger Strafie 28
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DASSELBE ..d 44
NICHT DASSELBRE!

Lhe Art und Weise, wie man ein Warenangebot dem
Kaufer in der Werbung vor Augen fiihrt, ist fir das Ver-
kaufsergebnis nicht unerheblich. Ware in natdrlicher,
plastischer Darstellung spricht den Kunden an. Unter
allen neuzeitlichen Druckverfahren besitzt der Kupfer-
tiefdruck, den die K&lnische |llustrierte anwendet, den
besonderen Vorzug, dafl er die optischen Feinheiten der
wWare und ihrer Ausstattung in unbedingter Natirlich-
keit und materialgetrev wiedergibt, Diese drucktechni-
sche Vollkommenheit in Verbindung mit GroBauflage
und ausgewdhltem Leserkreis verblirgen den Erfoig
einer Werbung in der
Kdlnischen [llustrierten
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Manufacture of
Adpertisement

popler, yeloue % BUCHSTABEN

Iin Jeder Gré&fda, Stdrka vnd Farba

MODELLE AUFSTELLPLAKATE WARENZEICHERN
GLUCKAUF, BERLIN N 58, Pappelallee 3-4
{a. d. Hochbabn Danziger Sirabe) Tel: D5 Yinela 2513/2514

Fir den Yerkauf von

gewerblidien Abziehbildern
i moderner Abziehrelilime

suchl an versch. Plgtzen, unier besten Bedingungen, noch Handelsverireter:

Dekorations-
Materal fur §
s Morkenartikel- §

Michael Frommberger, Hirnberg, 5. Hummelsteiner Weg 6

EE"EF rau:her LQIFIIB - Fﬂplﬂl‘h'ﬂ o

i | ? Ja — wie bringt mas e nar farfig, dadl dia Leuts vor 1

Wie macht man das nur dem Schaglenelar steben biziben? Haben B2 az schm INDUSTRI E - HE KLAM E

ganmal mil Grofphotes yersschi 1 Der Erlolg wird Sie Gberraschan | Lazsen Gia aich doch ein-

mal gans kpafenlos ued unverbinddich YorechlBps Sher die Schaglenaterwerbung mit Grol- KGN FE“ T IGHSF l GUHEN
:'::Ur::?h:llunil'.:'EI'.'In:nI-rI:;'Jl:::lirlu::ulh-::li |::::H:.:?:~:-.|r:lll..“_::'-:ll-: f.rl:‘._'-.'-.~.|:-{l.:'-llu:-:-.'l:’_.-f:h'-.'s‘_-:{;:rllI:I.Inl.:lluh'ur::- avch nach eigenen -"!lﬂgﬂtlEﬂ und EHTWEfr_EEH
Kieopatra, Photo-Werkstitlen fir Werbung und Technik, Berlin-Schiéneberg 12, Hauptstr, 7-8 LOUIS M. M USEL' SONNEBERG 1. THUR

Buchstaben

aus Karfonpapier, Celluloid und Melall In allen Grallen vnd Farben

L
Lu DERHTZ& BA“ ER Buchstabenfabrik H. Raabe, Beriin 1 4, Chausseesir, 122 O
S| AKTIENGESELLSCHAFT FUR BUCHGEWERBE F.. :

BERLIN 5W &8 WILHELMSTRE -118 BUCHGEWERBEHAUS :

SAMMEL-MUMMER A 9 &341 =« ABRT. WERBEARTIKEL

Taschen - Notizkalender
Leder-Werbe-Geschenke

Filr Acsstellungen vnd Schaulenster:

Abjieh-Plakate(
Dubrptoeoinete oL sbombenfeft:

Hohl- ynd Holzbuchstaben, Dekorgtions - Mittelstlcke
& Schriftarien . Alle Groblen . Alle Farban

Barlin 5W 19, EKotbusser Damm 70-71. F 2 Meuk&lln 5214 und 0333

E Woundarlicth & Comp. A G, Waldenburg - Aliwasser, Schles.

HoRhiaba: I Parkeh et ek ams
metrs METHNER &BURGER

CiNurl  GERLIN SO 36 Kipenickersts M55

RUDOLF MULLER SPM % ¢40.€ aus verchromtem Zink

Berlin-Schéneberg » NaumannstraBe 12 I welterfest an Schaufensier anzukieben.
=—— Telefon: G 1 Stephan 0874 =—= Das zeilgemdle u wirkungsvolle
Seit 1889 die Spezial-Kunstanstall fir verbemitiel F""' Markentirmen.

Pﬁll[. ZAHN - Trinitatissir. ag

rahmit
a o i d
wno
ereils Wware

Massenrahmungen aller Al » Dresden-A.18, Blagewltzrer Strale T2 « Fernrul 82307 - Geg

Ii : inb d D k ond einipe frihere Jahrringe sind noch  lieferbar.
an ' e C en Preis fiir die Halbjahrsdecke nebst Inhaltsverseichnis

. RM 2— 1n Lecine i Golds ruck.

der ,,Gebrauchsgraphik® nebst A e M
»Gebrauchsgraphik* Druck u.Verlag GmbH.,

Inhaltsverzeichnisfiirden Jahrgang1935  Berlin SW6r, Belle-Alliance-Platz 7—8
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DIE EDELFOLIE

fir Dekorafionen von Schaufenstern, Ausstellungs
und Messestdnden wird allein verkauft durch:
F. PICKNES

Berlin SW &8 « Koachstrafle 19 . Telefon: A 7. 2924

QUALITATSARBEITEN

...... i A

/ | /
there.chmdt
WUPPERTAL- BARMEN
WWeskotter-5tr.1¢ Fernr. 57164

Fiir feine Druckarbeiten wird man nur

gestrichene Papiere

I und

gestrichene Kartons

|
verwenden, denn nur diese verleihen den Drucksachen
besonders schines Aussehen

| Wabhlen Sie die Erzeugnisse der |

Dresdner Chromo- & Kunstdruck-Papierfabrik

| hrause & Baumann, Aktiengesellschaft
Heidenau, Bezirk Dresden ‘l

il SLUB http:.-'a'digital.-slub-:mbﬂaysﬁ?&am 00/107 smivensitks
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€in Sonderangebot
fiie alle Freunde Der
Dlakathunft: Das

ohlweinbu

jefit flir IZ 11

|
I . _

fll Mnyedae and Eem
Witefemblodr D, 246 1934

il Der Ladenpreis dieses Prachtwerkes, in Leinen gebunden mit
.i' Goldaufdruck, betrug frither 32— RM. Auf Grund des
| Abkommens, das wir mit dem Verlag laut obiger Anzeige
I" | getroffen haben, k&nnen wir es Interessenten jetzt fir
{ 12.— RM in Originalausstattung anbieten. Das Werk um-
il faBt 432 Seiten in GroBquart, hiervon 74 Seiten einfihrender
| Text in Deutsch und Englisch, 226 ganzseitige Bildtafeln
i in bestem Kupfertiefdruck und &4 vielfarbige Kunstbldtter. —
Ludwig Hohlweins Schaffen hat sich die Welt erobert. Wer
I sich fir Reklamekunst interessiert, dem bringt dieses Buch
f' Freude und Nutzen, — Da der vorhandene Bestand voraus-
', sichtlich bald vergriffen sein dirfte, ist baldige Bestellung zu
r empfehlen. Auf Wunsch kann die Bezahlung auch in vier

! | Monatsquoten zu 3.— RM erfolgen. (Bestellschein anbei.)

fl
Il'. BESTELLSCHEIN
An ,,GEBRAUCHSGRAPHIK* DRUCK & VERLAG G.M.B.H., I

il
i'l h:"obwc"bﬂ- leh — wir — bestelle(n) laut lhrem Soenderangebot: i o i

Expl. ,.Ludwig Hohlwein und sein Werk', herausgegeben von Prof. H. K. Frenzel,
mit einer Einflihrung von Dr. W, F. Schubert, zum herabgesetzten Preise von
12.— RM (statt 32.— RM) in Leinen gebunden mit Goldpressung.

Betrag ist nachzunehmen — folgt nach Rechnungserhalt — wird in vier Monatsquoten
zu 3.— RM beglichen, deren erste bei Lieferung nachgenommen werden kann. (Nicht-
zutreffendes bitfe zu sireichen.)

Erfiillungaari: Berlin

Ort und Daogtum Var- und Jundame

Adresse
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DRUCKEREIEN UND KU NSTANSTAI.TEN

e R I T T T |

Wilhelm Falk&Co. 5"

I Dresden 19 Eegr[indat 1904 Plakate » Kalendarrickwiinds

Spazialitdl: Wirkungsvaolle

Vertreter an vielen Plitzen gesuchi Brillantschrift-Plakalan

der Gesellschaft fir Deutsche Wirtschaftspropaganda mbH

Berlin 8W 68, Wilhalmstr. 130-132 . Fernruf: AD Bllchor Sammelnr. ﬂ:HE; TIEFDRUCK J EDER ART

Warke & Zeftschriften 8 Wirksame Werbedrucke

BERLIN 5W &8 « WILHELMSTR, 132 + FERNRUF: F 5, BERGMANN 2100

Siramerjdje Bud)druderei
W- GlRARDET . ESS EN fermann E[t“til--'q_i.ub}hm11 '_:‘wi‘"‘“rnr-l?ﬂ

7 Dhruek-, 2 Sotzsmaschinen. Figene Buchbindirei

ZEITSCHRIFTEN WERKE WERBEDRUCKSACHEN

Tiefdruck u,
Buchdruck

von Bogen
und Rollen f; | - = %

/4 F

.q_____ﬂ. —
velibe Anerkes ng Begt inm diesen Wisrlen 0 i, priker weill die Sawlerked
m E EIE ﬁ i! E E E iml hand werkliche Godiegenheit einer Trurkasche in Siahistich 2u schitzen,

CURT Hffj'.l'.”l Kunasi-Prig

m FEJ‘M ® Kartonplakate in plasti- Rl ol HELLE HIE RS MAARARE

scher Hochreliefpragung

DREEDEN-A. 44 Kalenderriickwénde

riv- A rati i

Warum nicht ﬁll‘llig‘?

Lingeahnale Mialichkellen eroehen gicf wann Sia afnl r|.__. | '--|'i-':-i.'|-_-' fir it
5 i T Viehrlarbendreck w ; n der ke -.A.'|;'|-- :'-.-._._._'.._-.:-_ =r K psten nickt
Kontobiicher und Lintaturen age komml, kolorie h heule Probearti
Ernsl‘ Schuuer, I'l'.ﬂh:-rhr:r I'l'.,unstuni.lull Lelpzlg l‘;‘l 5

Moderne Drucksachen

Formulare _;'t!ffi*r Art

Reklame- und Schriftentwiirfe

BUCH-UND KUNSTDRUCKEREI GCGREIF
Berlin S 42- Wassertorstr.50 - F 1 1.'ur|.f:p.|’m; 5208

Arthur H{nlbe GmbJt., Eﬂumlmrslﬂll
fiir einfarbigen Lichidruck und Farbenlichidruck

e el M &1 SCHEUER, PLAKATFABRIK |
Herstellung von Bildern, Plakaten, Prospekten FRANKFURT a.M

DER wirkungsvolle WERBEDRU CK

DIE gute GESCHAFTSDRUCKSACHE

Jlustrations- und Farbendrucke
Seit 1877 bewidhrt

\ ROBERT MULLER POTSDAM

| A3
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WER LIEFERT FOLIEN?Y?

-'Manufacﬁn'ersr
1 of Foils

L ———

=

e ——

TERINGEN -BADEN
Aluminiumfolien in jeder Ausfilhrung

FOLIENPAPIERE M ETALLOSE

Meatallpaplerfabrik GOLD UND SILBER

H.Benkert
Dresden-A. 21

M. BRUNN & CO., A.-G.

FORTH IN BAYERN

fiir Luxus-Packungean, Hnla!ﬂ;u m:-l:l'lli.ga.
Sehnaelidechrift=Flakate, Siegalmarkan usw.

S -— —_—
ALUMINIUMWERK TSCHEULIN 6mBh. | Aluminium-Folien o mton Sostren

in bastens bewhhrten Qualitldten liafermn

Aluminium-Walzwerke Singen G.m.b.H.

Singan — Hohantwisl

Aluminium-=Folien-

Walzwerk /ksin—nNiehi2

Aluminiumfolien jeder Art, auch Dekorationsfolien
Einige Wertreterberirke freif

die absolut glasklare,

ULTRAPHAN wetterfeste, abwasch- |

bare, formatbestindige und gut zu bedruckende

Acetyleellulosefolie liefert farblos und farbig
LONZA-WERKE G.m.b.H., WEIL a.Rh. (Baden)

Kaschierte und unkaschierte, glatte, dessinierte, bunte,
bedruckte Aluminium- und Zinnfolien-Qualitdtsware.

D Rolloro

die Edelfolie

in Gold, Silber, Schwarz | ~

ALUMINIUM-FOLIEN

in srstklossigar Ausfihrung liefart
Metallpapier-Bronzefarben-Blattmetallwerke
Aktiengesellschaft Minchen 12

ORIDIN

ol T L\\hpdpicr- Karton » Krafesctoff
@ wverschiedenen Fantasiefarben Iy
mit Gold-, Silber-, Bunt-
I. G. Farbenindustrie Aktiengesellschaft

metall-, Seidenglanz-Decke,

AGFA, Abteilung Folien, Berlin SO 36

Alleinverkouf in Deutschland fir dos gesamie Gebiet ]']L‘lBPr':lgL"J':I]‘llg,

der Dakoration, Budhstaben. und Schilder-Fabrikation :

F. Picknes, Berlin 5W 68, Kochstr. 19

UL Zu I:."'t‘-i.‘[]'[.'[l..']{i‘l'l.

Telefon A7 Donhoff 2924 E.‘II:”['J
Aluminium-Folien | JOHANNES A. WERNER
Hueck & Biiren D hl,hl)l__‘w’-:ﬂ 16

Aluminiumfolienwalzwerk - Lidenscheid

L U '

u—
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Necessaries
for Printers

Mumerierwerke fiir Flach-

Transportgerate
aller Art

fir das Druckereifach.

Hubwagen und Stapler

u. Rofationsdruck, Rahmen

u. Rahmenwerke, Spezial-

werke aller Ausfilhrungen

A.BENECKE & CO.

Spezialfabrik fir Mumerier- -
und Perforierapparate, Lucken- F,- = stellt alles in
| walde, SchlieBfach 174, Tel. 473 i den Schatten

min s Ane e et e | Papietschneidemesser

Seil 43 Jahreni

EHIJHIIHHHH & KUHN Berlin 5016

Packpapiere ~ Seiden-, Olpapiere, JOH. PETER JBACH
jEdEI‘ Art FEPFI'EI'I, Bindfaden MESSERFABRIK - REMSCHEID-HASTEM &
_—
1 L] ] ] .| -

Schneidlinien Stanzarbeiten

Rite-, Till-, Pe ri'-:lmr Wellenlinien, ";|||l_-rﬂ|u|.'.|i| k,|_1'|1.|rl|: i i, 25 |‘l'|'-lllllrll.|.., o FI 1 ']I"" EH er 2. } Orfed ' '-|r1""r| '-.l INTen ||'_'|| F'r H i hllr‘."r-

UHH'JL'" schinen f, . Herstellung v. Bandstahlschinitten, Yeriroler gesuehi, formulare, Bandstahlstan zungen, I'r'|-|:r._1rl.n iten
l&:ruut‘ & bj";“h{'n" Werkzeugfabrik Wiehle & Co., Berlin SW19, Kommandantenstr. 63/64

I uppertal-Unterbarmen Fernsprecher: AT Dinhofl 1530
Rt e e

L e, o, o e ] ] o R ) ] ], e o, .
] ] (o . ] ol o o ] o o %m“ﬁu::mm ¥

LEHRANSTALTEN

] ] . o o ] ] o, o, o o o’ o o O i, ] o ] e i i ]
O ) o o, o . o o o ] ] I g

el e ) :
Tt e e o o e o B s Tt o B == T T
it o, e D o ot e i e S o o e, o

AN XA Y KA« UNST UND WERK |

® LEHRATELIERS FUUR NEUE WERKKUNST @
HEUMI':HHET‘TEle LENTWURTI: FH.uF FA.BREUHA ug PRIVATE ECHLILE ||_'. GEETALTLIMG Ly AR
MODEs GEBRAUCHSGRAPHIK: PROF.OTTO ARPKE R e C e e L R R

FOTOGRAFIE« WERBUNG » REPORTAGE: ERICH BALC I
Frgapelt basioales durch Sehrotariat AT« Beelin W15 & Emaer S 43« Tel ]2 Oliva 4335 HU E REIMANN
e  —— |

BLOCHERER SCHULE INHABER: HUGD HARING I

fir angewandte Kunst FREIE UND GEBRAUCHSGRAFIK
MUMCHEN, GabelsbergerstraBe 36
staatlich anerkannt, — g‘jpezmlkinsse MODE, TEXTILKUNST UND FOTO
fiir GEbl"ﬂU:thl"ﬂPhlk und Modezeichnen PROSPEKT A KOSTEMLOS - BERLIM W 30
Handwerkerschule der Haupistadt Miinchner Lehrwerkstétten |
Hannover s D e T
Abteilung Hir graphischo Borufe: Gebrawck '-.-;-.:,'u.'-d-b. _. l—. .In'.' -'.1.I-.:'|;'~:- gichren, Arckileklur, Texil)
Entwurlakiosse wund Werkstditen zur Aushildung von Warbe Handwebwerkstall, Keramik, Zelchnen, Malen .:'-7:».‘-“.--'}.-'.;
graphikern, Forib)idumg F, Selzar , Lithographen Chem araghen Flashik, Kdnsilerlsche Leflun @ Burke PT-C-'.. ==
{Schriftkunst, T-,_-.--;-:_;;_'.-.I Halzechnit, Buchdrick. Litha e — — = ——
graphie, Kuplershich, Hadiersng, Phodo: und Chamipramiie). gL J J 4 . N an
Al i il ) I rrivate Mode- Zmi‘fri-uezécﬁmr:m Otto-Stofinger
S sy I-j."-..:|'|'.'.::-..'. Il A '..".r-'._l.l-:.._I : -.j..il._-u;_-.-: .I.f.:h.-:l -I'-l"'.'-l."" .IE;I_'_-.\.I.'r:"_J_ h_I Jl||I H H‘H:J.".I ]'I h_,1 ] }
HMauptproiung f1dr lahren. - Sem '..'-..r;--_-..:.--;n I".-"'_' .'h-' !-'I'.I 1i'l."'_-l:':"'.a\.':llr.lrl. ﬂl'“ﬁl‘l'[l' ll'"]:"ﬁ Ll 1““]1 :nn'jr':“' I"Tl-'l'”l" ”"“ 11ILFIJ|'I.|'| I
Der D:rril-nr Pmi Im:he-m Architeki Mir E.‘I! aktische -t Schneiderei. Pros pekt Frei.

E

?Oluhre fﬂhmnd le @,@,{5@

Spilla sleulz _
e Eﬁaxﬁﬂ) F"‘"  Spittauleutz

GEGR : 1848

BERLIN-SW-68 | BERLIN - W- 62
RITTER-STRASSE 64 | LUTHER-STRASSE 46

ERMAUF AT DOMHOFF 18h6- 1867 I FIRMEUF: BS RARBARCSSA 3358

e LT

pinihe

Berlin :h‘ﬂ{ !.h:i_'h_tl"ifr’-_ﬁ-ﬁ I-lrl n ".".-t n.l‘l'hr's‘l'rﬁ‘l
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12 mo Enim e Grofbuchbinderet

»rBiblos»

Buckh l:m'l.ﬁerm Befellfchaft m.b.5.
A6 ““Sq « Bevlin W0 19 « Beuthfte.6

WERKSTATTE G-M B -H |

BERLIN 3W 68, ALTE JAKOBSTEASSE 1568-57, BUF: AT 4741 |

E & B B ® § & =B = hlllIIlIll L
-'.'-'-'-'a'-‘.'-'.-..-----ilIl|----lllll-i
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WER LIEFERT ENT\M’I.II!FEz oolain I

bttt e e A e, QRS(GNIS JFOM 2

—

ED. BAUDREXEL

BERLIM -WILMERSDORF
Baollenstedicr Str. 14b « Telelon: | T 4734
FIGURLICHE DARSTELLUNG |

Abbildungen Dezemberheft 1935

S 3;{;9‘ ikt %@f&'& P fﬂkﬂ‘f‘ Ei:ilhﬂeh:::fchnhgm:hik;r, der de::.d:i::

i r Gegenwar
J o E AV E R D U N G ::nff:l':ahﬂzlei::mecksvg.le?nmliihen
Berlin W50 Spichernftr. 25 | B4.0715 zeugende Gestalt zu geben weill. H.K.F.

:[]ehrl.u-:hsg:nphi'hi, Heft Hz. 6, Juni 1836)

BERLIN-WILMERGDORF « SIEOBURGER STR.3 « FERNRUF: HE WAONER 3633

Arthur Beameleit, Beriin-Zehlendorf
I Loebellstrasse 12, Fernruf: H4 7709

thtn Entwurfe |

Fhata th:kfun ger

sdertter « Berlin-Steoli « Frecesirmal il & -'_. -

ATELIER FUR WERE APHIK - WED, BUDAPESTER STR.51-65 2087 LR
= S

e —— — . :
Iy MOVEMBERHEFT 1835 « WIRTSCHAFTLICH « WERBLICH = MULERR

" i
agugcn rnharo

3 o
il .i.' F I".' £

BALTZER

BERLIN-BRITZ s —t
FARCHIMER ALLEE 8%n .- FlO 4303 EL:H7FI917

MAX HAUSCHILD

|Hustr urm en e Buchumschldge e Inserafe

— ==
Slﬂfkﬂrﬂ WErhehaft in Fb6een Entiwdefen buedi
1. ¥Biie beeinflufie chTe Evite allgem,. Pelf= v, Leanfidoii
e i T 2, 2 Feintige TedhmE ber fomen Bectnfluifangense
3. ¥s00 Fraqen pee Terbe: unb WeririebdMevifione
Balter Hoffmann, Huter b D, Tepi{direiber = flucfus, Bin,:
Tehlenboef, Roefifie. 1. (Betricbdecber go5, MERDTILTHiaL, )

M Ulihelt 1930

Berlin W 35, Admiral-v.-Schrider-5tr.37, Tel. BS, 0454
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wsn LIEFERT ENTwunFH ‘aéfm |-

KARIKATUREN /| G. BRINKMANN /D7 0137
NEUE ADRESSE: BERLIN-FROHNAU, TANNENSTR. 6

BERLIN-SPANDAU - GATOWER STR. 94-96 . C 7-6695

——_— e === e e et

W |
-l-hl‘;:;:;.-

BERLIM-WILMERSDORF SUDWESTKORSO 18 - TELEFOM M 3-3757

® Personliche Werbebriefe l

@ Kaufanregende Inserate I
@ Wirksame Werbetexte
Huge Heitmann, Bad Salzuflen, Stauteichstr. 30

INSERATE
FROAPEKTE + PLAKATE

Henbuer =

EISLERENER &TR.7T GIR
B4 7734

AT EJ_AER o s ® w‘“—I

ceL®

1
ﬂm BERLIN W 30, MOTZSTR. 39

Gufe Werbung erreidyt, dof ber Umloh Reiot

FERMRUF
G3 3955

BERLIMN W50
KURFORSTENDAMM 222
11 &F20

I.‘}( ARREITSPROSEM SIEHE STIRERSFIEGEL

MWerbegrophiker @ BeclinsLanhwig

Suggestive Wirkung #

des Warlss in ver-
bindung mit pockendecr

bildiicher Darstellung | TELUSTRATIVE ENTWORFE, PLAKATE, HUMOR
|81 das Kennzaichen for BERLIM-FRIEDENAU, STUBENRAUCHSTR. 11 = H 3, 0311

maine Arbeiten, Ein —

Wersuch Dberzeugl,

FRITZ HAACK

Fabeihof!, was der

MANDRMUS d‘ﬂidﬂ“kﬁ“dﬂ Lineal ...

Raklamas in Warl und [Hezer Wounderoe gerdf darl aul F'-' nem - Zefchendisch rr~ ler, jedermmann s
Bild - Dosseldar! begeisiert Ober die fas! unerschipllich vielssilige Veraor rdbarkalt, Ge
ML S "'_I_ , nauigkelf i, F f.;ka-.l_l‘ra_-.-_-.-..-:_-u_'--._'_-.:" era_ @, Schiene M1 00, Zubeglehen
Richihofensiralle 136, durch gule Zerchenbedarfsgeschifte, Hersteller Karl Castan, Plorzheim,
R — —_— e

ALLEINIGE WERSTELLER: WEINR. AUG. SCHOELLER SOHNE, DUREN — LIEFERUNG DURCH DEN FACHHANDEL
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WER lIEFERT ENTWURFE? Géfﬂ’ﬁ? ©

-.'-.aéwgﬁ,sf yome.

FIGUR uno SCHRIFT |

apsTIscH FRITZ RUDAT

BERLIM - FRIEDEMNAU, NIEDSTR 14 |
FERMSPRECHER: H3 RHEINGAU 015 |

NATURA-

einen Mitark i
['EI'.lrltrh-. Bebilderun > BERLIM-YWILMDF,
ifrar Decoksochen? mm BINGER STR. 17
_ TRARIE A b a3 A*J“ TELEF. H % 0954
e el ke FRMAND ABBILDUNGEN :
st i i a8 E AR L J N APRILHEFT 1934 '

Drﬂﬂfgf Zfiffmungfn von Kindern

aparte Packungen wnd Blumen, Mirchenillustrationen

SENGER-BERLIN

BERLIN W 35 LUTZOWSTR. 84

I
\ ® Wanda Lehre g N e T
] | ® Berlin-Schénebery, Eisenacher Strafle 60-51, Tel. G 19830 TELEFON: B2 |
I
il | MILES GRAPHIKER SYNDETIKON
[ UND PHOTOGRAPHIKER dient nicht nur zum Kleben, Leimen, Kitten!
Flissige Tusche gerinnl baim Yerdinnen nichl, wenn Syndefikon
BERLIM-TEMPELHOF beigamengt Wirﬁ.
[ BEALIMER STR. 28 A Mit Wasser geldste Pulverfarb halten durch Zusatz von
Al TELEFOM: F &/ 4588 ARBEITSPROBEN JULI 1933 Syndetikon dis ndliges Festi rt:lr; "Brunlzpurl:'rlr wird durch
|

Syndetikon gut gebunden wnd 168t sich sogor pastos avfiragen.

i = e e =
' Gebrauchsgraphiker
HEINER ZINCKGRAF
Haardt/Saarpfalz

Schriftsteller fir Werk und Werbung
Werbeberalar

WIGO WEIGAMD

{I{HMEJ‘:EJEEI{;:'J’SSSE Hannover ! Steinriede |
! IHDUWATRIE LAMDWIRTSCHAFT ILLUSTRATION - TIER UND FIGUR
il
| FRANZ PEFFER | — PLAKAT - PROSPEKT - INSERAT etc.
| BERLIMN-SCHOMEBERG f ‘!" T
I oo e W/ wW.WEsSTPHAL
| SFORT FIGUR u, SCHRIFT Bedin-Wilmersdorf - Falserplatz 9 - Tel.: H 7 2437
ol WALTERRIEMER"I WINKLER-LEERS
i BERLIN-SCHONEBERG, MONUMENTENSTR. 30 HEELIH-HH;I:I;:E:I:,THBEE.WAl.nsm.: ,
I | TELEFPON G1 STEPHAN 1613
| I; ! _I —_———
I Ihre Herbstwerbung sanensicineinem | NATURAL. E W. H.WITTIG
|'I ﬂ * Druckgang mehrfarbig gestalten, durch die patent. L‘ c BERLIMN SW#&1
It Blickfangklischees. Denken 5ie auch an Prospekte, UR GROSSBEEREMN-
='f|‘ — Rundschreiben usw. Blickfang — Erfolgszwang, F‘ STR. 64 - RUEF }
'r' "N carl R Sevbold, Potsdam G, Eisenhartstr. 22 ENTWURFE BLUOCHER 0211
f - A S
H TRICLAIRM T
I e EHTwUnFE
!. _',frh HAMBURG BUNVESSTRO1 IR s o o *
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blocks
4

KLISCHEES

FRITZ HAUSSMANN

DARMSTADT
FERNRUF : 4384/85

s

e dle o R JUNGER
-1 [‘J]-JI_;]‘J;\;‘ NZEIGEN

A | ' n
Wir empfehlen Stellungsvuchenden, den Bewerbungen “ J'.._ ’ 1 KFJI{

dul” Chiffre - Anzeigen kejne Originalzeugnisse oder Original-
= == = 1 Semester Kunstakademia, Preistrager bei 13 &fan
drbeifen beizuflgen und auBerdem auf Zeugnisabschriffen und | “Apie e, Treblrages bal 3 alient
0% : A " lichen Wettbewerben, Inhaber eines eigenan Aleliers
Lichtbildern Name wund Anschriff des Bewerbers anzuoeben | y J ; : ( i
: langjahriger Mitarbeiter bedeutender Industriesunter-

nehmen, die gesamte Gebrauchse ,1:1'-*111-: von der

Schutzmarke bis zum Plakat sowie Fota behaerrschend,
sucht S1|3Llun:; aevtl. freie Mitarbeit, Anfragen er-
— beten unter Sch 100a an die ,,Gebrauchsgraphik”,
Druck und Verlag G. m. b. H, Berlin SW 8l

' | MGdeEe;c/,mfﬂ R

‘ . I gulten Yerhdifnisse
- : GrofRunternehmen der
sucht talentierte schlanke graphischen Lieferindustrie
Dame bis 30 Jahre zur Ehe- I
; suchit
und Arbeitsgemeinschaft ' G .
ebrauchsgraphiker
Gefl. Zuschriflen mil Bild vnd Arbeilsproben bitle uniler :
r'_1 I::Ifl: 1'_'I“ '::-F‘.'r'.'.'{.'-"':5-"!|'|.'I-':.'1|H” L}Ir;-:ri una VYerlag | e Ubﬂmu:hung o Wvasnuitg s pychs
Berlin 5W &1, Belle .ﬂ.:'l'uxl:-‘"-:ﬂr-”'-'J':_'l /=4, E-'I'S."i.’l_".'l.:'-i -..'.'lr_1; Sﬂ{h:ngﬁfﬂﬂurlg in freier Mitarbeit,
schneliste Kiicksendung der Unterlagen selbsiverstdndlich | :fﬁ;nﬂilrb;;: é:;?;r:r;i?i :::f:?;fljf;j:
- | neuzeillicher, Typographie und Erfahrung in
| wirkungsveller Texigestallung. Bewerbun-
| gen_mifyArbeitsproben erbeten unter § 107
| an ,,Gebrauchsgraphik®, Berlin SW &1

Fir unsere Werbe-Abteilung suchen wir, maglichst zu
sofortigem Antritt, einen RE = = = —

jungen Graphiker(in) |

der seine zeichnerischen Fihigkeiten unter bewdhrter rihrende G| ashit te

Anleitung nach der Seite der werblichen Erfordernisse sucht
hin vervollkommnen will. BloBe Kopisten und Durch- .
schnittsbegabungen kommen nicht in Betracht. Wir suchen HHSI!'BWHrbIEr ‘ln,

einen geistig beweglichen jungen Menschen, der in eine

2 U f Mitarbeit Tiir die Ar '

grofere Aulfgabe allmahlich hineinwachsen sell. jeegeniiichen Miloroelf TUr die A |
i e . f:-r igung von Emtwirfen von Gebravehs-

Auslihrlichen Bewerbungen mit Gehaltslorderung sind glas, Haushalisglas, Flasehen usw. |

{ Wohnungswechsel nicht erforderlich, da
nach Eindrbeitung in der Fabrik Zysam
menarball braiaflich L_I_il-l:.l'il-.,;-'l i1 '-.._.I |

beizuligen:Zeugnisabschrifken (falls vorhanden), Lichtbild
und etwa 10 Arbeitsproben, die zurickgesandt werden.

Kaffee-Handels-Aktiengeselischaft

(Kaffee Hag) Bremen, Holzhafen

Angebate mil Referenzen und Honoraransoriichen untes
il o L i

LRITFE .0 T L_I an den Veria __I .\_,|_I rl!_.|_l|.:ll' :.L.'I'..Il'\-'_l'-"i:-l-llh-l

il SLUB http:#digital_slub-_mwagpﬁ¥ &sm 00117 umiversinAs
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= TP AT __.;_ * : e : e
Freie Mitarbeit
oder Skellung in GroBindustrie sucht Graghiker flr sachliche

Darstellung und Schrift. Anfrogen erbeten unter W 1022 an
«aabravchsgrophik® Druck und Yerlag Gom.b.H., Berfin 5 81

' Fehlende Hefte nGebrauchsgraphik*

gebrovchit aber vollst@ndig und guit erhalien, Tu kaufen gesuchl, und Twar:
Jahrgang 1924 Helt 3 (Seplamber) Jahrgang 1933 Hefle: 3, 4, 10, 11, 12,

1928 Oktoberhefi 1734 Hefte: 1,2, &, 7, 10,11,
1932 Halte: 1,2,3,4,5.69.12. 1935 Hefte: 1, 2. 4, 5, 7.

Angebate erbelen an Lusehnath, Dresden-A. 24, Bayreuther Strafie 14,

Junger
Gebrauchsgraphiker B.D.G.,

Figurenzeichner,

sucht Stellung!

Offerten u. 8 104 an Gebrauchsgraphik

Gebrauchsgraphiker

8 Semester Kunsigewerbeschule, Abitur

u. Modezeichnerin

& Semester Modeschule, Abitur

Geschwister, die in Berlin selbstdndig tdtig
sind und dank vielseitiger Praxis ihr
Handwerk beherrschen, suchen freie Mit-
arbeit bei Firmen aller Art, die Werl auf
ldeenreichtumund guten Geschmack legen.
Arbeitsproben und Zeugnisabschrifien
stehen gerne zur Verfiigung.

Angebote unter P 100 an ,,Gebrauchsgraphik'
Druck und VYerlag G. m. b. H., Berlin SW 61.

Junger Spesialift
atbi get Sehware - Weifl-
Tiquren

Darstellu mEen wWHn schi
filr gelepentliche Arbeiten vorpe-
merkt zu werden, Mitarbeiter der 1.G.
Farben, der El:gdrr”r.r.u".'i.ll.':llrrr':li'.'.llu.':e.l'ff,
Lingener Werke wund anderer Grofifirmen,
If'brf.zrrga.': Sie die Erfrgr.'l.ippfu. .irl;,‘rr.':r.
unter B 101 an die |, ,Gebrauchs-
gmp&-i.i!”. Diriack snd I-'rr.!’;@
G.m. b. H., Berlin
SW 61

Zu verkaufen private KUNST.u,

gut gehende WERKSCHULE
in sidwestdeulscher Grofsiad,
Erfarderlich ca, J000—, Apgebole uvnter H 10% an . Gabravchsgraphik’
Druck urd Verlag G.m b H, = Berlin 5% &1 - Balle-Alliance-Plaiz 7-8

[“e‘Frr:‘fHuﬁgr:r gr'su.'nf.'-r

HERMES REKLAMEBYRAR, das griilite nor-
wegische Burean fiir Aufenwerbung, das mit Monopol
fiir Morwegen tiber mehrere hervorragende Reklame-
objckte verfigt, sucht die Vertretung fiir Norwegen fiir
Fabriken 1 Emaille-Schildern, Reklamefiguren usw.
HERMES REKELAMEBYRAA, O:lo, MNorwegen

j u H G E H_ 2 lahre all, staatliche AbschluBprifung

firm in alien gebrauchsgrophischen

G RA F H I K E H Arbaifen (Sperialgebiet; Schrift—Figur
AR Such An"’ung*:i-‘-:- lung: Arbeapis.

proben — Zewgnisse — zur Verfllgung

ERNST PACHTIK - HANNOVER

| Ferdinand-\Wallbrechl-Stralle 49

Gebrﬁuehsgraphiﬁer

36 Fakre, & Semrter Akodennie, 7 Takre Praxis, ffoit in Entwurf, Schrift,
Eirur und Architeltur, ideenreachk, drucktechnisch erfabren, suchr Srellung
leick wo und welcher Are, Aneebore wnger L 107 an die, Cebranchsgraphi®
Drick und Verlag &, m, b H:, Berlin 5W a5, Belle-Alligice-Plats -4

Junger

hebranchsgraphilier

gewandter  Schriftzeichner, sicher 1m
Entwurf von Anzeigen big zu Plakaten.
Heherrscht  Figiirliches  illostrativ - ond
modigeh, Desonders in der Schwarz-
weill-Technik. Mehrjiihrige Praxis
in Frﬂﬂrrhn ul'rliru—'r Hri!uupn -\'Frhlg

suchl weitere freie Mitarbeit

oder Halbtagsanstellang. Anfragen erb.
unter B 102 an .,Gebrauchsgraphik**
Drruck und Verlag GmbH., Berlin SW 6l

Berliner Graphiker sucht Verbindung mit:

"MARKEN-
ARTIKEL-
FIRMEN?”

zwecks freier Mitarbeit « Angeboile unier A105
an,,Gebrauchsgraphik' Druck u.Verlag BerlinSWé1

JUNGER, TUCHTIGER
GEBRAUCHSGRAFIKER

der flott und sicher arbeitet,
originell in Schrift, Bild und
Wort ist und Erfahrung
in Druck-Techniken hat,

sucht Stellung

Angebote sind erbeten unter E 108 an ,,Gebrauchs-

gra]uhik“ Druck und -"crd.‘:r]ag G.m.b.H., Berlin SW61

Sehrifileiter: Prof. H. K. Frenzel, Berlin; verontwortlich fir den Anzeigenteil: Geschafisfihrer A, Engelbrecher, Berlin. Druck Ullsiein A.-G.,
Berlin SW 8B, Verlag und Anzeigenonnahme: , Gebrouchsgraphik” Druck und ¥erlog G.m.b. H., Barlin 5W &1, — DA_&700 111. ¥j. P1. 4. Auflage
der Septomber-Mummer 6800. Die Ricksendung von unverlangten Arbeiten kann nur bei Beifigung des Ridportos edfolgen. Printed in Germany.
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|

| formte den Begriff der ,Mode”. Unbd dody gibt

: es Stoffe, Die dielem Wedylel nicht untermorfen
find. Sie bleiben ,, modern”™ Durdy alle Zeiten.

FLFENBEIN-KARTON

wurde {dyon oot 40 Jahren in der Feinpapiet-
| fabrik J. W. Zanbers forgfiltig mit der Hand
gehilebt. Und heute fertigen Tag und Nadyt
neuzeitlihe Maldyinen Diefen hodyfeinen,
gehilebten Werhl{toff in endlofen Babnen.

ELFENBEIN-KARTON

mit feinen geldymadioollen Oberflidyen - Kir-
nungen und Prelfungen ift der immer ,,moderne”
Triiger witkungsooller und gediegener Drudse.

FEINPAPIERFABRIK J. W. ZANDERS + BERGISCH-GLADBACH
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SPATHERBST — WEINLESE

. farbenreiche. fruchischwere Zeit. Muhevoller
Jahresarbeitkastlichenlohn laBtsieernten Und

g ernten zu kénnen,
ist Grund sich zu freuen.

o \ Nicht allein gilt das von der Frucht unserer

Scholle, auch die Erfolge des sirebenden Koul:
manns sind aleich wervoller Anlaf. Erarbeitet

wollen sie sein, .erworben” in des Wortes
s reinster Bedeutung

Werbung zu lormen mit dem Konnen des e

fahrenan Druckers, mit leistungen van Kunst

lern und Fochleuten, mit der Willenseinheit

1700 schoffender Manschen, deren Ziel

Qualitar, ist der Sinn meines Unternehmens

O Den Anspruchsvollen zu dieneén, Aulgoben

21 I6sen. die héchste Kroftenttaltung tordern

soll imimer meine schonste Aulgobe sen




