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Der Schutzumschlag hat sich
innerhalb eines verhdltnismafiig
sehr kurzen Zeitraumes aus einer
urspringlich nur schiitzenden Wa-
renhille zu einem ausgesproche-
nen Werbetrdger entwickelt, der
heute vielleicht der wirksamste
Verkaufshelfer des Buches Uber-
haupt ist. Trotz dieses raschen
Funktionswandels und trotz seiner
hervorragenden werblichen Auf-

gabe ist aber der Schutzumschlag
dennoch eines jener ganz weni-
gen werbegraphischen Aufga-
bengebiete, die auch heute noch
selbst dem freischaffenden Kiinst-
ler genigend Bewegungstreiheit
und Spielraum zur Mitarbeit in
der Werbung geben, was denn
auch nicht ohne ginstige Aus-
wirkungen auf die ganze kinst-
lerische Gesamthaltung dieses so
reizvollen gebrauchsgraphischen
Schaffensgebietes geblieben ist,
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