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HERR STAATSSEKRETAR FUNK

bei der Eréffnung des Kontinentalen Reklame-Kongresses
[Auszug)

Deutschland hat in diesem Jahre die Freude gehabl, Hunderttousende von Gésten aus aller Welt willkommen heifen
zu kénnen. Wir freuen uns Ober diesen starken Besuch, weil er uns die Moglichkeit gibt, Deutschland so zu zeigen, wie
es wirklich ist.

Gewif}, das deutsche Volk hat seine Sorgen. Aber es bewdaltigt sie mir einer starken inneren Hingabe und in einem
unerschiitterlichen Glauben an eine bessere Zukunft unter seiner heutigen Fihrung. Was in Deutschlond in den letzten
vier Jahren an Groflem und Schinem geschaffen wurde, entstand cus der freiwilligen Mit- und Zusammenarbeit aller

deutschen Volksgenossen. Wir haben durch Auftkldrung und Werbung etwas erreicht, was
LZwang niemals vermag.

PROF DR HUNKE
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Diese Erneuerung und Neugestallung der deutschen Wirischaftswerbung ist kein Experiment, aufgebaut etwa auf einer
welfremden Theorie und in Szene geselzt von einer wirklichkeitsfremden Reglementierungswut, die eine besondere
Freude daran hat, Vorschriften machen zu kénnen. Sie ist gar nichts anderes als die Rickbesinnung auf die eigentliche
Aufgabe und Bedeutung der Wirtschaftswerbung in der Volkswirtschaft und bedeutet nur ihre Wiederholung als Dienerin
in das Lleben unseres Volkes.

Das deutsche Volk gibt—selbst wenn man die Austuhrgaben fir diese letzte Gruppe aufler Ansatz 168t — johraus,
jahrein etwa eine Milliarde Mark fiir Zwecke der Wirtschaftswerbung aus.

Professor Seyffert schétzte die Reklamekosten fir das Jahr 1924 auf 1026 Millionen Mark.

Das Institut fir Konjunkturforschung berechnete die Rekiamekosten fir daos Jahr 1929 auf etwa 960 Millionen Mark.
Davon entfielen auf den Einzelhandel 543 Millionen Mark oder 13 % seines Umsatzes, auf die Industrie 350 Millionen
Mark oder 0,5 % des Umsatzes, auf den Grofhandel 52 Millionen Moark oder 0,1 % des Umsatzes und schliefilich auf
das Handwerk 15 Millionen Mark oder 0,1 %, des Umsatzes.

Mach meinen eigenen, véllig unobhéingig davon angefertigten Berachnungen hot das deutsche Volk im Jahre 1935

zwischen 1000 und 1100 Millionen Mark fiir Reklamezwecke ausgegeben, und zwar wiederum der Grofie nach
geoardnet:

Fir Schaufensterwerbung mindestens . . . . . . . . . . . . . . . . 00 bis 350 Millionen Mark
fiir Anzeigenwerbung in Zeitungen, Zeitschriften, Kalendern und AdreBbiichern 276 - "
fir Werbung durch Drucksachen, Postwurfsendungen, Geschaftspapiere und

Warenproben, die durch die deutsche Reichspost verschickt werden . . . 250 o =

tir Werbung durch den Héndler und Vertreter in Gestalt von sogenannten

HichaerdeRiien e tae S8 s S L e e e R 50 - o
fir Werbung durch Messen und Ausstellungen . . v & . L & & i i . o dD bBis 5D & ~
LR e R LR SNl L T S s T e e 26 " .
fir Werbung durch Daveranschlag . . . . . . . . . . . . . . . . 16 z &
o Nerbehmreklome o 0 Vs e 0 BRI i e e S e 15 - oo
for Werbung durch Bogenanschleg . . . . . . . . . . . . . . .. 15 £ 2
dazu missen gerechnet werden die Ausgaben fiir Gehdlter und Honorare fiir
Betriebswerber, Gebrauchswerber, Gebrauchsgraphiker und Propagandisten
Ny Hoheven mindesteny: o cooSTn D mtERERE R e e T e e 30
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Das bedeutet, um einen Vergleich zu gebrauchen, daff die deutsche Werbewirtschaft schon in diesem kleineren Aus-
schnitt hinsichtlich ihrer Gréfie dem Wert der gesamten deutschen Automobilproduktion entspricht. Das ist eine Fest-
stellung, die manchen Gberraschen wird.

Das war die grofie Gabe des nationalsozialistischen Staates fiir die deutsche Wirtschaftswerbung, daf} er ihr eine
uberragende Bedeutung in der nationalsozialistischen Wirtschaft zuerkannte, ihr sein besonderes Augenmerk zuwandte
und ihr im Werberat der deutschen Wirtschaft einen amtlichen Betrever gab,

.
DRR VON BRAUNMDHL:

Werberegelung im neuen Deutschland

Die Werbung ist heute in allen Kulturléndern zu einem allgemein anerkannten Wirtschaftszweige herangewachsen. Man
kann nicht leugnen, daf die uneingeschrénkte Wirischaftsfreiheit der vergangenen Jahrzehnte auch auf dem Gebiete
der Werbung GroBes geschaffen hat. Je stérker jedoch die Entwicklung wurde, um so klarer erwies sich auch die Not-
wendigkeit, Auswiichse zu beschneiden und falsche Wege zu versperren. Aus dieser Erkenntnis heraus entstand in
Deutschland der Werberat der deutschen Wirtschaft.

Der Werberat der deutschen Wirtschaft hat einen ganz nevartigen Aufbau. Seine Mitglieder, etwa 80, sind in der
Mehrzahl fihrende Personlichkeiten der Wirtschaft. Yon der Regierung mit einem hoheitlichen Zwangsmittel ausge-
stattet, kann der Werberat fir alle in der Werbung tétigen Personen und Kérperschaften Genehmigungen erteilen, ver-
sagen, zuricknehmen oder mit Bedingungen ausstatten. Auf dieser Méglichkeit beruht die rechtliche Konstruktion der
Werberatsbekanntmachungen. Dabei sieht der Werberat jedoch seine Aufgabe nicht nur darin, Mifistéinde zu verhin-
dern, sondern 168t sich andererseils auch die positive Férderung der Werbung angelegen sein.

Hinsichtlich der Yerhinderung von Mifistéinden erstrecken sich die Aufgaben des Werberates auf den Inhalt der Werbung,
ouf die Ordnung der Werbemittel und auf die Ordnung des Werbegeschaftes. Unter einem dieser drei Gesichtspunkte
steht jede Bekanntmachung des Werberates.
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