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Wir flhren Wissen.

In einem Schlufiwort hob Dr. v. Braunmihl dann vor allem den zweiten Téatigkeitskreis des Werberates hervor, die posi-
tive Forderung der Werbung. Der Werberat tritt dadurch als Férderer des Werbegedankens auf, indem er selbst fir
Werbung wirbt und Werbungen fir die Werbung unterstitzt. Ebenso unterstitzt er moralisch einfluBnehmend und
auch geldlich Gemeinschaftswerbungen von volkswirtschaftlicher Bedeutung. Mit der unter seiner Dienstaufsicht stehen-
den Reichsfachschaft Deutscher Werbefachleute sorgt der Werberat ferner fiir eine wissenschaftliche, kiinstlerische und prak-
tische Durchfihrung der Werbekunst, sowie fir die Verbreitung der Kenntnisse vom Rechte der Werbung, wie sie beson-
ders in der Hoheren Reichswerbeschule gepflegt werden. Endlich vertritt der Werberat die werbende Wirtschaft auch
gegenuber Anfeindungen und nimmt Einflufl auf die Gesetzgebung in Hinblick auf Beseitigungen bestehender oder ge-
planter Hemmungen fir die Werbung.

V.
MARTIAL BUISSON, PARIS

Das Werberecht in den Landern des europaischen Kontinents

Angesichts der mannigfaltigen und sehr unterschiedlichen Regelungen, die diese Frage in den verschiedenen Léndern
gefunden hat, kann man Herrn Buisson das Kompliment machen, dafi sein Referat von einer gerodezu Uberraschenden
Klarheit und Eindringlichkeit war. Auf Einzelheiten hier einzugehen, wiirde den Rahmen eines Berichtes sprengen, so
dafl wir uns hier nur auf die Schlufifolgerung beschréinken kénnen, die Herr Buisson aus seinen Daorlegungen zog.
Er empfahl bei dem derzeitigen Stande der Dinge, die Bestrebungen zur Organisierung des Werberechts und zur An-
gleichung der in den verschiedenen Landern herrschenden Rechtsauffassungen dadurch zu férdern, dafd bis zum néchsten
Kongrefi eine Gleichschaltungsarbeit ins Werk gesetzt wird, die eine allgemeine Kodifizierung des Werberechts zum
Ziele hat. Diese Arbeiten mifiten sofort aufgenommen werden und zwei Monate vor dem Stattfinden des néchsten
Kongresses abgeschlossen sein. Zur Vereinfachung dieser Arbeiten schlug der Referent die Ausarbeitung eines Frage-
bogens vor, der innerhalb der festgesetzten Fristen von den verschiedenen Sektionen zu beantworten wére. In der
Zwischenzeit misse die Propogonda fir den alten Grundsatz des Kontinentalen Reklame-Kongresses ,Wahrheit,
Redlichkeit in der Werbung” noch intensiver als bisher betrieben werden.

V.
H. M. LORI,

Leiter der Hoheren Reichswerbeschule

Schulung des Werbefachmannes

Die Frage, ob Werbung schulméflig lehrbar und erlernbar sei, untersuchte der Referent nach den wverschiedensten
Gesichtspunkten und beantwortete sie mit einem positiven Ja. Er behandelte sodann eingehend die werbliche Schulung

in Deutschland und in diesem Zusammenhange vor allem die Organisation und den lehrgang der Héheren Reichs-
werbeschule in Berlin.

VI,
CURT MIX,

Geschaftsfilhrer des Reichsverbandes der deutschen Zeitungsverleger

Das Organisations- und Verbandswesen im deutschen Werbefach

Die Sektion Deutschland des Kontinentalen Reklame-Verbandes setzt sich ous elf Organisationen zusammen, die so-
wohl den Kreisen der Werbungtreibenden und Werbunggestaltenden wie den Werbern und Werbungsmittlern ange-
héren. Die Werbungtreibenden werden durch zwei Verbénde vertreten, durch den Reichsverband der Werbungtreiben-
den und durch den Markenschutzverband. In der zweiten grofien Gruppe, der Gruppe der Werbunggestalter, finden
wir die Reichsfachschaft Deutscher Werbefachleute und die Fachgruppe Gebrauchsgraphiker in der Reichskammer der
bildenden Kinste. In der Reichsfachschaft Deutscher Werbefachleute sind alle Betriebs-, Gebrauchs- und Verkehrswerber
Deutschlands. Die Fachgruppe Gebrauchsgraphiker findet ihre gesetzliche Grundlage im Reichskulturkammergesetz und
erfafit pflichtgemal alle deutschen Gebrauchsgraphiker, Die dritte Gruppe setzt sich zusammen aus den Verbénden der
Werber und Werbungsmittler und den in diesen Unternehmen tétigen Menschen. Es sind dies: der Reichsverband der
deutschen Zeitungsverleger, der Reichsverband der deutschen Werbungsmittler, die Fachschaft der Verlagsangesteliten,
die Fachgruppe Anzeigenvertreter, sowie die Fachgruppe Auflenwerbung und der Verband deutscher Verkehrsreklame-
Unternehmungen. Schon aus dieser knappen Aufzéihlung wird erkennbar, auf welcher breiten Grundlage das deutsche
Werbewesen heute steht und unter welchen ginstigen Umsténden der Apparat des deutschen Werbewesens heute
jede Art von werbefachlichen Aufgoben Ubernehmen und durchfilhren kann,

Vil

Dr. Giezendanner, Schweiz, war am Erscheinen verhindert. An seiner Stelle sprach

DIREKTOR TIETMANNMNM, ZURICH

uber
Organisation und Verbandswesen

Der Redner unterzog die Verhéltnisse in Estland, Frankreich, ltalien, Lettland, Morwegen, Osterreich, Polen, Schweiz
und Tschechoslowakei einer eingehenden Betrachtung. Er stellte v, a. fest, daff in den sdémtlichen neun, von ihm einer
Prifung unterzogenen Léndern paorallel laufende Bestrebungen im Gange seien, die eine bessere Interessenvertrefung
des Berufsstandes, eine entsprechende Ausbildung des werblichen MNachwuchses, gréfiere Tariftreve usw. anstreben.
Die Werbefachleute aller neun Lander seien sich jedoch ebenfalls dariiber einig, daft die erste Voroussetzung fiir die
Regelung aller dieser und senstiger Fragen der feste organische und lickenlose Zusommenschluf aller im Werbe-
berut Tatigen sei. Diese Fragen noch als erstrebenswerte Ziele, statt als bereits vollendete Tatsachen angesprochen
zu sehen, liefh den deutschen Hérer den gewaltigen Schritt nach vorwérts erkennen, den Deutschland in allen diesen
Fragen bereits getan hat,
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