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VIIl,
PROFESSOR MOMIGLIANO, ITALIEN

Gemeinschafts- und Staatswerbung

Die Gemeinschaftswerbung, in die ouch die Stoatswerbung einzubeziehen ist, stellt wohl die interessanteste und bedeu-
tungsvollste NMeuigkeit der letzten Jahre im Werbewesen dar. Er definierte dann die Gemeinschaftswerbung dahin, daf
sie auf Initiative einer Gemeinschaft und nicht mehr einer einzelnen Person oder Firma unternommen werde, dafi sie
sich auf alle Interessenten eines bestimmten Produktionszweiges erstrecken kénne oder gewissen sozialen und nationalen
Zwecken diene. Auch die Werbung &ffentlicher Amter oder des Staates gehdre darunter. Der Redner schilderte dann
die ausgezeichneten Erfolge der Gemeinschaftswerbung in Norwegen, Osterreich, der Schweiz, der Tschechoslowakei,
Polen (von Deutschland sah er ab, weil ,wertvolle und sehr angesehene Experten” direkt dariiber berichteten), um dann
ausfihrlich auf die Gemeinschaftswerbung in seinem Heimatlande Italien iberzugehen, Italien sei d a s Land, in welchem
die Gemeinschafts- und Staatswerbung nicht nur breite Anwendung finde, sondern auch eine unmittelbare Zukunft in
einer besonders giinstigen Atmosphére habe. Die Gemeinschaftswerbung iUbernehme hier bei dén bedeutenden Staats-
einrichtungen der Korporationen die Rolle einer ganz normalen Tatigkeit. Dariber hinaus sei der Werbung des faschisti-
schen Stoates eine Guflerst ausgebreitete ethisch-politische Tétigkeit vorbehalten, angesichts der Grundsdtze, die sich
zum gréfiten Teil auf die Oberzeugung statt auf Anordnung stitzen. Als solche Staatswerbungen wiirden in erster Linie
diejenigen Werbungen unternommen, die einen hohen nationalidealen Wert haben, z. B.: Werbungen zur Beschitzung
der Mitter und Kinder, zum Kampfe gegen Lungenschwindsucht, fiir den Luftschutz. Alle diese Werbungen wiirden in
Tageszeitungen vorgenommen, da es sich um Erzeugnisse und Dienste handelt, die vorwegs Mannern ein Interesse bieten,
und man eben die politische Tageszeitung als das dem Zweck am besten entsprechende Werbemittel belrachte. Die Wer-
bung finde im neven ltalien die gréfte Beachtung und sei infolge ihres grofien Einflusses auserwdhlt, der wirtschaftlichen
und moralischen Entwicklung des Landes zu dienen. Man sei auch der Ansicht, dafl die Gemeinschaftswerbung der
Werbung der einzelnen Interessen nicht schaden kénne. Allerdings mifite die Werbung des einzelnen nach Méglich-
keit wihrend der Zeit, in welcher die Gemeinschaftswerbung erfolge, unterlassen werden., Dagegen sei es sehr zweck-
mabig, gleich noch der Gemeinschoftswerbung eine breit eingesetzte Werbung des einzelnen vorzunehmen.

IX.
M. P. G. BASTIDE

Prasident der franzdsischen Werbekammer

Zolle im Werbemittelversand

Der Redner untersuchte die gegenwdartige Situation sehr eingehend und gab iUber dieses verworrene Gebiet eine sehr
klore und Ubersichtliche Darstellung. Er empfahl dem Kongrefl die Annahme verschiedener Resolutionen, die an das
Berner Internationale Postabkommen einerseits und on die Internationole Handelskammer andererseits weiterzuleiten
wiéren,

Diese Resolutionen stellen die Forderung auf, alle ungebundenen und weniger als 500 Gramm wiegenden Werbe-
drucksachen mit dem Avufdruck ,,Gedruckt in . . ." ohne irgendwelche Férmlichkeiten in jedem Lande zollfrei zuzulassen.
Ebenso sollen Muster sowie Werbeartikel, die an die Adressen von mindestens 500 verschiedenen Empfangern ge-
richtet sind, als wertlos gelten und von allen Zéllen befreit sein. Ahnliche Forderungen wurden fur den Versand
von Werbemitteln durch die Eisenbahn erhoben. Der Referent glaubte, daff ouf diese Weise zwischen den Landern
wieder ein erhGhter Austausch von Werbefeldziigen zustande kommen kdnne, wodurch die Werbung neuves Ansehen
gewinnen und den Rang wieder einnehmen wiirde, der ihr als Kulturmiter in kommerzieller Hinsicht zukommt,

Zum Schlufd schlug Herr Bastide vor, dos stindige Biro des Kontinentalen Reklame-Verbandes mit der Durchfihrung
dieser Mafinahmen zuv beauftragen.

X

PROFESSOR H. K. FREMIZEL
Herousgeber der ,,Gebrauchsgraphik”

Bekampfung des Plagiates

Die gesetzlichen Grundlagen fiir die BekGmpfung des Plagiats sind in fast allen Landern die gleichen. Es sind die

Gesetze des Markenschutzes und der Autorenrechte. Bildliche Darstellungen und Warenausstattungen kénnen in fast

allen Léndern durch das Kunstschutz- und dos Markenschutzgesetz verfolgt werden. Dagegen sind Werbetexte vor

Machahmungen noch ungeschitzt. Hier mifite moglichst bald eine gesetzliche MNeuregelung herbeigefihrt werden.

Deshalb pladierte der Redner vor allem dafiir, dafi die Reklameverbénde sich fir den Schutz von Werbeideen und

Werbetexten einsetzen, da fir diese beiden wesentlichen Gruppen die gesetzlichen Bestimmungen noch bei weitem

nicht ausreichen. Der Arbeitsauftrag fir den Plagiatausschufd des Konftinentalen Reklameverbandes laute also:

1. Sammlung aller gesetzlichen Bestimmungen und gerichtlichen Entscheidungen, die das Gebiet der Reklome und
Werbung betreffen.

2. Diffamierung aller Firmen, die Plagiote in ihrer Werbung verwenden.

3. Stellung von Sachverstandigen fir alle einschlagigen Gerichtsverhandlungen.

4. Eine starkere Zusammenarbeil mit der Fachpresse zur Bek@mpfung des Plagiats.

Xl
PROFESSOR YVONMN ZAKRIEWSKI|I, POLEN

Zusammenarbeit der werbefachlichen Organisationen

Die sehr temperamentvollen und klugen Austihrungen gipfelten in der Feststellung, dofi der Kontinentale Reklame-
Verband in der bisherigen Form seine Aufgobe erfillt habe und nunmehr durch Grindung einer Kontinentalen
Werbekammer abgelést bzw. erweitert werden misse. Der Sitz dieser Kontinentalen Werbekammer mifite sich in
jenem Londe befinden, dos bereit ist, die Unkosten der Grindung zu tragen. Die von Professor von Zakrzewski vor-
geschlagene Kammer soll keine birokratische Schépfung werden, sondern sie soll schopferische und inspiratorische
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