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Danisches VYerkehrsplakat

Trotz des oft varwendeten
Maotivs gut in Komposition
und Farba

Starke plokative Wirkung

Danish tourist traffic postac

Good in composition gnd
colour in spite of the
trequently empioyed sub-
ject. Powerful poster effect

VERKREHRS-PLAKATE VON 1936

Gestehen wir es ruhig ein — auf diesem Gebiet hatten wir in Europa im verflossenen Jahr eine
Mifiernte. Der Menge nach war der Ertrag wohl nicht geringer als frither, aber es waren meist
~taube Nisse”. Um im Bilde zu bjeiben, kénnte man sagen, dafl auf allen Feldern das Gleiche
gesat und das Gleiche geerntet wurde. Nur selten fand man den Mut, etwas dem Boden Gemédfes
anzubaven. Besonders in den Léndern mit junger Verkehrswerbung werden gerade die primitivsten
Fehler immer wieder gemacht. Nur in den wenigsten Féllen wurden Fachleute mit den neuen Auf-
gaben betraut. Statt dessen Ubernahmen anscheinend Dilettanten mit der ihnen eigenen Sorg-
losigkeit das Richteramt iiber die Werbemittel. Trotzdem sie sich sehr schnell mit einem Wust von
Fachausdriicken versorgen, haben sie fast immer eine universelle Abneigung gegen alles, was
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