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65% und um 237 566 oder 70%. Auch lber diesen
engen Kreis von Berichtsorten hinaus hat sich der be-
lebende EinfluB der Olympischen Spiele im Fremdenver-
kehr geltend gemacht. MNach der monatlichen Reichs-
statistik des Fremdenverkehrs ist die Zahl der Fremden-
ubernachtungen im Februor 1936 gegeniber dem Vor-
jahr in 500 wichtigen Fremdenverkehrsorten des Deutschen
Reiches um 24 50 auf 3,20 Mill., fir Auslandsfremde da-
gegen um 56 % ouf 237 000 gestiegen. Im August 1936
war in 658 Berichtsorten die Gesamtzahl der Fremden-
ubernachtungen (1472 Mill) um 133, die Zahl der
Ubernachtungen der Auslandsfremden (1,77 Mill) da-
gegen fast um zwei Drittel (63 %) griBer als im August
1935. Dieser starke Anstieg der Ubemachtungen der
Auslandsfremden ist zweifellos in erheblichem Mafe auf
die Olympischen Spiele zuriickzufihren.

Die Auswirkungen des Olympia-Fremdenverkehrs
auf die Wirtschaft

Die wirtschaftlichen Folgen des Fremdenverkehrs-Rekords,
den die Olympischen Spiele brachten, hatte primér
naturgemafl der Einzelhandel an den Orten der Spiele
zu spiren. Die Forschungsstelle fir den Handel beim
REKW hat durch eine Fragebogenerhebung beim Einzel-
handel in Berlin, Kiel, Hamburg, Bremen und Potsdam
diese Auswirkungen zohlenméflig untersucht und dabei
festgestellt, dafi die Olympiade eine deutliche Verschie-
bung der Einkommensverwendung in der Weise hervor-
geruten hat, dafl viele Verbroucher Teile ihres Einkom-
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mens zum Besuch der olympischen Veranstaltungen und
zu sonstigen Besichtigungen verwandten. Im allgemeinen
zeigt daner die Entwicklung der Einzelhandeisumsétze
im August eine Unterbrechung des in den iibrigen
Monaten beobachteten starken Anstiegs. Es wurden zur
Untersuchung nur die Handelszweige herangezogen, bei
denen eine Geschéftsbelebung aus Anlaté der Olym-
piade vermutet werden konnte, und daobei wurde im
einzelnen folgendes festgestellt:

In den meisten Handelszweigen wiesen die Betriebe in
den Stadtzentren und HouptstraBlen der untersuchten
Stadte im Juli und August stirkere Umsatzsteigerungen
gegenuber den entsprechenden Yorjaohrsmonaten auf
als im Reichsdurchschnit. Dem Einzeihandel *mit Glas-
und Porzellenwaren, Haus- und Kichengeriten und
Eisenwaren hat die Olympiade im aligemeinen keine
Anregungen gebracht. Besonders starke Umsatzzunah-
men gegenuber dem Reichsdurchschnitt weisen in den
beiden Monaten die Phototachgeschéfte, die Blumen-
tachgeschdfte und die Drogerien auf. In Drogerien
wurden wahrend der Olympiade vorwiegend Kosmelika
und tagliche Bedarfsgegenstdnde der Ké&rperpflege
(Zahnbirsten, Zohnpasten, Kélnische Wasser) sowie
Photoartikel verkauft. Ein wesentlich anderes Bild zeigt
die Umsatzentwicklung in den von der Olympiade be-
troffenen Stadten bei den Fachgeschiften, die lblicher-
weise regen Anteil an den Sommerschlufiverkdufen
haben. Die Umsatzsteigerung der in den Stadizentren
und Hauptstrofien der StGdte Berlin, Kiel, Hamburg,
Bremen und Potsdam gelegenen Textilwarenfach-
geschafte war im Juli nur unwesentlich héher als im
Keichsdurchschnitt, im Schuhwareneinzelhandel blieb sie
sogar hinter dem Durchschnitt aller zur Statistik berich-
tenden Betriebe zurick. Im August dagegen iberstieg
die in diesen Geschiiften becbachtete Umsatzzunahme
gegenuber August 1935 wesentlich die im Reichsdurch-
schnitt aller Betriebe erreichte Umsatzerhéhung. Das mag
zum Teil darauf zurickzufihren sein, daf in Bremen,
Berlin und Potsdam der Sommerschlufiverkauf vollstandig
oder fast vollsténdig in den August fiel. Insbesondere
in Berlin dirften zum Teil auch die Besucher der Olym-
pischen Spiele zu einer Geschaftsbelebung im Einzel-
handel mit Bekleidungsgegensténden beigetragen haben.
Bei einem Vergleich zwischen Berlin und Hamburg (dos
wegen des dort statfindenden Weltkongresses fir
Freizeit und Erholung mit untersucht worden ist) zeigt
sich, dof8 bis ouf einige Ausnahmen bei einer Reihe
von Handelszweigen die Umsatzzunahmen in Berlin
in den einzelnen untersuchten Zeitabschnitten gegeniiber
dem Vorjahr stdrker waren als in Homburg. In beson-
ders grofiem Ausmafi war dies in den Fachgeschaften
fir Tabokwaren der Fall, gleichgiiltig ob diese in den
Stadtzentren und Haouptstrafien oder AuBenbezirken und
Mebenstraflen anséssig sind. Die in den Stadtzentren
und HauptstraBen Berlins gelegenen Tabakwaren-Fach-
geschéfte erzielten im Juli um 149 und im August um
25 %, héhere Umséitze als im gleichen Vorjahrszeitraum,
wdhrend die entsprechenden Hamburger Betriebe im
Juli nur um 7 %, und im August nur um 29, gestiegene
Umsétze verzeichnen konnten. Ahnliche Unterschiede er-
gaben sich in der Umsatzentwicklung bei den Fachge-
schiften fir Textilwaren und fiir Schuhe in Berlin und
Homburg. Die Berliner Fachgeschafte fir Drogen und
Photoartikel lagen mit ihren Umsétzen ebenfalls héher
als die Homburger. In Bremen war die Umsatzsteige-
rung sogar noch starker als in Berlin und Hamburg.
Das dirfte im wesentlichen darauf zuriickzufiihren sein,
dof} die aus Obersee in Bremen und Hamburg im Juli
ankommenden Fremden sich gleich nach ihrer Ankunft
mit Filmen, Platten und sonstigem Photobedarf versorgt

und die auf der Reise verbrauchten kosmetischen Artikel
neu beschafft haben.
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