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Wir fihren Wissen.

Walter Sichler: wMarkl-Untersuchung als Grundlage plan-
mafliger Werbung”, Gedanken und Betrachtungen.
Schwarzenberg i. Erzgeb., 1934, Verlag C. M. Gartner
&l Seiten, Walter Sichler bringt in seiner Schrift nicht etwo
ein neues wissenschaftliches System der Marktanalyse.
Er verzichtet vielmehr ouf alle Systematik und auf iede
wissenschaltliche Darstellungsweise und erzdhlt skizzan
haft, fevilletonistisch, oft fast aphoristisch, was er gus
len Marktuntersuchungen gelernt hat, was er von Thnen
noif und wie man sie am besten anpodkt. Eine Plaude-
rei, aus der taglichen Arbeit und dem taglichen MNadh-
denken Gber diese Dinge gewachsen, ohne das feste
Fundoment kulturpolitischen, psychologischen und wirt
schattlichen Wissens um die Dinge und mehr nodh um
die Menschen vermissen zu lassen. So ist eine Kritik
der Marktonalyse, die zu einer sehr positiven Anerkenn
nis ihrer Unentbehrlichkeit kommt, mit einer Anweisung
zum Richtig- und Bessermochen auf diesen sechzig Seiten
veraint, und da Sichler in Stl und Darstellungsart vor-
Dildlich Ist, kann jeder Warber beaim lasen diesar merT
donken und Betrachtungen® aufer Anregungen fir die
Marktuntersuchungen auch lernen, wie man eine an sich
wenig kurzweilige Sache seinem Leser leicht und genuf)
voll nohebringt. Und doher gilt es wenlg, wenn man
manches vermifit, wos noch dozugehért, und dber an
deres anders denkt als der Verfosser. Er ist sich selbs
dessen om besten bewuli, daf  mehr als Anregungen
hier niemand bekommen kann®, und sein Ziel, daf ~der
leser zum Maochdenken im eigenen Aufgobenbereich ver-
anlallt wird”, hat er erreichi.

Dr. Klaus Meugebauer: o Wirtschafts-Werbung”, 2. Teil
von ,Ware, Werbung, Verkauf — Llehrbuch des sach-
kundigen Verkaufens”, herausgegeben von Dr. Otto
Ginzel, leipzig, 1938, G. A. Gloeckner, Verlagsbuch-
hondlung, 96 Seiten, Preis RM 1,70, Das Buch. das dan
werdenden Kaufmonn mit dem Wesen der Werbung
vartraut machen” will, ist offenbar als Lehrbuch for Han-
delsschulen, vielleicht auch fir den Selbstunterrich ge-
dacht. Es behandelt in ganz knoppen Satzen die Grund
logen der Werbung und vor allem die Gestaltung der
Werbemittel, schliefilich aueh das Werbaracht und die
Werbeplanung. Mehr als ein kurzer Uberblick kommi
dabei naturgemdf nicht heraus, aber dadurch, dafd im
Anschlull an die einzelnen Abschnitte Fragen und Auf-
gaben gestellf warden, die zum Nachdanken auffordern,
wird ein proklischer Weg zus Bildung eines sigenen
Urteils eingeschlagen. Ein Mangel ist, dafl gar zu wenia
Beispiale guter Werbung wiedergegeben sind und die
weanigen gehdren zudem nicht gerade zu den graphisch
schonsten s
Lambert Georg Greck: ,Die Kunst des Verkaufens”.
Honseatische Verlagsanstalt. 94 Seiten. Preis RM 2,80,
Die Koufmannshicher der Harnseatischen Verlagsansialt
zeichnen sich meist durch eine erfreuliche Frische der
Darstellung aus, und dieses zumal gehért zu den leben-
digsten und unterhaltsamsten I_E||'|:.l:||:|"-':r|!f dann es be
steht fast nur in omisant geschilderten Beispielen, wie
man &5 machan soll und wie man es varpatzt. Die Praxis
des Verkaufens bildet natirlich den Hauptteil: Empfang
des Kunden, Vorfihrung der Ware, Stéirkung der Kauf-
lust, richtiges Nennen des Preises, treffandea Widerlegung
der Einwande usw. Und abschlieBend tolgen ein paoar
grunasatziiche Bemerkungen Ober FHege der Persérlich-
keif, Uber Warenkenntnisse und Menschenkenntnissa Er-
fraulich ist die geschmackvolle, witzige A Jimachung die
der Verlag dem Bidhlein gegeben hat.

Das Schaufenster der Wirtschaft. Berliner Morgen-
post, Berlin. ,,Das Schaufenster der Wirtschaft? heifi
es auf dieser geschmadkvoll und sinnreich ausge-
statteten sechsteiligen Faltkarte, .ist der Anzeigen-
teil der Morgenpost.” Es wird namlich darin um Auf-
nahme von Anzeigen geworben.
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Hanns W. Brose: , Werbewirtschaft und Werbegestaltung”,
6 Briefe an Herrn M. Berlin, 1937, Deutscher Betriebswirte-
1H"Er|ﬂg G.m. b. H., 94 seiten, Preis RM 3.80. Sechs Frg;en
versucht Brose in seiner neven Arbeil zu kidren: Warum
werben wir eigentlich? Was erreichen wir durch War
bung? Wie werben wir wirtschaftlich? Wie gestalten
wir Werbung? Darf mon die Verpackung eines Marken
artikels andern? Gemeinschaftswerbung — ja oder nein?
Dos Ziel des Verfassers ist, der Oberschatzung der Wirt
schoftswerbung ebenso entgegenzutreten wie der gleich
stark verbreiteten Geringschdtzung, So unternahm e
diesen ,Versuch einer Erforschung dessen, was mit Hilfe
der Werbung geschehen kann.” Zu diesem Zwedk unter-
sucht er zundchs! die Werbewirtschaft in ithren umfassen
den, betriebs- und volkswirtschaftlichen Auswirkungen.
Do mit diesem Gebiet, wie Brose selbst bedouert, die
wissenschaftliche Forschung sich noch nicht sehr ausfohr
ich befafit hat, mull auch viel von dem. swos Brose
andeutet, in Vermutungen und Erwdgungen stecken
bleiben, weil schlissige Beweise nirgends zur Verflgung
stehen. Man wird ober an den Formulier ngen der
Probleme und an monchen neuen Hf~1r-:||:|'m_|n;1f-!r'. auch
dann seine Freude hoben, wenn man nicht alles untar-
zeichnen konn, was Brose schreibt. Vieles ist unbedingt
richtig gesehen: die Funktionen der Werbung, die Her-
ausstellung des Gegensatzes Verkauf—Absatz, vor allem
der Satz ,Die richtige und gute Warbung kann eine
Ware, und vor allem eine Markenware, dazu befdhigen,
jung zu bleiben.” Dach avan Brose kann dort nicht dber-
zaugen, wo er zu beweisen versucht, dafy durch Werbung
eine Bedarfs-Steigerung innerhalb der gesamtan Vaolks-
wirtschaft herbeigefihrt werden kann, also nicht nue
aine BE'I':L‘JTIE-'\"EF.‘-“Z;‘H-‘:!E-'_IHQ. Er Gbersiaht dabei, dafd zum
Bedarf das Vorhandensein von Koufkrafi gehdrt, und
daf} keine noch so vollkommene und vernunftige ‘Waer
bung Koufkraft schaffen, sondern sie stets nur lanken
cann. Denn Kaufkraft kann entgegen Broses Ansicht nur
durch Produkiion entstehen, d. h. durch Arbeit und durch
Bodennutzung, Mur dodurch, daf man etwas schafft,
arhcht mon die Kautkratt. Die Werbung bleibt dennach
eine volkswirtschaftlich gar nicht hoch genug zu ver-
anschlogende Aufgobe: die Verbrauchslenkung: durch
sie wird sl@a zu einem unentbehrlichen volkswirtschaft
lichen Foktor. — Im dbrigen enthélt Broses Schrift eine
Rethe von Forderungen und Mahnungen, an denen kein
Werbewirtschaftler und Werbegestalter, namentlich der
Markenartikelindustrie, voribergehen scllte. Die For
derung nach wirtschaftswissenschaftlicher Durchleuchtuna
der werbewirtschoftlichen Vorgfinge, die Erkenntnis, daft
sich der Werbeappell immer an eine Fihrerschicht dea
Verbraucher, niemals an  Jedermann® zu richten, und
deshalb geschmackvoll und inhaltlich wertvall zu seir
habe, der Mochdruck, der auf das Sichtbarwerden der
unternehmerischen Gesinnung in der Werbung gelegt
wird, dos unbedingte Verlangen, daB die Werbung jung
bleibe, das sind einige der Gberzeugend dargestellten
Mahnungen an die Adresse der Werbenden, Schlieflich
warden ainige Einzelprobleme der Markenartikelwerbung
erortert, wis sich Oberhaupt dos Buch in erster Llinie
auf die Markenartikelwerbung bezieht. — Die Arbail
zeichnet sich durch eine Fille von Beisplelen aqus, die
von langer Erfohrung und ausgezsichneter Bacbarhtungs-
gaobe zeugen. Dem Buch, dos in der von Bergler und
Schater betreuten Schriftenreihe  Absatzwirtschaft” als
Band 3 erschienen ist, hat Prof. Dr. Vershofen sin Var
wart vorausgeschickt.

Eine Auslese von Dekora-Anwendungen. Schrifiguft
A. G. vorm. Brider Butter, Dresden. Wie das Fali-
blatt zeigt, ergeben sich aus den Dekora-Anwen-
dungen entzlckende farbige Akzidenzen. Das Ge-
rasterfe des Dekora-Schmuckes verleiht jeder Druck-
sache einen zugleich dekorativen und vornehmen

Charakter.
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