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Der Umfang der Wirtschaftswerbung
Jahreszeitliche Schwankungen der Werbetdtigkeit

Der Werberat der deutschen Wirtschoft legt den dritten
Jahresbericht Uber seine Tatigkeit vor und verdffent-
licht darin zum erstenmal eingehendere Ziffern iiber den
Umfang der gesamten deutschen Wirtschaftswerbung.
Seine Berechnungen beziehen sich auf das Jahr 1935 und
kommen auf der Grundlage der erhobenen Werbeab-
gaben und auf Grund von Schétzungen zu einer Ge -
samtziffer der Ausgaben fir Werbung in
diesem Johr von etwa 1100 Mill. RM, die sich ouf die
einzelnen Werbezweige wie folgt verteilen:

ML, R
Schaufensler . ... I iy by Pt et b rd. 350
Anzeigon in Zellungon, Zailscheifien, Kalendern und Adrail-
blicharn ..., .. : el Heilly . ITh
Drueksnchen, Postwurd, Gesehdfispapiere und Warenprabon
{Qurch die Relchsposty , .......... g R 250
Hindler und Yortredor. ... ....,. P i s 50
Messen vnd Ausstollungen. e e e rel. S0
Filen . : A R i i
Croveramschlag. . ..oo00.. byt ey B 14
Yerkahrsraklame ... .. ... ....... : P L 15
Bogenanachlag. . ... 0000 .un. T e 15
dazu Ausgaben e Gohdlter, Provisianen an Belriobiwerber,
Graghiker, Propagandisien w. 5. w § e S 50
Zusammen I 10%8

Mit Hilfe dieser Wirtschaftswerbung, so schéitzt der Werbe-
rat, wurden mehr als 200 Mrd. RM umgesetzt. Die Werbe-
ausgaben selber betragen somit etwa 1, %, des Umsatzes
und fast 2% des Volkseinkommens. In der deutschen
Werbewirtschaft waren Ende 1935 mehr als 50 000 Personen
hauptberuflich beschaftigt. Dazu kemmen noch diejenigen,
die in ihren Berufen aufs engste mit der Wirtschaftswer-
bung verknipft sind. Dabei mufi an die 2100 Zeitungs-
verlage mit etwa 5000 Zeitschriften gedacht werden, weiter
an grofie Teile des grophischen Gewerbes, der Filmwirt-
schaft usw. Schliefilich rechnet der Werberat auch einen
grofien Teill der 75000 Bezieherwerber und 220000 Ge-
schiiftsreisenden und Handelsvertreter hierher.

Aus dem Tatigkeitsbericht des Werberates fir 1934 ist weiter
von Interesse,dafl dosAnzeigen wes e n nunmehr rest-
los auf die neven Bestimmungen umgesiellt worden ist.
Die Umsiitze bei allen Anzeigentriigem lassen 1936 gegen-
Uber dem Vorjohr eine erfreuliche Aufwértsentwicklung
erkennen. Auch ouf dem Gebiete der Adrefibiicher
haben sich die Umsétze erheblich gebessert. 1934 wurden
uber 200 Neugenehmigungen erteilt.Eine zusammenfassende
Regelung fir die Anzeigen in Adrefbiichern ist in Vor-
bereitung und dirfte schon in nachster Zeit verdffentlicht
werden, Fir Einzeldruckschriften sind nur 400
(zenehmigungen erteilt worden. Damit wurde dem Gesichts-
punkt Rechnung getragen, dofl in erster Linie die loufend
erscheinenden Druckschriften die geeigneten Tréger der
Anzeigenwerbung sind. Fir die gewerblichen Zettel-
verteiler, die ebenfalls genehmigungspflichtig sind,
wurde in 100 Fallen eine Genehmigung erteilt. Die auf dem
Gebietedes Anschlogs wesensbestehenden Schwie-
rigkeiten konnten auch 1934 noch nicht beseitigt werden,
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Die Filmwerbung ist noch stérker als friher hervor-
getreten, lhre Bedeutung nimmt sténdig zu; auch'im Aus-
land hat der deutsche Werbefilm Beachtung gefynden. Der
Werberat teilt mit, dafi er beabsichtigt, in Kiirze auch das
Gebiet der Filmwerbung durch eine bessere Anordnung zu
regeln, die sich auf die Lichtwerbung selbst und auf die
Ordnung des Geschéfts erstreckt. Dazu gehéren Einfihrung
von Preislisten, Aufstellung von aligemeinen Geschéfts-
bedingungen, das Gebot der Preistreuve, die Bekanntgabe
der Yerbreitung der Lichtwerbung und der Annohmezwang
fir den Werber. Man hat es weiter freigestellt, Entwiirfe
fur Werbefilme zur Begutachtung vorzulegen, noch bevor
mit der Herstellung des Films begonnen wird.

Besondere Bedeutung hat das Ausstellungs- und
Messewesen fir die Werbung; ihm wird daher vom
Werberat auch besondere Bedeutung geschenkt, Die Um-
satze auf der Leipziger Messe erreichten 1935 allein eine
Hohe von mindestens 485 Mill. RM, auf allen Messen und
Ausstellungen zusammen von mindestens 1200 Mill. RM. Die
Bemihungen des Werberats gehen dahin, die Ausstellungs-
tatigkeit einzuschrénken, um den Wert der wirklich bedeu-
tungsvollen Messen und Ausstellungen zu erhéhen. Die
folgenden Ziffern zeigen den Fortschritt der einschréinkenden
Tatigkeit:

it dor Yoransialung 12386 | 1935 | 1938
Mezsen R e p F T fi
Fachrmessen, -ausstellungen und -schauven k¥ 17 42

Allﬂ.ltll-\.lugi"n [nmichf auf ein besiimmtes Fn:hgp-
blet beschrdnkd )

1. Qrdnung (mil wirtschalilichem Einflul aul dag

F gesambe Reichsgebiet) ., ....... ey 1 B 10
2. Ordnung [von bezirklicher Bedeutung) i 186 75 30
4. Ordnung (von drilicher Bedeuiung) ] ny 287 1%
4. Dhrdpung |Kultur- und Lebrschauen van wnter-

b geordneter wirtschalliicher Bedewtung) frpiiy i L 63

L ulgmmen 514 A &

Insgesamt wurden 8% AntrGge abgelehnt und 73 Antréige
freiwillig zurlickgezogen. Das Wort Messe darf nur noch
tir Leipzig, Kénigsberg [Ostmesse), Breslau und Kéln ver-
wendet werden.

In seinem Ausblick erklért der Werberat, dafl die Nei-
gung mancher Kreise, auf die Wirtschaftswerbung zu ver-
zichten, weil man bei der augenblicklichen Konjunkturlage
nicht notig habe, Absatzwerbung®zu treiben, gerade auch
im Interesse der Betroffenen selbst zu bedavern sei. , Nie-
mand kann damit rechnen, daf} er fir alle Zeit &fentliche
Aufirtge erhélt. Wenn diese AuftrGge nicht mehr erteill
werden, beginnt der Kampf um die Kundschaft. Eine Firma,
die durch stndige Werbung dafir gesorgt hat, dafd ihr
MName im In- und Ausland nicht in Vergessenheit geriet,
kann sicher damit 1echnen, daf} sie im Kampf um die Kund-
schaft erheblich gréfiere Erfolge erzielen wird, als die-
jenigen Firmen, die auf eine Werbung verzichtet haben und
sich plotzlich nach dem Ausbleiben staatlicher Auftrége
ouf die Werbung umstellen missen. Es ist ein verh@ngnis-
voller Irrtum zu glauben, dof} die Werbung erst einzusetzen
‘brauche, wenn der Absatz stocke.”
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