JOHN BETJEMAN .

In einer Dekade von Theorien und Gedankenschulen, die man von einem Dutzend
verschiedener Standpunkte, seien sie nun politisch, literarisch oder asthetisch,
beurteilen kann, ist es erfreulich, einen Tatigkeitszweig zu finden, der eine Auf-
wartsentwicklung zeigt, von welchem Standpunkt man ihn audh betrachten mége.
Ganz ohne Zweifel ist die Werbun g vieler fihrender englischer Firmen und
Organisationen heute sauberer, anschavenswerter und durchweg schéner, als
sie vor zwanzig Johren war. Andere Lander haben wohl einen solch hohen Grad
' noch nicht erreicht.
Man darf ruhig einmal davon sprechen, wie dies zustande kam. Im neunzehnten
JACK BEDDINGTO N Jahrhundert wurde die Werbung aligemein Druckern und Schildermalern Gber-
lassen. Diese Leute arbeiteten immer noch in den guten Traditionen des Hand-
werks, die sie aus dem Georgischen Zeitalter ererbt haiten. Frihe Anzeigen
SHELL MEX & B. P. LTD. hatten eine gewisse Einférmigkeit und Zurickhaltung, die sie hinderten, anreife-
risch zu werden. Schriften waren abwechslungsreich und schén, Gravierungen
waren einfallsreich und reizvoll. Aber erst kurz vor dem Kriege, als die ver-
| schiedenen Druckprozesse eine grenzenlose Vielfalt an Entwtirfen und Farben
erméaglichten, wurde der Werbende geradezu von dieser Reichhalfigkeit verwirr.
. I In jenen Tagen fiihlten sich die Kinstler viel zu berufsgebunden und wirdevoll,
um irgend etwas mit gewdhnlichem Handel zu schaffen haben zu wollen. Folglich
wurden grofle Raummengen in Zeitungen, Zeitschrifien und an Plakatwénden
mit Entwiirfen ausgefillt — wenn sie so Uberhaupt genannt werden konnten —
die von Leuten, sogenannten »Reklome-Kinstlern” stammien, welche Geschmack-
losigkeiten aus héBlichen Farben und prunkvoll aufgedonnerter Schrift Kaufleuten
gegeniber als Kunst ausgaben.
Bald nach dem Kriege nahmen die Untergrundbohnen (nun London Passenger
Transport Board) diese Situation wahr und beschaftigten wirkliche Kinstler, die
sie ihre Plakate und Schriftbilder entwerfen lieen. Die Firma Eno's Frucht Salz
tat das gleiche. Aus diesen Versuchen trat mehr und mehr E. McKnight-Kauffer
als der Haouptentdecker und Vervollkommner einer Plakattechnik in den Vorder-
grund, die darauf gerichtet war, das Auge aus der Entfernung zu bannen, es
zu packen, jo es oft auch direkt anzustofien, es aber nie abzustoBen. Tatstchlich
schuf er die ,, Werbe-Kunst”, die ganz verschieden ist von «Liebhaberkunst”, wie
sie die Galerien zeigen, von bisheriger ,Reklame-Kunst” (wie beraite beschrieben)
oder von ,Kéniglicher Akademie-Kunst” \wie sie ohne Erfolg von manchen Eisen.
bahngesellschaften als Werbemittel gebraucht worden ist).
McKnight-Kauffer hat Nachahmer gefunden, aber da er sich gewissermafen
steis selbst voraus ist, finden sie es schwer, Schritt zu halten. Weit wertvaller
als das Bediirfnis, ihn nachzuahmen, das er erweckte, ist die Tatsache, dafd er
dank der Herausstellung seiner Arbeiten durch den Londoner Passenger Trans-
port Board und die Great Western Railway Kunstschiiler anregte, sich der
Bedeutung der ,Werbe-Kunst” bewuBt zu werden.
Die Haupterfordernisse eines nWerbe-Kinstlers” sind ein Sinn fir Schrift und ihr
Verhdltnis zum gegebenen Raum, ein journalistischer Instinkt, um dos Wesent-
j ‘f lichste der Botschaft wahrzunehmen, die durch seinen Entwurf mitgeteilt werden
e soll und wie er sie zu Papier bringt, ferner eine eigene Linie und ein Gefihl
filr Farbe, Es gibt keinen Grund, warum alle gute , Werbe-Kunst” Kauffer nach-
ahmen soll. Die Guinness-Plakate beispielsweise haben fiir ihre Zwecke Humor
Zoichnung  OSCAR BERGER Deenvig klar und wirkungsvell benutzt. Sie haben damit ein Werk geschaffen, das bestimmt
so anziehend ist wie manche der lejcht Uberspannten’, London Transport”-Plakate.
Und sie sind niemals in kommerzielle Flachheit hinabgesunken.
1931 hat auch die Postbehérde begonnen, sich der Werbung zu bedienen, und
durch einen Film (der unter John Grierson zum besten englischen dokumenta-
rischen Film geworden ist} sowie durch Plakate und Telegrammschmuckblétter die
wWerbe-Kunst” gegeniiber der alten «Reklame-Kunst” offiziell anerkannt.
Und nun gibt jeden Monat irgendeine Firma ihren mehr abstoflenden alten
~Reklame-5til" auf und kehrt, wenn sie alt genug ist, zur gepflegten victorianischen
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Typographie zurick oder beschiiftigt einen der vielen talenfierten fortschrittlich &
lungen Kinstler, die ihr heute ihre Arbeit zum Yorteil der Allgemeinheit widmen. 5
Junge Kiinstler verachten den Handel nicht mehr, und Geschdaftsleute sehen ein, »
daf} die richtige Herausstellung ihrer Waren dem wWerbe-Kiinstler” iiberlassen "
werden kann, der genau so praktisch denkt wie sie selbst. §
Gute , Werbe-Kunst” hat den Geschmack des Publikums geschult. Die Menschen H
begriffen, dafl Anzeigen und Plakate heute ansehenswert sind und nicht die g
36 unterschiedslose Marktschreierei, die nur taub und empfindungslos gemacht hat. B
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