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Wir fihren Wissen.

Abschnitte der Firma. Verschiedene der gezeichneten
Bildnisse prominenter Personlichkeiten der B.L.G.
verdienen als kinstlerische Leistungen hervorgehoben
zu werden. Das Werk ist in der Breitkopf-Fraktur
auf Bittenpapier gedruckt.

Gesichertes Gliick. Freude am Leben. Volksfursorge
Lebensversicherungs-A.G. Homburg. Zwel Werbe-
echriften. wovon sich ,Freude am Leben” durch ein
wirksames und gefalliges photographisches Titelbila
auszeichnet. Das Umschloghild tor Gesichertes
Glock” zeigt den GroBvater im Lehnstuhl, den Krick-
stack im Arm, der eine Full des armen Alten ist um-
wickelt. er wird also wohl on der Gicht oder an
sinem andern schmerzhoften Gebrechen leiden. Wie
ain Haufchen Unglock sitzt er vor dem kleinen
Héauschen. Er kann einem ordentlich leid tun. ,e-
sichertes Glick” stell ich mir jedenfalls ganz anders
vorl Dazu kommt noch, dof} sich die jugendliche
Familie um den kranken lammergreis gar nicht zu
kiimmern scheint, Vater, Mutter und Sohnchen sitzen
auf der anderen Seite des Hdauschens und freven
sich ihres Daseins.

Il risorgimento grafico. Anno XXXIIL. Luglio 1936.
Raffaello Bertieri Milano. Das umfangreiche Heft —
es sind die Mummern 4, 5 6 und 7 zusammen-
gefofit — enthalt die Resultate eines Briefkopf-Wett-
bewerbs. Die preisgekrénten Akzigenzen sind in
Originalgrofe und in den Crriginalfarben verofient-
licht, die andern in einfarbiger, etwas verkleinerter
Reproduktion. Es waren finf verschiedene Aufgaben
gestellt. Das Heft enthélt auch die Ansichten der
Praisrichter Gber die nichtpramiierten Arbeiten. Fes-
salnd ist es, wenn auch etwas umstandlich, die kriti-
schen AuBerungen der Juroren mit den Arbeiten zu
vergleichen. Jedenfalls finden wir es hegrifienswert,
daB sich der leser Ober die preisgekronten und Ober
die durchgefallenen Arbeiten wie auch Uber die kri-
tischen Auslassungen der Preisrichter ein Urteil bilden
vann. Unter den Akzidenzen, auch unter den nicht
ausgezeichneten, hefinden sich vorzigliche Leistun-
gen. Auffallend ist, dafl alle Preistrager Norditaliener
sind. Die Namen der leerausgegangenen Teilnehmer
des  Wetthewerbs sind begreiflicherweise nicht
genannt, die Arbeiten sind nur unter Kennwort ver-
Affentlicht und kritisiert. — Hoben sich Mittel- und
iditalien nicht an dem Wettbewerb beteiligh oder
machen sie il risorgimento grafico™ [das Wieder-

aufblihen der Graphikl nicht mit2 Tr. Sch
Dr. - Ing. Werner lindner: Aufienreklome”, Ein Weg
weiser in Beispiel und Gegenbeispiel Herausgegeben

vom Deutschen Bund Heimatschutz, Berlin, Verlag Alfred
Metzner, 115 Seiten. Uber die Motwendigkeit, das Lana
schaftsbild vor Auswichsen der Reklame zu schutzen
besteht heute wohl auch in den Kreisen der Werbung
nirgends mehr ein Zweilel, denn Waerbung om falschen
Plaiz ist geschmocklos, und geschmacklose Werbung
wirkt nicht., sondern bewirkt das Gegenteil, Dennoch
arfardert die Wirtschatft die Aufenreklame. Wie sie sich
sahr oft durchaus dem Stad! und Londschafisbild ein-
passen |afit, das versuchl die Schrift Lindners an Belspiel
und Gegenbeispiel auf 64 Bilaseiten mit 350 Abbilaungen
zu zeigen, deren Format leider allzuklein
Dar Text erlautert

der Werbung

geraten st
snd versucht, aus den Bedingungen
wia der Denkmalspflege und des Heimat

inallen funf Erdteilen.

ecchutzes heraus zum Wahle beider die scheinbar so un-
varsthniichen Anspriche miteinonder ouszugleichen, ab-
seits all der vielen, das einschlagige Gebiet regalnden
Ly i e i it : . ;

Geaseize, Satzungen, Verbote, Bestimmungen und regu-
liarenden Behdarden, mit danen allein, wie der Vertosser

sagt, Kultur schlieBlich nicnt gemacht werden kann.

Medklenburg, das norddeutsche Reiseziel. Sonderous-
gobe des Niederdeutschen Beobachiers, Schwerin. Eine
Werbeschritt im Folioformat fir einen der schonsten
norddeutschen Londstriche. Und mehr als eine Werbe-
cchrift: ein Rundblick Ober Stadte von alter echter daut-
schar Kultur, Ober Walder, Seen und Higel, Schldsser
and Torme, Kirchen und Kloster, Strand und Meer, Ober
ein kulturell und landschaftlich gesegnetes und noch zu
wenig bekanntes Land und seine Menschen. Auswahl
und Anordnung einer Fille von Fotos sind vorbildlich,
und der Verlag kann Gbarzeugt sein, dafl die Werba
schrift Thren Zweck ertillt, denn jeder wird sie gerne
durchsehen und aufbewahren, und viele werden Threm
lackenden Ruf folgen.

Deutschland” — Maonatsschrift, Herausgegeben
Paicequsschufs for Fremdenverkehr, Barlin, Yarkehrsver-
lag Deutschland. Die Monatshefts folgen getreulich der
einmal eingeschlagenen Linie. In nusgezeichneten Foto-
grafien zeigen sie deutsche Reisewege und deutsches
kulturalles Schaffen. Hervorragend waren vor allem die
beiden Olympighefte oaes Sommars: ,¥Was biatel
Deutschland2* und ,,Wohin nach den Olympischen spie-
len?” Das Oktoberhett bringt namentlich BeitrGge zu
den Themen ,Wein" und ,Bier". — Erfreulich ist, daf
der Verlog seif einiger Zeit den Verkaulspreis der Hefte
auf die Halfte (0.50 RM) gesenk! hat, weniger arfraulich,
daf er noch immer nicht genlgend Graphiker zur Mit-
arbalt heranzieht und die Arbeit in der Hauptsache den
Fotografen Uberidafit. Dr.W. P
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