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Madchenkleidung auf; in diesem Zweige gingen nichi
etwa bei absolut gleichbleibendem Reklameaufwand die
Umsdtze zuriick, sondern im Gegenteil blieben die Um-
satze absolut gleich, die Reklomeaufwendungen wurden
jedoch um 507 gesteigert.

Die Forschungsstelle fir den Handel will in siner
weiteren Verdffentlichung der Darstellung der Tatsachen
eine Untersuchung der Ursachen fiir die Entstehung und
die Hohe der Kosten und fir ihre Veranderungen foigen
lassen. Es soll dann z. B. auch gepriift werden, ,inwie-
weit die Vermehrung der Reklameaufwiénde des Handels
mit Damen- und Médchenkleidung und die Steigerung
anderer Kosten aus betriebswirtschaftlichen Mafinahmen
zu erklaren sind, mit denen dieser Handelszweig im
Jahre 1935 die in anderen, ihm nahestehenden Zweigen
eintretenden Rickschidge jenes Jahres vielleicht abzu-
wehren suchte. Daneben ist zu priifen, wie in den letz-
ten Jahren die Preise von Werbemittaln (besonders
von Inseraten, Anschlogen an S8ulen und von Kata-
logen) verGndert worden sind.” Man darf von dieser
angekindigten Arbeit olso ouch fir die Frage der
Reklomekosten weitere wichtige AufkiGrungen erwarten.
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ANREGUNGEN UND BERICHTE
ZURABSATZFORSCHUNG

MNeue Wege in der Absatzwirtschaft. Heft 4 der
achriftenreihe | Absatzwirtschaft”, Berlin, 1937 Deulscher
Batriebswirte-Verlag, G. m. b, H., 100 Seiten, Preis 3 Mark.
Die Schrift ist eine Veroffentlichung der Yortrage, die
ouf dem 2. Deutschen Betriebswirtsch iftertag gehalten
wurden, sowaeit sie sich mil Fragen der Absatzwirtschaft
der Werbung und der Verbrauchsforschung befaliten
Sie bezweckt, die Zusammenarbait van Wirtschaftslehra
und Wirtschaftspraxis auf. diesem wichtigen betriebswirt-
schattlichen Gebiet zu fordern. Es handelt sich — dar
'.:Ii‘s-'-"i.l'r-;_; des Buches entsprechend — nicht um gine
systamatische Darstellung, sondern um die Wiedergabe
von Anregungen und Erfahrungen fihrender Ménner der
Wissenschaft und der Proxis. Nidcht alles ist, wie der
Titel es verspricht, dabei neu. Neu und wesentlich ist
jedoch die betonte Blickrichtung auf die in den Beiriebs-
wissenschaften bisher recht stiefmatterlich benandeaiten
Probleme des Absatzes. Mit Beitragen beteiligt sind
Prof. Vershofen, Dr. Schafer und Dr. Bergler vom MNirn-
oerger Institut fUr VWirtschoftsbeobachtung, R. Kinzler,
Dr. Tiburtius, Dr. Jocobs, R. ¥rouse, K. Ahrens wnd
P, Sl._'.'::I:_l.'le'I|"'_‘..|=\.

Dr. Edgar Schley: ,Scheinwerfer auf den Kraftfahrzeug-
Absatz". Marktbeobachtung und Betriebsvergleich im
Krafttohrzeughandel und -gewerbe. Halle [Saale), 1938,
Verlog von Wilhelm Knopp, 152 Ssiten. Aul Grund piner
menriahrigen Tatigkeit beim jetzigen , Reichsfachverband
des Kraftfahrzeughandels und -gewerbes” schilder
Dr. Schley die Praxis der Marktbeobadhiung  dieser
Organisation. Das Kroftfohrzeuggewerbe gehart zu den
Wirtschattszweigen, fir die durch umiangreiches und
einwandfreies amtliches und privates Zahlenmaterial sait
langem die
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Maoglichkeit einer genauen Beobachtung und
kontrolle des

B

tes Marktes gegeben ist. Esz ist nun reizvoll
zu erichren, dofd diese Unterlagen nicht allein von den
industrigllen Firman fir ihre Marktanalysen ausgewertet
werden, sondern in umfassender Weise auch von der
Berufsorganisation des Fadchhandels. [Der fusatz Ge-
werbe” ist irrefGhrend, da as sich hier nicht um die Auto-
mobilindustria handelt, sondern ausschlieBlich um die
Nebengewerbe) MNur fir sehr wenige andera Waren-
zweige wird der Markl so waitgehand statistisch . durch-
leuchtbar” sein wie fir die Kraftwagen, doher werden
sich die Maorktbeobachtur gsmethoden und ihre Durch-
fUhrung leider nicht veral gemeinern lassen. Dennoch
wird die Darstellung audh den Marktanalytikern anderer
Wirtschoftszweige manchen Hinweis geben. Der Betriabs-
vergleich, dessen Methodik und Praxis ebenfalls gesch

dert werden, kann nach nicht die lange trprobung fir sich
sprechen lossen wie die M._:rk*.'rur.-ﬁ!:-c:r_h.‘u_:ng Gerade im
Kraftfohrzeughandel Ist er zudem mit vielen Schwierig-
keiten verbunden, so dof hier noch manche Verbessa
rungen nohg sein werden, um durch ihn ZU verwer
paren Erkenntnissen zu kommen, Das Buch ist im ganzen
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erzeugende Werbung far
friebswissenschaftlicher Beobadhtungsmethoden auf dem
[

ebiet des Warenaohsatzes.

wDie Stimme des Verbrauchers”, Herausgeqgeben von der
esellschaft tir Konsumforschung e. V., Berlin
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