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All:r_u zahlreiche Beispiele der Gegenwart be-
weisen, daf} die Werbung noch immer in der
sogenannten naturalistischen Darstellung die der
Wirklichkeit am meisten entsprechende und also
Uberzeugendste Bildform zu sehen glaubt. Das
ist eine billige SelbsttGuschung: dieser Naturalis-
mus zeigt nicht einmal die nackte Haut, sondern
meist nur eine dicke sifle Schicht von Schminke

und Puder, deren wverschénenden Betrug man
schnell durchschaut, Die Wirklichkeit, die der Be-
schaver sehen will und die man ihm auch ver-
mitteln sollte, sieht ganz anders aus. Sie haftet
niemals nur an der bloflen Oberflache, sondern
summiert sich aus einer Vielheit optischer Einzel-
beobachtungen und seelischer Erlebnisvorgange
des Menschen. Sie ist tatsdchlich ein sehr variables
und imagindres Wunschbild, Toni Zepfs werbe-
graphische Arbeiten haben diese erregende Reali-
tat einer hoheren Wahrheit, die fesselt und Uber-
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