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AUSSTELLUNG EINES PLAKATWETTBEWERBES DER
OUTDOOR ADVERTISING ASSOCIATION NEW YORK

in New York

Van links nach redhits:

H. K. McCann

Mr. B. Barton, Mr, P. |

Dr. E. G. Steinhof

Die Plakatwerbung in Amerika unterscheidet sich ven der europdischen be-
sonders dadurch, dafl die Plakate thematisch und in der stilmaBigen Ge-
staltung keine selbstdandigen Werbemittel sind, sie miissen sich vielmehr
nach Form und Inhalt dem Gesamtwerbeplan angleichen. Die grofie Frei-
heit, die dem europdischen Plakatkiinstler gewdhrt wird, ist seinem ameri-
kanischen Kollegen versagt. Die amerikanische Industrie verlangt eine
Gleichrichtung aller graphischen Werbemittel. Handel und Werbung
missen als eine unverkennbare Einheit hervortreten. Daraus ergibt sich,
dafi in der Funktion der amerikanischen Reklameagenten dem kinstle-
rischen Leiter eine der wichtigsten Aufgaben zuféllt. Er ist fir den Entwurf
und die Ausgestaltung aller Werbemittel verantwortlich, in den meisten
Fallen ist er selbst ein Kinstler. Sein Lay-out und die von ihm getroffene

Auswahl der Kiinstler machen ihn zum eigentlichen Schopfer der Werbung.

|'|tt|::|:fi’ﬂ_lgi’[!’ll-.fluhmmﬁﬁﬁﬁﬂ 050/54

Deutschen Forschungsgemeinschaft

Preisgericht des
Aubenreklome-Wettbewerbs

Walter . Teague

Henry 1. Ewald

Raymand Loswy

im Bild ouf der rechian Sasia
Earnest Elmo Cc
Paul B. VWast

Prelsricher woaren aubardem
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