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WERBUNG UND WELTWIRTSCHAFT

Auf der diesiGhrigen Tagung der deutschen weltwirt-
schaftlichen Gesellschaft in Darmstadt und Frankfurt am
Main wurde auch das Thema ,Wirtschaft und Werbung”
behandelt. Zunachst sprach der Prasident des Werbe-
rats der deutschen Wirtschaft, Ministerialdirektor z. D.
Reichard Uber die weltwirtschaftlichen Frogen der Wer-
bung, wobei er aufschlufireiche Ausfihrungen iber die
Ziele machte, die in der nachsten Zeit im Vordergrund
des Interesses stehen werden. Das Ergebnis der bis-
herigen Forschungs- und Organisationsarbeiten kann als
durchaus befriedigend angesehen werden und die
Periode der eigentlichen MNeuregelungen gilt als abge-
schlossen. Munmehr habe die Zeit der Uberwachung der
erlassenen Bestimmungen eingesetzt und wvor allem
kénnten nun Fragen der proktischen Wirtschaftswerbung
in Angriff genommen werden.

Anders verhalte es sich mit der Meuvordnung der Wer-
bung in der Weltwirtschaft. Hier stehen wir noch am
Anfang der Entwicklung. Hier sind die Arbeiten mit
Ricksicht auf die Verschiedenheit der Partner und out
den Umfang der werbungtreibenden Wirtschaft unver-
gleichlich schwieriger. Jedoch seien seit Antang 1935 be-
achtliche Fortschritte erzielt worden. Président Reichard
gab bekannt, dafi auf dem im Juni dieses Jahres stah-
findenden Kongrefi der Internationalen Hondelskammer

in Berlin ein , Weltwirtschaftlicher Werberat” oder eine
«nternationale Werbekammer” — die Bezeichnungsart
ist noch unbestimmt — verwirklicht werden wiirde. Selbst-
verstondlich konne es sich dabei nicht um eine Behérde
mit Hoheitsbefugnissen handeln, wie sie der Deutsche
Werberat ist, sondern lediglich um eine mehr beratend,
ausgleichend, begutachtend wund  schiedsrichterlich
wirkende Instanz. Jedenfalls ware damit aber ein erster
Teilobschnitt auf dem Gebiete des Aufbauwerkes zur
DurchfUhrung der Aufgoben und Ziele der Werbewirt:
schaft im Dienste der Gesundung des Welthandels er-
reicht, Uber den die iibrigen Referenten der Frankfurter
Weltwirtschaftstogung allgemein verhaltnismafiig opti-
mistisch sprachen.

UOber ,MNeve Wege der Werbung” sprach auf der Ta-
gung noch Herr Chr. Adt. Kupferberg. Er fihrte aus,
daf die Wirtschaftswerbung infolge der Tatigkeit des
Werberates einen wirklichen Umschwung erfahren habe
durch die unbedingte Verpflichtung zur Wahrheit und
Klarheit und durch die Vorschrift, die vergleichende Wer-
bung und Alleinstellungswerbung zu vermeiden. Hier-
durch sei sowohl der Inhalt als ouch die Form der
Werbung auf eine neve Grundlage gestellt worden, die

sich ouch andere Lénder jetzt zum Vorbild genommen
haben.

DIE WIRTSCHAFTLICHE ENTWICKLUNG
DER EINZELNEN MARKTBEZIRKE IM DEUTSCHEN REICH

Erfreulicherweise geht die deutsche Wirtschaftsstatistik
neverdings immer mehr dazu Gber, die Ziffern Gber die
Entwicklung des Wirtschaftslebens nicht nur fir das ge-
samte Deutsche Reich auszuweisen, sondern sie starker
als es froher der Fall war, regional unterzugliedern.
Daraus ergeben sich wertvolle Erkenntnisse gerade auch
for die Marktforschung, deren Wesen es ja ist, die Enl-
wicklung der einzelnen Bezirke und die Unterschiede
zwischen diesen Bezirken zu erforschen.

VYon den so der Marktforschung zur Verfigung stehenden
Ziffern verweisen wir in erster Linie auf die Entwicklung
der Einkommen fir die Arbeiter und Angestellten, die in
unserer Tabelle | nach Landesversicherungsamtsbezirken
oufgefiihrt ist. Hier zeigt sich zundéchst, dafi die Durch-
schnitts-Verdienste in den einzelnen Bezirken des Reiches
sehr unterschiedlich sind. So betrug 1936 der durch-
schnittliche Wochenverdienst eines Arbeiters in Berlin
32464 RM., in der Oberpfalz dagegen nur 17,64 RM., in
Ostpreufien 17,68 RM.,, in der Grenzmark gar nur 16,76
RM. Ahnlich sind die Unterschiede im durchschnittlichen
Monatsverdienst der Angestellten. Er betrug in Berlin
236 RM., in der Oberpfalz nur 163 RM. Diese Ziffern
sind selbstverstindlich fir die Beurteilung der Kaufkraft
eines Gebietes ausschloggebend, da die Arbeiter- und
Angestellteneinkommen die Massenkoufkraft schlechthin
reprasentieran.

Wesentlich ist ferner die Beobachtung der Entwicklungs-
richtung. Zwar sind, wie die Tabelle zeigt, die Ziffern

von 1935 zu 1936 Gberall erheblich gestiegen. Die Unter-
schiede im Grad dieser Steigerung sind jedoch nicht zu
verkennen. Steigerungen von mehr als & v. H. weisen
nur einige besonders bevorzugte Bezirke auf, die meisten
verzeichnen eine Zunahme von etwa 4 bis 6 v. H.

Erganzt werden diese Ziffern, die das Statistische Reichs-
amt zusaommengetragen hat, durch einige vom Institu
tiir Konjunkturforschung berechnete Ubersichten Gber die
Beschaftigung bzw. die Arbeitslosigkeit in den deutschen
Wirtschaftsgebieten und ihre Entwiddung seit 1932, Diese
Ziffern sind, wie das Institut dazu bemerkt, weniger in
ihrer absoluten Héhe als in ihrer Bewegungsrichtung zu
werten. Trotz des grofien Rickganges der Arbeitslosig-
keit hat sich nach diesen Ziffern die Abstufung der ein
zelnen Gebiete gegeneinander nicht wesentlich gegen
friher verschoben, so daofl, wenn man Markiziffern er-
rechnen wollte, die Rongordnung der einzelnen Markt-
bezirke heute noch ungeféhr dieselbe ist wie 1932, Im
allgemeinen ist dos Bild so, dofi die Beschaftigungs-
verhaltnisse am ginstigsten in den Agrarbezirken liegen,
da die Industriebezirke noch nicht so weit fortgeschritten
sind. Brandenburg und Mordmark, die bis 1934 noch mil
grofien Schwierigkeiten zu kéimpfen hatten, sind in den
letzten beiden Jahren stark entlastet worden, auch
Mitteldeutschlaond, Miedersachsen und Westfalen heben
sich gegenlber dem Gesamtdurchschnitt glnstig ab. Un-
ginstig sind die Yerhéltnisse noch besonders in Schlesien
und Sachsen, ferner im Rheinland und in Hessen.
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