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Wir flhren Wissen.

Untersuchungen bedirften: DaB fir die Verbreitung der
Rundfunkapparate die technische Lésung des Problems
die bestimmende Ursache war, ist einleuchtend. Daf
die allgemeine Verbreitung kolonialer Rohstoffe und Ge-
nufimittel, wie etwa des Kautschuks und des Kaffees, vor
allem der wirtschaftlichen Entwicklung, dem zunehmenden
Austausch, den Verkehrsbeziehungen zu verdanken ist,
braucht ebenfalls nicht weiter ausgefihrt zu werden.
Andere Verbrauchswandlungen lassen sich rationell wohl
Uberhaupt nicht oder wenigstens nicht restlos erkléren,
sie sind rein ,modebestimmt”; man denke elwa an das
Autkommen und Verschwinden des Korsetts, der Haar-
nadeln, der Strohhiite usw. Zivilisatorische Entwidklungen
spielen sicherlich die Hauptrolle bei allen hygienischen
Bedarfsgegenstinden von der Seife bis zum Gymnastik-
und Sportgerit. Fir die Verbrauchsbeeinflussung durch
staatlich-politische Mafinahmen finden wir Beispiele eben-
so in den merkantilen Anordnungen mittelalterlicher Stadt-
rite wie neuzeitlicherer absoluter Herrscher, wie schliefs-
lich auch in der Verbrouchslenkung auf dem Gebiete des
MNahrungs- und Rohstoffverbrauchs in allerilingster Zeit.
Man ist fast versucht, diesen verschiedenartigen wichtigen
Bestimmungsgriinden gegeniiber die Rolle der Werbung
als sekund&r anzusehen, da sie in den meisten Féllen
ihre Entwicklung wohl unterstiitzt, aber nicht gefiihrt hat.
Ausnahmen (namentlich ouf dem Gebiete der Hygiene
und des Nahrungs- und Genufimittelkonsums) bestatigen
die Regel. Die bescheidenste Rolle fallt in allen diesen
Fillen offenbar dem Verbroucher selbst zu, der meist
mehr Objekt des Verbrauchswandels und der Entwicklung
eher hilflos ausgesetzt zu sein scheint. Doch auch hier
mag der Schein trigen. Jedenfalls wird es eine Auf-
gabe der Verbrauchsforschung sein, hier die Zusammen-
héinge zu durchleuchten und Klarheit zu vermitteln.

Aus all diesen Forschungen wird die vierte Unter-
suchungsreihe dann zusammenfassend festzustellen haben,
in welcher Weise eine praktische Verbrauchslenkung még-
lich und zweckmdflig ist. Die Méglichkeiten der Lenkung
und Beeinflussung des Verbrauchs sind sehr mannigfaltig
und reichen von unmittelbarem Zwang iber die Rege-
lung der Produktion iiber die Beeinflussung der Preise
und der Einkommen bis zur Propagonda und Werbung.
Diese Méglichkeiten und ihre Begrenzung klarzustellen,
ist eine Hauptaufgabe der Verbrauchsforschung.

BESPRECHUMNGEN

Millionen Kunden . . . Deutsche Reichs-Postreklame
GmbH., Berlin. Wie vielgestalti die Reichs-Post-
reklame ist, erfahrt man durch den Inhalt dieses
Mappchens: Llichtbild im Postamt, das farbige Leucht-
plakat, Wandtachen-Bemalung, Werbung auf Tele-
gramm-Umschlagen, Werbung im Fernsprecher-Ver-
zeichnis, Werbung auf Zahlplatten, Schreibpulten,
Postscheckkontoouszigen, Briefumschlagen und Brief-
stempeln. Preise und Vorzige der einzelnen Wer-
bungsarten werden auf den Werbebléttern mitgeteilt,
die zum Teil recht suggestive Umsdhléige aufweisen
wie ,Man muBl es verstehen . .” und ,telegramme”,

Tre Sch
Zweijahresmappe der Meisterschule fir das graphische
Gewerbe zu Lleipzig. Aus dem begleitenden Text:
«Die vorliegende Zweijahresmappe ... umfafit Satz-
und Druckarbeiten ... aus vier Semestern. Zur ge-
rechten Beurteilung der Arbeiten erscheint es uns wich-
g, einige LZahlen mitzuteilen. Die Werkstatten sind
in der Regel mit 60 Meisterschilern belegt. Unsere
Studierenden haben jedoch ganz andere Arbeiten zu
erfillen als die Schiler einer Kunstgewerbeschule. Die
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