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Podters of the dutch railways
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des Individuums gesetzt. Herr van Alfen selbst ist die
treibende Kraft. Er gibt die Idee fiir den Werbefeld-
zug und lenkt das Kénnen seiner Kiinstler genau in
die Bahnen, in die er eine Werbeaktion sich abrollen
lassen will. Er schétzt junge Krdfte, Zeichner, Maler,
Gebrauchsgraphiker, die er sich heranerzieht und die
sich dem Ganzen unterordnen. In seiner eigenen
Werbezeitschrift ,,A” deutet er die zukiinftigen Wege
hollndischer Werbekunst an. Die Logik seiner willensstarken Leitung geht so weit, dafd er jedes der Zeit-
schrift in Auftrag gegebene Inserat Uberwacht, akzeptiert, selbst neugestaltet oder ablehnt. Auf diese Weise sind
auch die Anzeigen in , A" vorbildliche, wegweisende gebrauchsgraphische und werbliche Dokumente von packender
Lebendigkeit. Die unbedenklich kraftvolle Anwendung der jeweils zweiten Farbe, die durch unakademisches,
fast revolutiondres Aufeinander- und Durcheinanderdrucken zuerst verblifft, fesselt nicht minder das Auge. Mehr
noch, sie gewinnt die Aufmerksamkeit des Verstandes, der so neuartig angesprochen wird. GroBe hollandische
Industrien und Unternehmen, die sich von van Alfen beraten lassen, schétzen seinen zuverldssigen, zuchtvollen
kinstlerischen Instinkt, dem sich offenbar der Erfolg des Kaufmanns zugesellt.

In der Zeitungsgegend, am Voorburgwal, liegt das andere groBe Werbeunternehmen Amsterdams, Delamar-
Remaco. Zeitungs-, Prospeki-, Plakat-, Schaufenster-, Foto- und Tonfilmwerbung, dies alles wird hier in zahl-
reichen gut organisierten Abteilungen betrieben. Die Zeichenateliers dieses umfangreichen Gebdudes
beherbergen die bedeutendsten Namen, die die holléndische Gebrauchsgraphik zur Zeit aufweist. J. Doeve
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