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Internationalen Handelskammer.

letzten

BerichtUberdieErgebnisse

Yon

OTTO SCHABBEL

SCHRIFTFUHRER
DER DEUTSCHEN DELEGATION

Der Welt - Reklame - Kongref
brachte uns die Genugtuung,
dafd die Arbeiten und die Be-
schlisse, die den Inhalt des im
Herbst in Berlin abgehaltenen Kon-

tinentalen Reklame-Kongresses gebildet haben,

nun auch ihre Anerkennung und Bestatigung durch den
»Congrés Mondial de la Publicité” fanden.

Als Beschliisse ergaben sich wahrend des Pariser Kongresses:
1. Die Anerkennung der Richtlinien des Internationalen Werberates bei der
Diese Richtlinien befassen sich mit der Ehr-
lichkeit und Anstandigkeit der Wirtschaftswerbung und entsprechen in ihren Grund-

gesetzen dem Sinne der 2. Bekanntmachung Ziffer 6 des Werberates der Deutschen Wirtschaft
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